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投资5亿元的基金合伙人失联
“黑天鹅”降临 国民技术慌了

青年报记者 吴缵超

本报讯 国家统计局昨天
发布数据显示，11 月份，中国
制造业采购经理指数（PMI）为
51.8%，比 10 月上升 0.2 个百分
点，高于年均值 0.2 个百分点，
制造业继续保持稳中有升的发
展态势。

供需两端均衡增长
国家统计局服务业调查中

心高级统计师赵庆河表示，11月
主要特点：一是供需两端均衡增
长，市场活力进一步增强。生产
指数和新订单指数为 54.3%和
53.6%，分别比 10 月上升 0.9 和
0.7个百分点。在生产和市场需
求扩张加快的同时，企业采购意
愿增强，采购量指数为53.5%，升
至年内次高点。二是产业结构
调整持续推进，新旧动能加快
转换。装备制造业、高技术制
造业和消费品行业 PMI 分别为
52.9%、53.2%和 53.1%，持续高于
制造业总体水平，对经济增长
的引领作用不断增强。三是随
着供给侧结构性改革不断深化
和全球经济回暖，进出口稳步
增长。新出口订单指数和进口

指数分别为 50.8%和 51.0%，均
比 10 月上升 0.7 个百分点，制
造业外贸保持稳定回升。四是
价格涨势继续趋缓，主要原材
料购进价格指数和出厂价格指
数分别为59.8%和53.8%，均连续
两个月高位回落。

调查结果显示，11月石油加
工及炼焦业、黑色金属冶炼及压
延加工业、有色金属冶炼及压延
加工业PMI均位于收缩区间，且
低于去年同期水平，表明部分传
统行业扩张动力有所减弱，企业
转型升级步伐有待进一步加快。

分企业规模看，大型企业
PMI为52.9%，比10月微落0.2个
百分点，但仍高于年均水平，继
续在扩张区间内平稳运行。中
型企业 PMI 为 50.5%，比 10 月上
升0.7个百分点，重回临界点之
上；小型企业PMI为49.8%，比10
月回升0.8个百分点，抵近临界
点，表明中小企业经营环境进一
步改善。

服务业保持稳定扩张
赵庆河表示，随着制造业增

速的加快，与实体经济高度相关
的生产性服务业商务活动指数
升至61.7%，为年内最高点。

数据显示，11月份，中国非制
造业商务活动指数为54.8%，比上月
上升0.5个百分点，且高于年均值
0.3个百分点，非制造业延续平稳
较快的增长态势，增速有所加快。

服务业保持稳定扩张，服务
业商务活动指数为53.6%，比10
月微升0.1个百分点，连续3个
月位于 53.5%以上的景气区间。
从行业情况看，在消费升级的大

趋势和“新零售”概念的推动下，
以及“双11”促销活动等影响，批
发零售、互联网软件信息技术服
务、邮政快递、装卸搬运及仓储
等行业业务总量实现快速增长，
商务活动指数明显高于服务业
总体水平。受运输结构调整和
房地产调控等影响，道路运输、
住宿餐饮、房地产等行业商务活
动指数低于临界点。

另外，建筑业景气度明显提
升 ，建 筑 业 商 务 活 动 指 数 为
61.4%，比 10 月上升 2.9 个百分
点，升到60%以上的高位景气区
间。从市场需求和预期看，新订
单指数和业务活动预期指数为
55.1%和 65.6%，分别高于 10 月
1.0和2.4个百分点，建筑业需求
稳步增长，生产增速加快，企业
对未来市场预期向好。

今年国外“黑色星期五”跨境进口电商评测报告显示

年轻人海淘：品质比折扣更重要

年轻人看中“脸面”消费
数据显示，本次“黑色星期

五”各跨境进口电商平台的战绩
远超预期，包括亚马逊海外购、
天猫国际、京东全球购、网易考
拉海购、丰趣海淘等绝大部分主
流跨境进口电商平台均实现两
倍以上的增长。

27-36岁的消费者为中国跨
境进口电商的主要目标客户。据
中国电子商务研究中心消费者问
卷调查显示，在这一年龄段中参
与调查的消费者们的主要选择是
亚马逊海外购（15.25%）、天猫国
际（14.77% ）、京 东 全 球 购
（14.04%）这三大平台进行跨境网
购。此外，苏宁海外购（3.15%）、
淘宝全球购（6.05%）、唯品国际
（6.30% ） 、网 易 考 拉 海 购
（11.38%）、小红书（5.08%）、丰趣
海淘（0.97%）、洋码头（5.08%）也是
消费者常选择的跨境网购平台。

对此，中国电子商务研究中
心网络零售部助理分析师余思

敏指出，亚马逊、天猫、京东这类
的主流网购平台拥有巨大的用
户基数，其海外购物频道依然占
据着绝对优势。相对而言，垂直
型的跨境进口电商平台如网易
考拉海购等则依靠其自身独特、
高品质的客户服务，也获得了较
多的忠实的用户群体，在竞争激
烈的跨境进口电商市场中占有
一席之地。

消费者海淘主要关注的品
类是什么呢？数据显示，从总体
上看，鞋服箱包及配饰（61.0%）、
个护美妆（47.5%）和家居用品
（41.9%）是消费者海淘过程中的
重点关注品类，大多数消费者在

“黑色星期五”期间会重点关注
这些品类的促销情况。此外，3C
小家电（26.2%）、营养保健品
（22.3%）、生鲜食品（19.4%）、母婴
用品（18.2%）、奢侈品（16.7%）也
颇受跨境网购消费者欢迎。

上榜的单品中，奶粉、洁面
仪和电动牙刷成剁手榜前三甲，
根据跨境网购年轻用户、奶爸奶

妈多的属性，“脸面”消费与家庭
消费成跨境网购的主流，美妆个
护产品以及母婴产品也自然成
为了消费热点。

对商品质量的考量最多
今年参与“黑色星期五”大

促的跨境进口电商平台促销的
力度都比较大，门店折扣、满减
优惠券、大牌直降，各类活动、优
惠力度丝毫不亚于此前的“双
11”大促。值得一提的是，消费
者问卷调查显示，海淘中消费者
对商品质量的要求超过了对价
格优惠力度的考量。

据中国电子商务研究中心
消费者问卷调查显示，91.3%的
消费者在“黑五”大促时段选购
进口产品时，对商品质量的考量
最多，其次看重的是优惠力度
（63%）、产品来源（59.8%）、售后保
障（55.4%）、物流速度（46.5%）、商
品评价（45.5%）、支付安全性
（39.2%）、商品页面展示（19.4%）。

余思敏分析认为，随着中国

的消费者生活品质的提升，廉价
低质的商品已经不能满足他们
日益增长的消费需求。无论是
在普通购物中，还是海淘购物
中，商品的高品质已经成为了中
国消费者首先考虑的因素。此
外，消费者也更加重视海外购货
物的来源，以及物流的速度和售
后保障等平台服务，这也说明中
国消费者在日常的海淘过程中
也更加重视海淘的服务体验。

与此同时，中国消费者的考
虑因素也在督促着跨境进口电商
平台不断提升服务水准，在保证
商品真伪、品质的情况下，持续为
消费者带来更好更优异的海淘消
费体验。众跨境进口电商在商
品品质保障上都给出了相应的
举措，比如亚马逊与品牌方建立
仓对仓直供或直接与品牌授权
的一级供货商合作，拿到一手货
源，确保真正的原装进口。京东
组提出了“跨境溯源”的概念，成
立了“跨境溯源联盟”。天猫国
际则升级全球原产地溯源计划，

利用区块链等先进技术以及大
数据跟踪进口商品全链路。

中国电子商务研究中心主
任曹磊认为，跨境电商零售进口
监管过渡期政策再延长一年至
2018年底，政策的延期对跨境电
商行业发展是利好。另外，《电
子商务法》草案二审稿对于跨境
电子商务的管理做了进一步的
明确，国内跨境电商政策将规范
并加速跨境电商行业发展，打造
良好的消费环境。中国电子商
务研究中心B2B与跨境电商部主
任张周平指出，随着中国消费者
对海外商品的需求日益攀升，大
量跨境电商企业纷纷布局海外
仓，缩短货物与消费者的距离，
今年“黑色星期五”，海外仓成为
各企业大促以及年底旺季促销
的有力支撑，有效提高消费者的
平台黏性及活跃度，也为品类的
丰富、物流的便捷带来更好的保
障。对于跨境电商良性而长期
的发展来看，多渠道布局也或将
成为各大跨境电商争夺的焦点。

11月制造业PMI保持稳中有升
非制造业延续平稳较快的增长态势

国外“黑色星期五”大促刚刚过去，中国电子商务研究中心发布了《2017年“黑色星期五”跨境进口电商评测报
告》，通过问卷调查调研了海淘消费者的相关数据，以年轻人为主的海淘购物中，随着对自身的生活品质的要求不
断提升，消费关注点逐渐转移到了商品的品质上，这一比例已经超过对商品优惠力度的考量。 青年报记者 吴缵超
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