
霍尼韦尔新品
关注母婴健康

近日，霍尼韦尔智能家居发
布了针对母婴人群研发的“爱之
温度”即热净水机。对于很多新
手妈妈来讲，如何把握冲泡奶粉
的水温是一大难题。儿科专家
郑玉巧指出，“对于宝宝来说，如
果冲泡奶粉的水温过高，宝宝的
口腔有可能会被烫伤，进而引起
口腔黏膜溃疡。”

为了彻底解决妈妈们的这
一痛点，霍尼韦尔“爱之温度”即
热净水机设有人性化的“低温
奶”（约 40℃）及“高温奶”（约
70℃）模式，方便妈妈一键冲泡，
从此告别手腕试温、手背试温、
亲自尝一下试温等各种不准确
的方法。此外，“爱之温度”即热
净水机采用即热式加热方式，拒
绝“千滚水”。不管是白天哄睡
还是在困意十足的夜晚，这款

“冲奶神器”都可以为宝宝准备
好一瓶安全又带有“爱之温度”
的奶乳。

霍尼韦尔智能建筑与家居
集团大中华区总经理马荣骏表
示，“霍尼韦尔始终将‘人要素’
放在第一位，坚持用先进又‘有
爱’的智能净化科技，为每一个
消费者提供更智能、更纯净的生
活空间。本次推出的‘爱之温
度’即热净水机，也是考虑到妈
妈与宝宝的迫切需求而推出的，
我们希望这款即热净水机可以
陪伴在家人身边。”

青年报 沈旖旎

汇宝迎来
10周年庆

富有闽台文化气息的“布袋
戏”，独具特色的soundscape乐
队，中国非物质遗产文化“皮影
戏”，深受戏迷喜爱的“中国戏曲
大联唱”……上周五，位于七宝
商圈的汇宝购物广场迎来第10
个生日。期间，汇宝将历届最受
欢迎的文化演出进行串联以回
馈顾客。其中，“感恩十年有你
陪伴——回顾展大串烧”特色表
演之一的“电音三太子”也于开
幕式当天亮相。

此外，广场今年还新增“泰
爱你——泰迪来了”主题展，并
推出一系列优惠活动，如流行服
饰新品、鞋类、化妆品满减，珠宝
镶嵌商品及黄金增大折扣及每
克立减，消费即送小吃广场优惠
套券。针对微信会员还将推出
生日同庆礼等“十周年庆 10重
大礼”活动。 青年报 王霞
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新零售“大检阅”

“双11”彰显全球社会化大协同
■资讯

如果将“双11”看作1个购
物中心，“假设1个消费者花10
分钟‘逛’一家品牌店，‘逛’完
这家购物中心需要2.67年。”

在今年“双 11”1682 亿元
的总成交额中，有90%来自无线
端；产生的物流订单为8.12亿
元，通过支付宝完成的支付高
达14.8亿笔，全球有225个国家
和地区的“剁手党”参与了“狂
欢”。

与此同时，搭上“双11”快
车的商家“战绩”也十分亮眼。

来自天猫的数据显示，24
小时狂欢中，有167个商家当日
成交额过亿，苹果毫无悬念占
据成交额榜首，美的和小米则
均突破20亿元。

这场狂欢同样也是一场物
流的“大考”。来自菜鸟的数据
显示，今年“双11”的订单量在
第18个小时便超过去年全天，
突破6.57亿；截至第16个小时，
已有340个城市收到“双11”的
快递包裹。

而据达达同日发布的数据
显示，截至11日15点，其当日
订单量已经突破600万单，刷新
了此前由其保持的同城快送业
务最高纪录。达达“骑士”们为
此完成总配送距离200万公里，
相当于从地球到月球间跑3个
来回。

借机“双11”，达达同时完
成多项业务创新，包括基于京
东物流网点的同城快件4小时

达、服务电商的极速上门揽件、
农村3小时极速达和京东沃尔
玛库存互通商品配送等新业
务。大幅延展了其服务边界，
保证了在订单大幅增长下的高
质量服务。

值得注意的是，尽管每年
“双11”前后时间并不长，但其
对社会资源的调动远超想象。
据天猫的统计数据显示，今年

“双11”调动了6亿中国人口，
当日成交额超过广州1个月的
GDP，接近阿波罗计划期间美国
对该计划的年均投入。

不仅如此，全社会的技术
和生产环节也得到调动，以技
术和数据推动中国制造走向中
国创造的深层次变革。从零售

到支付、物流，再到技术、数据
和制造，“双11”拉动的全社会
大协同，已成为一套完整的面
向未来的产业升级方案，构建
面向未来的完整商业基础设施
的同时，在全球范围内发挥标
杆与驱动价值。

“在这里，任何1个行业都
可以拥抱阿里经济体。”阿里巴
巴集团CEO张勇在双11结束后
表示“千亿交易额在9年前根本
不敢想象”，“而今天的‘双11’
已经成为一场‘全球共振’，展
现出了中国乃至全球商业力量
的大协同，让商家把最好的商
品和服务展现给消费者的同
时，也让所有剁手党有跨越过
节、跨越文化的共同节日。”

青年报 王娟

11月 3日，社交电商平台
“秒偶”在上线前发起了一波造
势活动，为其大型网剧《绝非偶
然》的角色阵容做“网红”海
选。据了解，《绝非偶然》的出
品方正是社交电商平台“秒
偶”，而“网红”正是秒偶未来快
速崛起的最大助力和最大客
群。而这里的“网红”称谓是一
个宽泛的概念，事实上，一切有
才艺的人都是网红，而每一个
网红都是一个IP，秒偶希望借助
社交电商平台，帮助IP创业，让
网红在秒偶上实现流量变现，

让个人价值得到最大程度的体
现。

据悉，“秒偶”是一个定位
于社交的电商平台，发行人的
时间在“秒偶”上线后，用户可
以通过购买的形式持有宝贵的
时间资源，将虚拟的个人时间
转化为直观呈现的可变通资
产。用户可以手持时间约见红
人，也可以通过交易、兑换发行
人提供的沟通机会、知识、周
边、共享体验等方式，对时间资
源进行投资和支配。简而言
之，秒偶是为有网红创业梦想
的普通人打造的一家“时间银
行”。有数据显示，2015年中国

网红产业规模为251亿元，2016
年增长到 528 亿元，预计 2018
年将首次突破1000亿元大关，
从2015到 2018年的复合增长
率有望达到59.4%。

据了解，在日常生活中，我
们接触到的都是时间的合成
体。“秒偶”的概念，是一个很空
前的想法，把大家的时间汇集到
一起，无论发烧友、颜值派、甚至
个性奇葩的博主圈子都会存在
一个“秒偶”的聚合概念当中，使
得每一个人到达这个社区，都有
一种强烈的归属感，且无门槛的
让每一个兴趣都能参与其中。

“秒”是时间，“偶”是你我。这正

是这款互联网产品命名的缘由，
从中不难看出“秒偶社交电商平
台”是一个志趣相投的圈子社
区，而通过这个社区给普通人创
业降低了门槛，为共享经济提供
了平台，为“大众创业、万众创
新”贡献了活力。

秒偶电商负责人表示：
“秒偶”社交电商凭依产品技
术、用户体验、安全保障、用户
画像四大核心优势，通过完善
的平台，形成能自循环的完整
生态体，借助资本的力量不断
实现专业化资本化，与传统娱
乐双向融合，进入 5.0 智能虚
拟时代。

刚泰集团布局“布契拉提”珠宝全球化扩张
中国首家门店在上海开业
青年报 王娟

11月 9日，国际奢侈品牌
BUCCELLATI（布契拉提）中国首
家精品店在上海恒隆广场揭幕。

据悉，BUCCELLATI 大股东
刚泰集团提出了详尽的投资计
划，用于推动 BUCCELLATI 在全
球业务的扩张，以此满足更多
消费者对BUCCELLATI产品的需
求。该计划也正是在今年8月
1日，刚泰集团收购BUCCELLATI
时，在意大利米兰所提到的整
体商业计划中的一部分。BUC-
CELLATI将在中国、亚洲、欧洲、
中东和北美开设88家新门店。

据了解，随着全球经济回
暖，BUCCELLATI近一年来，在全
球的销售显著提升，同时伴随着
中国“一带一路”政策的实施，越
来越多的中国消费者开始从欧
洲 了 解 到 BUCCELLATI 品 牌 。
BUCCELLATI中国首家精品店的

开设，也是因为BUCCELLATI集团
看到了中国消费升级浪潮下的
消费者市场，正在进入一轮新
的变革，加之刚泰在互联网+珠
宝平台上的完善布局，能够快
速的实现BUCCELLATI在国内的
项目实施，通过精准的信息传
递和完善的产品购买体验，在
完整保留品牌精髓的同时，更
好地诠释BUCCELLATI所传达给
人们的“永恒至美”。

布 契 拉 提 总 裁 Gianluca
Brozzetti表示：“中国消费市场
不断快速增长的同时，中国消
费者对于消费品的文化价值、
产品品质、专属个性化等方面
的认知都有了大幅度提升，这
对于布契拉提来说，既是机遇，
也是挑战。刚泰集团强大的资
本实力和公司在中国消费市场
的巨大号召力，将帮助布契拉
提升级并进一步完善其在全球
范围特别是大中华区扩张的战

略布局。”目前，刚泰已计划在
未来3年投入大量资金和人力，
在中国核心一线城市加速布局
布契拉提终端门店，持续向每
一位珠宝爱好者传递布契拉提
品牌精神与产品精髓。

据 了 解 ，BUCCELLATI 在

2017年底前还将先后在上海和
北京再开设两家精品门店，中
国消费者在鉴赏BUCCELLATI珠
宝的同时，也将能够品鉴到
BUCCELLATI的银器制品和钟表
配饰产品，从而进一步升级生
活消费品质。

“秒偶”上线 助推“网红”流量变现

1682亿元。这是2017天猫“双11”狂欢节的总交易额。“9年前我也没有想到交易额会达上千亿，
简直是做梦都不敢去想的。”阿里巴巴集团CEO张勇在“双11”结束后接受采访时表示。而今，“双11”
的意义早已超越消费和零售领域，成为商业和经济变革的“最大试验场”，并彰显着社会化大协同的新
特征。 青年报 王霞


