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■资讯

千斤石榴
现青浦快递站

双十一期间，不少网友在朋
友圈晒图称，这个双十一有点特
别：不仅很快收到了快递，快递员
送货的时候还附赠了一份神秘礼
物——一个又大又甜的石榴。
原来，石榴的赠送者是申通快递
青浦站的一名快递小哥。更有趣
的是，这名快递小哥其实也是一
个“受赠者”。他收到的这份快
递，是足足1000斤、共170箱石
榴。

“几天前，这名快递小哥参与
我们双十一拍卖直供周里举办的
一个‘假装在买’的活动。按照活
动要求，分享图片到朋友圈就有机
会获得超级惊喜大礼包。”阿里拍
卖的工作人员告诉本报，他当时分
享了我们几件活动拍品，同时在官
微后台留了一句言，“他说，‘工作
原因，从来没在双十一买过东
西’。参加这个活动就是纯粹为了
体验一下假装在买的感觉。”

“其实活动留言有很多，但
这句话突然特别触动我们，就很
想为他这个双十一留点纪念，工
作再忙，也要好好生活。”发现这
条留言后，工作人员随即联系到
了这名快递小哥，询问了他的收
件地址，并表示会在双十一后为
他送来一份“小礼品”。“这个‘小
礼品’也太惊人了。”快递小哥
说，这次正好借着这个礼物，给
大家传递一些快乐和祝福。“有
句话叫人送人玫瑰，手有余香，
我想送人石榴，也是手有余香。
这个双十一，希望大家都能收到
惊喜。” 青年报 高彩云

青年报 姜卓

双十一已全面进入最后
冲刺阶段，各大电商企业在不
同细分领域，纷纷晒出“亮眼”
成绩单。而在渠道下沉的县镇
市场，消费者购买力也相当惊
人。

据统计，11月1日至11日
期间，苏宁易购全国2100余家
直营店全渠道增长312%。从地
区来看，杭州、长春、大连分别
以580%、546%、494%的同比增长
率夺得前三甲。从单店来看，
苏宁易购成都天回直营店、栖
霞八卦洲直营店、沈北新区道
义直营店、南宁扶绥县直营店、
岳阳巴陵中路直营店跻身消费
榜前五强。

从品类来看，大家电仍是
农村市场消费主力。彩电更偏
爱“大尺寸”，55寸以上彩电消
费已占据彩电总品类的70%；空
调、净水器、冰箱销售同比翻
番，农村市场品质消费需求愈
演愈烈。此外，农村市场消费
者在母婴，酒水、日化等非电器
需求上也同步上涨，双十一期
间农村市场苏宁非电器品类同
比增长429%。农村市场的消费
力不仅体现在屡创新高的增长
率上，各类套购大单也彰显出
农村市场的消费实力。

从促销玩法来看，农村市
场也紧跟城市步伐，并独具自
身特色。苏宁金融APP扫码购
物随机立减活动颇受欢迎，直
营店内也诞生了不少幸运消费

者，全额立减4999元，5折购得
iPhoneX。“千店团购”则更接地
气，团购、路演、直播、来就送、
免费吃多种玩法轮番上阵。同
时，苏宁大篷车巡展接地气的
巡演在农村市场掀起一轮又一
轮的购物狂潮，全渠道、全产
业、全客群的“三全”苏宁O2O购
物节，渗透全产业，苏宁已承包
农村父老乡亲们生活的方方面
面。

在智慧零售的驱动下，苏
宁易购在农村市场布局加速。
据统计，双十一期间新增33家
苏宁易购直营店，开业活动人
气爆棚，吸引大批当地消费
者。另外，红孩子首次入驻全
国13家苏宁易购直营店并开设
专区，正式开启了垂直母婴平

台在农村市场的O2O模式战略
布局。

农村消费者对于物流速
度、售后服务也颇为重视。据
苏宁云商三季报显示，苏宁物
流及天天快递拥有仓储及相关
配套总面积628万平方米，拥有
快递网点近20000个，物流网络
覆盖全国352个地级城市、2810
个区县城市，这一强大的硬件
设施将全力护航双十一速度，
有效提升县镇配送覆盖范围。

本次双十一苏宁物流“准
时达”、“急速达”、“半日达”、

“次日达”、“送装一体”及最新
打造的“共享快递盒”，塑造苏
宁物流的差异化服务能力，更
是为农村市场消费者带去“有
温度”的品牌服务。

“净化器市场大有可为”
据2017年中国空气净化器

产业峰会透露的数据显示，当前
中国居民每百户家庭拥有彩电
122 台，空调 115 台，冰箱 94
台，但净化器仅5台。

“这个数据让我觉得很震
惊，但行业状态还不止如此。
现在的净化器市场中，真正能
解决问题的知名品牌价格太
贵，价格能接受的知名品牌往
外性能不灵；单看参数貌似能
解决问题又价格适中的，大都
是杂牌。”

在上周的锤子科技秋季新
品发布会上，坚果Pro2和畅呼
吸净化器同时亮相，但老罗对畅
呼吸的“偏爱”似乎比较多，宣讲
时间比Pro2多了半个多小时。

大风量和小噪音显然是老
罗最为得意的两个特点。据锤
子官方公布的数据显示，畅呼吸
的颗粒物CADR值高达800+㎥/
h，而当下市场主流空气净化器
（包括万元级的国外品牌空气净
化器），颗粒物 CADR 值大多在
400-500㎥/h之间。

“空气净化器中另一个问题
是噪音。”老罗表示，“目前国标
和厂商所宣传的参数都是对的，
但如果搭配噪音来看，可能就没
那么简单了。一部净化器开到
最大功率可能净化效果非常好，
但产生的噪音可能就会让人接
受不了。”

为此，他们提出了“ER-
SANL”概念，即“可接受噪音下的
适用面积”。“我们在计算净化面
积时，是以用户在实际工作和生
活中可接受的噪音水平长期运
行时作为衡量标准的。”此外，畅

呼吸还搭配了长寿命的滤芯，颗
粒物和甲醛的累计净化量分别
高于国标4倍和两倍以上。风
格也是极为简约，“我们致力于
做一款没有存在感的净化器，谦
卑低调一心只为百搭。”

“虽然目前国内的净化器普
及率令人担忧，但对于厂商来
说，反而可能是个非常好的机
会。”这是锤子成立5年以来，首
次“试水”其他品类。

手机厂商越来越“不正经”
在净化器之前，老罗首先发

布了继坚果、坚果Pro之后，锤
子科技旗下坚果系列的第三款
手机，坚果Pro2。

“大家不要小瞧现在手机上
做出的每一点微小变化，比如你
们可能不知道把屏幕比例做得
完美一点需要设计和物料做出
多大改变。”坚果Pro2采用18：
9 屏 幕 比 例 ，屏 占 比 高 达
81.9%，隐藏了听筒、光线传感
器、距离传感器等，采用微曲边
框设计，并首次实现了将指纹识
别和机身logo合二为一的创新
工艺。

最 新 的 Smartisan OS
v4.1 版本中，闪念胶囊、大爆
炸、一步等系统级创新功能的迭
代升级，使得功能易用性再次提
升。续航能力也得到提升，重度
用户使用可超过1.38天，支持
充电5分钟通话超过3小时。

此外，此次Pro2还与陌陌
合作，升级了美颜功能。“为什么
是陌陌呢。他们的大数据算法
比较特别，不是基于普通用户，
而是来自百万个专业美妆主播
的数据采样，因为她们更专业。”
老罗对于升级的美颜功能颇为

得意，“我再也不是一个觉得女
生素颜就挺美的‘怪叔叔’了。”

11月7日发布会当晚，坚
果Pro 2已在锤子科技官方商
城、锤子科技京东官方旗舰店同
步发售，次日开启京东品牌日。

最初的5年，锤子一共卖出
200万部手机，而去年半年，由
于坚果Pro的发布，锤子一共卖
出100万部手机。“所以今年盈
利不盈利，主要看你们买不买
Pro2了。”面对现场粉丝对于锤
子能否盈利的疑问，老罗如此回
应到。

但尽管如此，老罗在发布会

中用了60分钟介绍Pro2，却用
了超过 90 分钟来“推销”净化
器。

随着手机厂商“跨界”越来
越普遍。创业公司如小米，从手
机起家7年间已延展至几十个
品类，近至IT，远至金融和地产
业；传统企业如华为、VIVO、OPPO
等，均已在其他智能产品中有所
涉猎，如智能手环、智能音箱、智
能家庭等。

经历了5年沉浮的锤子，如
今也正在向着跨界的方向迈
进。净化器只是第一步，老罗的

“破壁”之旅已经开始。

锤子入局净化器

手机厂商“破壁”觅新路
如今，手机厂商们都已经不再“单纯”了，他们正在手机以外的产品上思考更多方向。
“现在的净化器行业存在很多问题，我们觉得要站出来解决一下。”上周，锤子科技创始人罗永浩

（老罗）在发布会现场用了大半时间对新品净化器进行“推销”，这是锤子首次试水除手机以外的产品。
手机厂商的跨界“破壁”正变得越来越普遍。 青年报 王霞

苏宁公布农村电商大数据：同比增长312%

沪甬智慧游启动

近日，以“全家一起游，停泊
杭州湾”为主题的杭州湾新区—
东方网沪甬旅游合作暨“掌中微
镜头，搜索杭州湾”摄影摄像大
赛启动仪式启动。作为上海旅
游（社区）公共服务点，东方社区
信息苑与宁波杭州湾新区旅游
局紧密合作，采取线上线下相结
合的社区旅游服务方式，开展旨
在解决从客源地到景区目的地
的智慧旅游服务，满足不同群体
游客的需求。

据悉，在全市 300 个信息
苑网点的社区数字家园网络平
台可了解宁波杭州湾旅游的景
点、美食文化及配套服务等讯
息。东方网党委书记何继良表
示，上海和宁波地缘相近，人文
相亲，近年来更是随着长三角
地区协同发展不断迈向深入，
在很多重要领域建立了区域合
作协调机制。杭州湾新区旅游
资源丰富，东方网将利用线上
线下丰富资源，与杭州湾新区
在新闻宣传、旅游推介等领域
开展合作。

青年报 沈旖旎


