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天猫生鲜多面升级

新零售赋能生鲜“全链路”
■资讯

青年报 王娟

近日，五粮液集团宣布“五
粮液·丁酉鸡年纪念酒”正式上
市。据悉，“五粮液·丁酉鸡年纪
念酒”是五粮液生肖文化酒首款
产品，更是五粮液文化酒的战略
重磅产品，以完备的价值体系，
循序渐进的运营保障，重新定义
了高端文化酒的标准。

在中国白酒产业进入新一
轮发展周期的大背景下，面对
中国社会消费升级、传统文化
自信回归的时代趋势，白酒作
为中国文化的代表符号，消费
与文化融合创新的土壤已水到
渠成。业内分析认为，作为白

酒双擎之一的白酒巨头，五粮
液站在产品战略的高度，从长
远发展规划出发，谋定而后
动。从天文到民俗，从文化到
性格，从艺术到货币，生肖文化
无所不在，深深影响了每一个
中国人的性格、审美和情趣，是
品牌与消费者沟通互动的最佳
载体之一，“五粮液·丁酉鸡年
纪念酒”的推出，既是顺势而
上，更是造势而为。

据了解，“五粮液·丁酉鸡
年纪念酒”的包装采用五粮液
经典多棱瓶型，品牌形象一目
了然。中国红的瓶身上釉光浮
动，陶瓷质地细腻典雅。浓烈
大气的色彩，极具喜庆和庄重

之意，红瓷与中国传统韵味一
脉相承。以金黄色印标衬托
的，是核心图案——国画大家
齐白石先生的经典之作《酉鸡》
图，公鸡花冠高耸、气宇轩昂，
蕴含鸿运当头、吉祥昌盛之美
意。其酒体选用优级五粮液，
并由五粮液白酒大师以最佳比
例精心调制而成，堪称五粮液
的精华之作，具有极高的饮用
价值。

据介绍，“五粮液·丁酉鸡
年纪念酒”不再采用“一次推出
全套生肖产品”的倾销模式，而
是充分借鉴“生肖邮票”的发售
模式，十二年为一个轮回，以

“丁酉鸡年纪念酒”为首，采取

“每年一个生肖、每年限量生
产、每年限量发售”的方式进行
整体连贯性运作，这种运作既
控制了发行量，又使得生肖酒
的收藏时间被拉长，使得整体
量价可控，逐年增值。

五粮液股份有限公司董事
长刘中国表示：“五粮液·丁酉
鸡年纪念酒——是五粮液从中
国社会大环境、酒类行业小环
境，以及五粮液的自身发展状
况出发而打造的战略级大单
品，倾注了五粮液的心血和期
盼，在优秀产品的基础上，有优
秀的销售策略和销售团队结
合，五粮液·丁酉鸡年纪念酒会
迸发出巨大的生命力”。

五粮液推出丁酉鸡年生肖纪念酒

青年报 王霞

市场规模达千亿元的小龙
虾已渐入尾声，接下来，餐桌上
将是另一个千亿量级“网红”大
闸蟹的天下了。

上周末，阳澄湖开湖第1捕
落锤天猫。在9月21日的大闸
蟹预售活动中，天猫生鲜1分钟
卖出14万只大闸蟹。据了解，
作为占据生鲜线上品牌80%市
场份额的“巨头”，天猫生鲜将在
今年大闸蟹的销售中对区域品
牌和物流配送进一步升级，以新
零售在赋能生鲜全链路。

“在去年‘死蟹包赔’的基础
上，今年我们将服务升级到‘缺
重包退’，并携手星农联合将‘蟹
中精品’红印蟹作为重点推广的
升级品。”天猫生鲜业务运营负
责人张鹏在接受采访时表示，满
足中国的家庭消费升级、推动行
业标准化、打造更多生鲜行业品
牌、帮助更多农村原产地建立自
己的运营方式是“未来一两年天
猫的重点思考方向”。

今年，天猫生鲜的大闸蟹货
源地将涵盖阳澄湖、固城湖、洪
泽湖、兴化、黄河口、盘锦6大湖
区。其中，盘锦去年首次“触
网”，借助天猫，有望让默默无闻
的“北蟹”在全国打开，变区域品
牌为全国品牌。

9月22日谢霆锋的天猫锋
味旗舰店开店，首款产品即是

“十里挑一 膏满黄肥”的天猫红
印蟹，成为今年高品质大闸蟹的
新风向标。

阳澄湖大闸蟹行业协会副
秘书长沈学兴表示，天猫正带动
中国大闸蟹的品牌升级，“2009
年阳澄湖大闸蟹开始在淘宝上
销售，目前线上销售已占据阳澄
湖大闸蟹总产量销售的半壁江
山。”

据天猫生鲜供应链负责人
介绍，为加码物流提速，实现“朝
发夕食”，今年安鲜达已在产地
仓配备40辆冷链车组成的短驳
车队，可保证“每天5次的收货

频率，高峰时期24小时不间断
收货”。

新零售场景也在进一步渗
透至生鲜行业。据透露，天猫

“大闸蟹自动贩卖机”将于“黄金
周”之前面世，“消费者点击立即
购买后，打开手机淘宝或天猫
App扫描屏幕二维码确认订单
并支付后，便可开闸取蟹。”此前
不久，“大闸蟹抓娃娃机”已在杭
州湖滨银泰“试水”。

“新零售正全面赋能生鲜行
业。”一位业内人士表示，借助智
能硬件进行用户企业与家庭个
性化需求的匹配，不仅用户可以

买到生鲜产品，平台也可以形成
一个IP圈层，帮助商家深度黏
住与开发用户。

相关统计数据显示，去年，
天猫全球尖端品质生鲜商品数
量已超12.5万个，涵盖全球147
多个国家和地区，商品大类包括
优质水果、水产、肉禽等。借助
菜鸟及社会化物流力量，天猫生
鲜可实现全国700多个城市24
小时送达。今年以来，智利车厘
子、挪威三文鱼、泰国榴莲、加拿
大龙虾、盱眙小龙虾、文莱蓝虾、
阿根廷红虾和澳大利亚牛排等，
都已成为天猫生鲜上的“爆款”。

M·venpick莫凡彼
入驻太古汇

近日，来自瑞士的高端冰
淇淋品牌M·venpick莫凡彼，首
家上海直营店在兴业太古汇商
场举行了盛大的开业仪式，吸
引了大批媒体和冰淇淋爱好者
到现场。作为瑞士首屈一指的
经典冰淇淋品牌——M·venpick
莫凡彼，致力于给每位顾客带
来最优质的生活体验。

开幕现场，太古食品控股
有限公司董事总经理刘永亮表
示：“怀揣着对美食的热爱，M·
venpick 莫凡彼坚持选用上乘
原材料获得香浓口感。追求优
质原材料的产品开发团队甚至
会深入到世界各地的偏远地
方，从世界各地精选上乘的原
材料，在不添加任何人工色素
或者香料的前提下，配合其柔
滑浓郁的独特口感，打造纯天
然的冰淇淋口味。此次在上海
开店是继广州之后的全国第二
家直营店，正是为了能给沪上
更多消费者现场提供优质的美
食体验。相信这份精致典雅的
美味定能取悦最挑剔的美食
家。”

好吃的秘诀不仅仅是“品
质”两个字，更是制作原料的严
选、零缺点的品管与生产以及
严苛的卫生要求。

青年报 高彩云
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不只是解锁手机，人脸识别
技术的深度应用，在帮助找寻走
失人员方面正发生新突破。

“通过上海的优图实验室，
我们的人脸识别技术在上线3
个月之后，已经帮助福建省公
安厅找回了124名走失人员，其
中包括1名走失超过10年的人
员。”在近日腾讯云主办的2017

“云+未来”峰会上，智能化指引
下的金融、政企、汽车、能源等
行业数字化转型新进展得到全
面展现。

腾讯副总裁、腾讯云总裁
邱跃鹏在演讲中表示，当前，云
在传统产业数字化转型过程中
的作用越发重要，“产业数字化
升级的本质，在于通过科技处
理数据，创造新价值。在产业
的数字化转型过程中，云已成
为智能化发展的源动力。”

据了解，在智慧出行领域，
腾讯云已滴滴出行、摩拜单车、
蔚来汽车、广汽汽车达成战略
合作，帮助其连接海量用户；能
源行业中，腾讯云携手申能集
团，将协助其逐步完善基础设
施建设，构建能源生产、设备管

理的能源大数据运营平台。智
慧政务作为重点深耕领域之
一，也取得新进展。据悉，在腾
讯云的助力下，厦门市已构建
专属云平台。

现场，H5视频开户解决方
案进行首发，实现“用户通过微
信或浏览器打开H5页面进行视
频验证一键开户”。腾讯金融
云总经理胡利明在现场表示，
未来，腾讯金融云将凭借全面
开放大数据价值和人工智能的
高效连接的能力，深入业务场
景，为金融机构和用户提供合
规、安全、优秀的基础设施技术

和大数据智能科技。
本次峰会中，腾讯云宣布将

联手中国移动通信集团江苏有
限公司、万达信息及深圳恒波商
业连锁，在智慧城市建设和智慧
零售领域开展进一步合作。

“目前，腾讯在全球的用户
数据积累已超过20亿。相对而
言，拥有云计算能力的厂商在
提供基础设施方面可能会更有
优势，因为数字化的生态放在
云端时，我们获得新技术的距
离也会变近。”邱跃鹏认为，未
来，云或将成为未来智能连接
的“源动力”。

连接智能未来 云动力推动数字化转型

《云上之爱》讲述
返乡创业致富故事

近日，电影《云上之爱》在
沪举行开机仪式，各方代表200
余人出席。

《云上之爱》是一部反映贵
州题材的作品，以普安四球古
茶为背景，讲述的是云头山布
依族代县长坚守发展与生态两
条底线，为实现县域经济转型，
跨越发展，引导农民返乡创业，
脱贫致富的动人故事。其中有
美与丑的迷离交织，善与恶的
激烈碰撞，正与邪的铮铮对
抗。可以说，这部电影剧本艺
术融入贵州省委大力倡导的

“大扶贫、大数据、大生态”三大
发展战略，切合贵州省当下精
准扶贫的攻坚目标和任务，更
是对贵州省在经济转型中，注
重眼前发展，更注重未来幸福，
守住生态，就能守住优势。相
信随着影片的拍摄和公映，它
将在全国亿万观众面前展现贵
州多姿多彩的一幅幅美丽画
卷，将会更加引来人们对多彩
贵州、人文贵州的点赞，从而增
加茶乡普安的知名度和美誉
度！

与会者一致认为，《云上之
爱》是一部具有正能量的电影，
将带给观众一种全新的震撼，
并表示全体剧组人员将全力以
赴将电影拍出精品。

青年报 解敬阳


