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青年报记者 吴缵超

本报讯“十一”长假即将到
来，出境旅行已经成为人们度过
长假的优选方式。近日人民网
舆情监测室和阿里巴巴旗下旅
行品牌飞猪联合发布了《年轻群
体全球游特征及趋势报告》，报
告认为，当前年轻群体已成为出
境游市场的主力军，其消费习
惯、消费行为带有鲜明的时代特
性，比如偏爱自由行、重体验、追
求小众化并且舍得花钱。

超六成出境旅游者为女性
《年轻群体全球游特征及趋

势报告》之所以聚焦在年轻群
体，是因为年轻群体已经成了出
境旅行的绝对主力。报告显示，
出境旅行消费者中，占比最高的
是“90 后”，占比达到 39%；“80
后”、“85后”、“90后”，合计占到
出境旅行消费者的78.8%；被称
为“保温杯”一族的“70前”，整
体占比并不高。尤其是近三年
来，年轻群体出境旅行人次均保
持增长，且增长率高于50%。

据报告称，年轻消费群出境
旅行排名前三目的地仍是亚洲、
欧洲、美国，但是目的地进阶更

明显，从国内到境外，从大众目
的地到小众目的地，去过更多国
家的年轻消费者越来越多，截至
2017年去过6个国家以上的，比
截至 2016 年增长了 7%。而且
年轻群体在目的地的选择上有
很强的长尾特征，15%的人选择
到目的地榜单20名以外的地方
去。比如飞猪北极专线的购买
者有60%在30岁左右，南极专线
购买者有46.5%是“80后”。

女性相较男性而言更喜欢
旅游，女性已经成为年轻出境旅
行消费群的主力军。报告显示，
女性已经成为年轻出境旅行消
费群的主力，占比达62%，比男
性高了24个百分点。除了出境
次数多，女性也把“买买买”的特
质带到了国外，女性消费者的平
均客单价比男性高出了7.1%。
此外，女性消费者的出境旅行频
率略高于男性，在飞猪南极专线
产品购买者中，59.1%是女性，北
极专线购买者超过50%是情侣
出行。

“爱自由”但不“说走就走”
“爱自由”一直以来都是年

轻人的标签，在旅行上则体现在
他们对自由行这一旅行方式的

热衷。报告显示，81%的年轻人
选择以自由行的方式出境旅
行。而在游玩方式上，选择租车
在境外自驾游的游客，2017年
比2016年上涨了337%。

不过，年轻群体对旅行的态
度并非不理智。近些年，“说走
就走”经常被人在谈旅行时提
及，但从数据来看，真实的情况
是很少有人说走就走，虽然年轻
但充满理智的“85 后”更加不
会。报告披露，1/3的人在出发
前一个月就开始预订产品，只有
16%的人在出发前一周才开始
预订，且该类人群的占比在下
降。年轻群体不热衷说走就走，
而是提前收集各种攻略，准备好
应急物品，甚至提前学习当地语
言以便与当地人沟通。

提前了解目的地、收集各种
攻略的特征也折射出年轻旅行
者深度体验目的的消费需求。
报告显示，年轻消费群对目的地
的深度体验有执念，这直接表现
在出行时长上，以国庆为例，超
过1/3的人会在外面玩8天及以
上；年轻人出游旅行爱拍照发朋
友圈，也特别追求对目的地的深
入了解，2017年飞猪平台上当
地导游的预定量增长了600%。

青年报记者 吴缵超

本报讯 受到保险产品监
管规范，多家银行上半年代理
保险业务同比出现下降，不过，
尽管银行代销保费规模下降，
但银行代销保险的平均手续费
率却悄悄上涨。

代理保险佣金远高于卖基金
招商银行今年上半年代理

保险保费454亿元，代理保险收
入37.64亿元，代销保险的平均
手续费率为8.29%，相比该行去
年中期的代销保险平均费率
4.47%，今年同比上涨了逾八成。

代销保险手续费率上涨的
同时，招商银行在中报中表示，
随着今年监管政策的趋严，受
托理财、代理保险、托管及同业
等业务均受到较大冲击，收入
增长面临一定压力。

上市银行中报对代理保险
收入披露不尽相同，只有部分
银行对于相关数据披露一直比
较详实，有统计称，从相关银行
连续几年的财报数据中可以看
到银保渠道平均费率的变化。
2016年中期，上市银行披露出
来的银行代销保险的平均佣金
率大多在2%-3%之间，而今年披
露出来的平均数据最低也达到
了3.5%。

农业银行在中报中表示其
在银保市场的影响力不断增
强，共与94家保险公司建立合
作关系，上半年实现代理新单
保费1495.35亿元，实现代理保
险业务收入66.52亿元，业务收
入市场份额保持四大行第一。据
此计算，农业银行今年上半年代
销保险的平均手续费率达4.45%，
而该行去年的费率低于3%。

同样，浦发银行今年上半
年实现代销实收保费158.75亿
元，手续费收入5.78亿元，平均
手续费率约3.64%，而去年上半
年手续费率为2.2%。

银行代理保险产品的平均
手续费率相比代理卖基金、卖
信托又如何呢？以招商银行为
例，中报显示，其上半年代理开
放式基金销售额3219亿元，代
理基金收入30.63亿元，代理信
托类产品销售额1046亿元，代

理信托计划收入 18.19 亿元。
也就是说，其代销基金的平均
费率仅为0.95%，代销信托的平
均费率只有1.74%，远远比不上
代理保险产品手续费率。

监管趋严代理保险受冲击
银行代销保险的平均手续

费在悄悄提高，但不得不提及的
是，今年上半年卖出的产品规模
却下降了，去年的银行代理保险
收入增长的好成绩没能延续。

去年的年报显示，四大国
有银行中，工商银行的保险销
售规模翻番。工商银行表示，
2016年，工商银行进一步推动
代理保险期缴转型发展，实现
结构化规模增长。通过实施产
品细分和差异化营销策略，进
一步巩固电子银行渠道优势，
代理保险销售3360亿元，增长
101.4%。根据工商银行年报，
2016年个人理财及私人银行业
务376.25亿元，较2015年增加
1.15亿元，主要是代销个人保
险业务收入增加。

而建设银行去年代理业务
手续费收入 200.25 亿元，较上
年增长0.16%，其中，代理保险
收入增长较快，同比实现翻番，
代销基金受资本市场行情影
响，收入较上年下降。

随着今年监管政策的趋
严、保险产品回归保障功能，商
业银行代理保险等业务均受到
冲击。部分国有大行表示代销
保险的保费收入出现下滑，虽
有部分中小银行的代销规模有
所增长，但因其体量较小，并未
对行业整体趋势造成影响。

同样是工行，上半年代销
保险等业务收入减少，建设银
行代理业务手续费收入102.21
亿元，降幅19.76%，建设银行坦
言主要是代理保险、代销基金
受到市场等因素影响，收入出
现下滑。而交通银行代理类手
续费收入为21.83亿元，同比减
少12.12亿元，降幅35.7%，更主
要是由于代理保险业务收入的
大幅下降。

有市场人士称，银行处于
银保合作的强势地位，过分依
赖传统银保渠道的险企，转型
迫在眉睫。

青年报见习记者 洪伟

本报讯 9月 25日，平安人
寿在保险行业协会披露了其举
牌工商银行H股的详细信息。9
月22日，平安人寿通过二级市
场买入 596.2 万股工商银行 H
股。早些时候，平安人寿及其他
一致行动人共持有工商银行H
股占总股本的4.993%。本次交
易完成后，平安人寿及其他一致

行动人共计持有工商银行H股
的5%，触及举牌线。

平安人寿称，此次认购工行
H股股票的资金来源于保险资
金，来自寿险传统、分红及万能
账户。将对工行H股股票的投资
按照股票投资进行管理，严格遵
循财务投资的原则。截至2017
年8月31日，平安人寿权益类资
产账面余额为4390.83亿元，占
上季末总资产的比例为22.81%。

青年报记者 孙琪

本报讯 中国银行业协会专
职副会长潘光伟日前在国新办
发布会上表示，银行启动对企业
并购的检查是出于审慎经营，银
监会并未要求对海航及万达的
并购交易进行检查。

海航、万达等一系列大手笔
的海外收购，引发了外界对其资
金链的质疑。此前有媒体爆出
银监会要求各银行排查几家海
外并购活跃企业的资金和风险
情况，海航成为被点名的五家企
业之一。

值得注意的是，近日，标普
宣布将我国长期主权信用评级
从AA-降至A+，随后，又宣布下
调几家金融机构的评级。对此，
潘光伟严正指出，中国各项经济
指标改善、企业与银行系统信用
风险缓解、信贷增速有所下行、
金融杠杆与实体杠杆企稳的背
景下，在中国各项经济指标改
善、企业与银行系统信用风险缓
解、信贷增速有所下行、金融杠
杆与实体杠杆企稳的背景下，在
经济稳中向好，银行业稳健发
展，资产质量好于预期、好于同
期的情况下，标普基于“亲周期”

评级方法下调评级，是简单片面
的，这种做法有失公允，缺乏客
观性和公信力，无异于“只见树
木，不见森林”。

潘光伟指出标普仅仅关注了
信贷增速高可能带来的风险，而
忽略了我国银行整体质量正在逐
步改善的客观事实。在经济稳中
向好的外部环境下，银行业总体
运行稳健，且盈利水平相对较好，
有较强的风险抵补能力，不良资
产规模在全球范围内也处于合理
水平，外汇储备比较充足，可以预
期，未来中国银行业会继续保持
稳健运行，风险总体可控。
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