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又“造节”又“联姻”
银行理财产品竞相打促销牌？

“混搭”模式被业内关注
永辉超市被认为是A股上

市的商超企业中转型比较成功
的，这家京东入股的企业搞出了
餐饮和超市“混搭”超级物种。
公司近期发布的半年报显示，公
司实现营业收入283.17亿元，同
比增长15.49%，营业利润12.11
亿元，同比增长53.59%，净利润
10.55亿元，同比增长57.57%，经
营性现金流大幅增加，从2016
年年底的 19.28 亿元提升至
26.09亿元，增长了35%。

财富证券近期对永辉超市的
调研点评认为，公司以生鲜起家，
生鲜占比和毛利率均高于同行
业，公司近5年生鲜的销量占总
营业收入的比重一直保持在44%
以上，而其他上市公司的生鲜占
比不超过25%，且公司生鲜的毛
利率一直保持在12%以上，且保
持逐步上升的态势，而可比的其
他三家平均毛利率仅为8.59%。

上半年公司新开门店35家
（不含会员店、超级物种、优选店
业态），新签约门店54家；已开
业门店经营面积451.36万平方
米，较去年同期增加65.31万平
方米，单店平均面积9211.44平
方米；已签约未开业门店达207
家，储备面积 183.04 万平方
米。从2012年开始，公司店面
拓展情况迅猛，截至 2017 年 6
月30日，公司总店面数高达549
家，每年的复合增速为19%。

中航证券分析，创新业态引
领行业潮流，永辉超市第二集群
孵化平台孵化打造“零售+餐
饮”的超级物种，包含波龙工坊，
和牛工坊，鲑鱼工坊，麦子工坊
等全新业态，“工坊”系列与公司
共享供应链，借助门店进行扩
张，但从运营机制上设置“内部
合伙人”，与公司保持相对独

立。新业态推出之后随即成为
行业关注和研究的焦点，而公司
在供应链采购和生鲜经营上的
优势也将为“工坊”系列提供支
持，使其成为公司新的盈利点。

线上线下融合带来便利
去年牵手阿里巴巴的三江

购物同样值得关注，通过非公开
发行、股票转让、发行可交换债
等合作方式，三江购物与阿里巴
巴签订了合作框架协议，拟通过
战略投资的合作方式进行资源
共享、打造互联网时代的新零
售，线下区域品牌牵手线上电商
巨头。

虽然在整体业务当中，今年
上半年三江购物主营业务收入
18.49亿元，同比下滑11.5%，不
过公司表示，营收下降主要是公
司与阿里巴巴（中国）有限公司
进行战略合作而剥离了香烟经
营业务，以及在2016年主动关
闭数量较多的效益不佳门店所
致。但由于公司聚焦商品改革、
加快商品周转、改革商品营销带
来的商品毛利增加，以及管理转
型升级带来的管理效益提高和
费用开支减少，净利润增三成。

三江购物“新零售”标的创
新门店——宁波“甬江店”于今
年开业，门店采用阿里巴巴集团
的新零售经营模式。创新门店
是三江购物的新零售产品，甬江
店的运作则是三江购物在为继
续新开创新门店进行的经营探
索，后续值得关注。

银河证券认为，提高供应链
效率、优化门店结构、全渠道布
局等举措，将有助于公司增强在
商超领域的竞争力。三江购物
毛利率跃升致利润水平大幅增
长，第一季度和第二季度净利润
分别为 0.40 亿元和 0.26 亿元，
同比增长26.39%和39.87%，对比

近3年数据一季度净利创新高，
二季度净利首次实现正增长。

数字化运营定位年轻群体
另一家上市公司天虹股份

转型的创新力度，更具多样化，
上半年净利润也增三成。

海通证券本月发布了一份
《天虹的新零售，有哪些新玩法
与新体验？》的调研报告，再次对
其新业态进行梳理，天虹股份的
新零售转型，包括百货转型。比
如深圳深南天虹便是转型的典
型案例之一，其转型为“天虹
Discovery”，是为80后年轻女性
量身定制的时尚生活卖场；购物
中心重点打造特色街区，如餐饮
主题街区和Kids Republic英伦
小镇儿童主题街区等。此外，全
新 超 市 品 牌 都 会 生 活 超 市
Sp@ce首店在深圳华强北商圈
的深南天虹二层正式运营，营业
面积 3000 平方米，打造“大美
食+大生鲜+精生活”，定位服务
于中高端的年轻消费群体，一改
超市常位于百货地下一层的惯
例，与百货协同引流。

天虹股份稳步拓展便利店
并入局无人便利店，上半年新开
便利店14家（加盟7家），门店
数达162家，其中直营99家、加
盟63家，与传统便利店不同，公
司对便利店的运营确保人气新
品与市场同步，非食品重点完善
以便利为核心的基本配置，开发
趣味、动漫IP、智能电子等类别。

新零售对三家公司的业绩
起到了推动的作用，在财报中，
三家公司纷纷表示加大对新零
售的投入，永辉超市计划投资
5000万元设立投资基金深入布
局新零售，天虹将进一步强化实
体店体验，继续推进数字化运
营，三江购物则会加速门店转
型、推出新零售门店。

青年报记者 吴缵超

本报讯 为推进保险消费风
险提示工作规范化、制度化、科
学化，进一步提高保险消费者风
险识别和自我保护能力，保监会
昨天发布《关于加强保险消费风
险提示工作的意见》，保监会表
示，将建立统一保险消费风险提
示平台。

《意见》明确了保险消费风
险提示工作的原则、机制目标、
重点内容。保险消费风险提示
工作将按照“以人为本、依法合
规，统筹规划、协同推进，及时准
确、客观审慎”的工作原则推
进。逐步建立在全行业建立起
科学规范、运行有效的消费风险
提示工作机制，形成多方参与、
上下联动、协同运作、及时有效
的消费风险提示工作格局，建立
统一保险消费风险提示平台。

围绕上述目标《意见》提出

了三项重点工作内容：一是建
立完善工作机制，要求行业有
关单位加强制度建设、明确职
责分工、构建各司其职齐抓共
管的工作格局；二是推进风险
提示平台建设，建立信息汇集、
发布、共享联动机制；三是规范
运作流程，加强保险消费风险
监测、识别，增强保险消费风险
提示有效性。

据悉，《意见》制定过程中，
在保险行业内外开展了广泛的
调研、论证工作，充分吸收了保
险监管部门、行业协会、保险机
构、消费者等各方面的意见建
议，总结了保险消费风险提示工
作经验。《意见》的发布将进一步
丰富、完善保险消费者权益保护
制度体系，为保险消费者权益保
护工作提供基础支撑，增强行业
消费风险提示工作意识，减少保
险消费纠纷，防范保险消费风险
聚集。

青年报见习记者 洪伟

本报讯 新基金发行市场再
起风波。随着流动性管理新规
在公募市场上的影响力持续发
酵，近期基金产品扎堆发布延缓
募集公告，而已认购了被暂停发
行的基金的基民则陷入了被动。

多只基金暂缓募集发行
近日，多只公募基金公告

称，根据《公开募集开放式证券
投资基金流动性风险管理规定》
及中国证监会的有关规定，决定
暂停募集基金。

证监会日前发布《关于做好
基金产品募集、合同修改等有关
事项的通知》，对公募基金满足
流动性新规要求作了“新老划
断”的安排。要求在 9 月 1 日
（含当日）以前刊登基金发售公
告的，可继续完成募集；在9月1
日后刊登了基金发售公告，出于
与新规有序衔接、后续投资运作
便利等考虑，必须先完成基金合
同、招募说明书等文件的修改，
才可开展募集工作。这才出现
了上述暂停募集和暂缓发行的
基金。

据不完全统计，今年9月1
日之后披露发售公告的公募基
金至少有十几只，包括财通资管
鑫锐回报混合型基金、长江乐盈

定期开放债券型发起式基金、东
吴优益债券型基金、嘉实新添辉
定期开放灵活配置混合型基金
等，目前都已公告暂缓发行。

投资者时间成本将增大
据知情人士透露，这些被中

断发行的新基金如果要重新发
行，可能需要先完成基金合同、
招募说明书等文件的修改，并将
合同修改对照表等文件向监管
层提交备案，待监管层同意后再
继续发行。基金公司内部可能
也需要重新走相关文件流程。

有基金公司人士表示，目前
相关的法律文件已在着手修改，
至于何时能够重启发行，这位人
士则表示“应该不会太久”。

对于基民来说，遇到基金发
了一半不发了的情况确实比较
少见。那么对已经认购了的基
民来说，有可能将会付出一定的
时间成本。

一家宣告暂缓发行的基金
公司有关人士透露，“新基金公
布了发行公告以后，突然接到新
规通知，于是我们自己买了一些
份额测试了下交易流程，并且及
时暂停了发行，目前没有对投资
者造成影响。”另一家基金公司
的有关人员则表示，修改好基金
合同和招募说明书以后就会继
续发行。

商店、超市积极转型，对线上线下的再梳理显成效

混搭让新零售行业更上一层楼
马云去年提出新零售的概念，新零售在传统的商超转型中也频频被提

及，一年过去了，那些转型新零售的商店、超市过得怎么样？新零售到底给市
场带来了怎样的变化呢？ 青年报记者 吴缵超

证监会流动性新规发酵
多只已认购基金暂缓发行

保监会将建立保险消费
风险提示统一平台

新零售经营模式给不少超市、商店带来新的盈利点。 青年报资料图


