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“设计尖货节”引领消费升级
■资讯

9月伊始，红星美凯龙动作频频。
9月1日，鲁班设计尖货节开启，全球设计尖货与梦幻明星阵容同台，共襄家居潮流跨界盛举。
9月2至3日，鲁班设计尖货节大促开启，红星美凯龙完成了42.36亿元的商户销售收入，整体增长

311.50%，刷新近年来增长纪录。 青年报 姜卓

甄选全球设计尖货
鲁班设计尖货节借助鲁班

这位象征匠心与创新精神的历
史人物，从林林总总的设计尖
货里选出40件作为登场代表，
并分别对应“个性至上”、“天性
自然”、“未来之选”、“当代贵
族”四个社群人设，让人和物之
间发生精挑细选、万中取一的
非凡关系。

为了给鲁班设计尖货节献
礼，让设计尖货重塑更多人的世
界。在盛典上，红星美凯龙董事
长车建新和代言人高圆圆一起
点亮屏幕上红星美凯龙全国150
个城市，214家商场，正式开启
鲁班设计尖货节全国大促。

数据显示，鲁班设计尖货
节大促期间，整体会员消费人
数3.43万，会员实际支付金额
14.93亿，会员平均客总价达到
4.35万。这也映射出在消费升
级大背景下，消费者愿意投入
更多来获得更高的品质生活。

现今，随着新中产的崛起，
更多的消费者不再需要廉价平
庸的家居产品，基于此，红星美
凯龙一直遵循“尖货零售”的思
路，甄选全球设计尖货，以体验
和服务为支撑，通过线上线下
的一体化融合，满足新中产消
费升级需求。

为了甄选全球设计尖货，红
星美凯龙推出了设计尖货的评

选标准——鲁班指数。围绕用
户选购家居时最为关注的外观、
材质、工艺、功能、内涵等5个方
向，鲁班指数从“美颜、良材、精
工、妙用、格调”等5个维度，评判
家居产品的匠心与创新。以此
提升中国人的居家生活品味，并
推动上游制造业升级，推动家居
行业的供给侧改革。

设计尖货无疑是这次大促
取得亮眼成绩的王牌。红星美
凯龙还整合设计师和家装公司
场景化呈现设计尖货，为消费
者者缔造品质生活。

SCRM再造商业新模式
“尖货零售”为重体验的垂

直行业指明了新零售之路。事
实上，红星美凯龙从未停止探
索新零售模式和路径。

据悉，早在2016年，红星美
凯龙就依托有着天然社交属性
的自媒体构建了一套营销闭
环——SCRM（社交化的会员营
销），打通了从“传播-蓄客-互
动-消费-蓄客”的各个环节，实
现了线上线下的有效互动。

互联网时代，零售企业业
务模式及运营方式被社交化重
构。此次大促活动期间，借助
会员体系的社交化运作，红星
美凯龙实现了规模浩大的营销
总动员。

红星美凯龙制作了一套H5

模板，每个商场把爆款、券包、
优惠信息等组合成不同的H5进
行投放。就是这款看上去简单
的H5吸引了3.9万名导购员工
参与自发传播，吸引120.72万
次阅读，关联销售4.63亿。社
交化业务模式增强了商户、导
购员与消费者的双向交流，实
现了全员全程的赋能和激励，
释放了他们的主动性，也将更
多的创新带入零售业务中。

作为新的模式，新零售的
社交化为零售行业提供了新的
机会和路径，带来新的发展优
势。未来红星美凯龙还将带来
哪些新零售新玩法，我们拭目
以待。

拉菲《味觉传奇》
纪录片发布

9月 6日，拉菲罗斯柴尔德
集团宣布旗下传奇系列葡萄酒
与中国八大菜系文化与传承、中
华美食与葡萄酒搭配的纪录片
《味觉传奇》正式发布。

据了解，在中国，有越来越
多的年轻人和中产阶级愿意以
葡萄酒作为佐餐搭配用酒，然而
对于如何搭配才能更好的体现
出葡萄酒与菜品的味道，许多食
客往往饶有探索的趣味，却总是
一知半解。于是，这部《味觉传
奇》系列纪录片作为中餐配酒的
搭配指南，应运而生。

据悉，这部纪录片由《舌尖
上的中国》的知名美食家董克平
和小宽担任顾问，邀请香气共和
国创始人小皮老师开启东膳西
酿的探索之旅，寻访八大菜系的
发源地，探访包括屈浩、周晓燕、
兰桂均、叶新伟、梁建宇等16位
各菜系名厨，发现中华美食与传
奇系列葡萄酒的精彩搭配；首支
预告片已于9月9日在全网络平
台推出；随后，16集完整纪录片
也将陆续上线。

拉菲集团负责人表示：“于
消费者，这无疑是一部有趣的餐
酒指南，也是权威的发布，让大
家可以系统地了解中餐与传奇
系列葡萄酒的搭配之道。《味觉
传奇》系列纪录片的诞生，是拉
菲罗斯柴尔德集团回馈中国市
场的一份礼物。” 青年报 王娟

亚阁越南餐厅
在沪开业

日前，Pho Asia亚阁越南餐
厅在上海长宁来福士又添一家
新店，这是迄今为止Pho Asia亚
阁继人民广场来福士店、闵行虹
梅路店后的第三家主打新鲜美
味的越南餐厅，也为炎炎盛夏的
上海增添一个凉爽健康饮食的
好去处。

据了解，Pho Asia亚阁秉承
一贯的“新鲜”理念，坚持用高品
质的食材烹饪美味，呈现出精致
可口的越南美食。其主打菜中，

“和牛火车头”的用料就是精选
来自澳洲的和牛，以及熟牛肉、
牛筋、金钱肚、牛筋丸和牛百叶
等，配以Q弹河粉及熬制24小时
的优质高汤，成为点单率最高的
菜品之一。

对于中国的食客来说，越南
菜并不陌生，但若想吃到新鲜可
口的纯正越南佳肴并不容易。
据悉，在Pho Asia亚阁，除了有
经典的“和牛火车头”河粉外，还
有地道的越南烧烤、越南咖喱以
及西贡春卷、米纸卷等越南美
食。Pho Asia 亚阁将街头小食
搬进高档餐厅，让食客体验异国
美食的同时，更了解饮食文化以
及背后的美食故事。

青年报 王娟

青年报 王娟

立秋过后，初秋的凉意愈
加的浓烈，“金九银十”的家装
消费却逐渐“热”了起来，迎来
了销售旺季。然而，家装消费
作为家庭消费的大事，从装修
到家具，质量、款式、价格都得
再三斟酌。据了解，知名品牌
汉森家居给消费者提供从建材
到装修施工、从家具到生活用

品的一站式整体空间解决方
案。

作为家装中最重要的一部
分，硬装不容马虎。市面上的
装修公司报价方式各式各样，
往往令人眼花缭乱。从选择设
计师、装修公司，到对每一项建
材品质的把控，都需要投入巨
大的时间成本和精力，更别提
为了买到心仪的软装极有可能
会跑遍全城。

在汉森家居，一切都将变
得轻松简单。据了解，汉森家
居根据不同人生阶段对居住环
境的需求不同，打造了15个标
准空间方案及6个实景样板房，
分别适用于新婚，婴儿（0-1
岁），婴儿（1-3岁），幼儿（3-7
岁），小学（7-13 岁），初高中
（13-19岁）等6个不同人生阶
段。基于家庭结构及人生阶段
的空间解决方案，和所见即所
得的样板间，让消费者耳目一
新，可以从中获取灵感，甚至原
样复制。

除了可以体验多样家庭空
间，还能通过 720VR（虚拟现
实），即刻看到符合户型和喜欢
风格的3D效果图，获得家装灵
感。而为了更合理的计价，汉
森家居将基准包与厨房、卫浴
分开报价，另外还有多种软装
设计可选。还有专业的整装设
计师提供 1 对 1 的咨询服务，
可以根据不同消费者的预算、
个性喜好等需求，提供价格透
明、设计合理的专业整体装修
方案。

据了解，汉森家居还为消
费者提供厨房、客厅、餐厅、卧
室、儿童房、书房、卫浴等各个
空间的家居用品。值得一提的
是，在把橱柜统称为料理台的
橱柜市场，汉森导入了“系统厨
房”、“智能厨房”等术语，把效
率低下的厨房改造成集收纳、
烹饪、分享交流于一体的系统
厨房，它不仅仅是主妇专属，更
是一个便捷又美丽的家人交流
的重要空间。

想要更充分地利用空间，
汉森家居推荐的客厅收纳法则
讲究的是美观而又充满生活乐
趣。客厅里有两大件储藏收纳
利器：电视柜和书柜，将二者结
合，打造一套墙体组合柜是客
厅收纳的最佳方式。汉森家居
为有孩子的家庭想得更周到，
推拉柜门上可涂鸦，孩子可以
尽情释放创意灵感。除了以上
推荐，汉森家居体验馆还有千
款优质商品，目前开业大促正
在进行中，无论硬装还是软装，
到汉森家居都可以一站式搞
定，省时省心。

“金九银十”家装正当时 一站式家居省时省心


