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■都市脉搏

[小贴士]

35℃计划与新商业，墨迹天气在下一盘什么棋
9月5日，为期两个多月，由墨迹天气

携手雪碧、麦当劳共同开展的“35℃计划”
正式收官。活动覆盖全国2448家麦当劳
门店，有超过1500万人成功为世界降温，
送出免费雪碧逾500万杯。与此同时，线
上话题讨论超过5000万人次，更有颖儿、
邓紫棋、吴奇隆、佟大为、汪东城等众多名
人明星和意见领袖发声助威。

除此以外，墨迹天气一方面联合摩拜
单车、ofo小黄车、bluegogo三大共享单车
投放超过30000辆改造单车，通过清凉坐
垫、清凉挂件和赠送免费骑行券等方式，鼓
励大家少开车、多骑车、清凉出行；另一方
面携手优酷、喜马拉雅、一点资讯、美图秀
秀、咔叽、完美世界、网易云音乐等“小伙
伴”开展各种宣传与线上趣味活动，号召人
们低碳生活、绿色出行、为地球降温。

抛开“35℃计划”所带来的积极影响不
说，墨迹天气正在从单纯的提供气象服务

向参与更多社会事务“进化”，并希望借此
为品牌赋能，从而探索更广阔的可能性。
在互联网时代，用户即资产、流量即财富，
墨迹天气作为拥有5亿用户的“著名气象
APP”，活跃用户覆盖率、应用APP市场用户
启动次数，用户应用偏好度，均在行业内遥
遥领先。卓越的运作能力也是互联网企业
发展的一个要素。

首先，每年的“35℃计划”均覆盖全国、
参与人数均在数千万人次，更牵扯到推广运
营等方方面面，作为发起者，墨迹天气无疑拥
有良好的控盘能力；其次，“35℃计划”堪称跨
行业多领域的合作典范，摩拜单车、ofo小黄
车等风口企业的加入和优酷、一点资讯、完美
世界等不同领域小伙伴的联合，侧面彰显了
墨迹天气强大的“跨界”和“运作”能力；再次，
与雪碧、麦当劳连续三年的默契合作，也彰显
了其拥有过硬的合作伙伴运维能力。

虽然天气应用已经成为我们生活中不

可或缺的一部分，但是对于天气类软件，过
去人们只看到用户用完即走、工具应用变
现难，却很少有人注意到，天气背后隐藏着
的“大数据生意”。而墨迹天气早就意识到
了这一点，并将To B业务作为未来规划的
重要方向之一，为运输业、农业、航海、零售
业、政府机构等提供定制化的气象服务解
决方案，例如现阶段针对零售业和快消行
业提供供应链方面的决策，与外卖平台合
作帮助外卖员在恶劣天气挑选理想路线以
及为用户预估外卖配送时间等等。

正如于今年初推出的“天气+”战略，墨
迹天气在C端，通过精准的气象数据和海
量的用户反馈，推出墨迹洗车、墨迹电影等
服务，基于精准的气象数据提升用户体验，
如年初推出“洗车看天，下雨就赔”，方便解
决用户洗车怕下雨的痛点，深得用户赞誉；
在B端，与易到用车、腾讯等知名企业达成
深度合作，在智能出行、洗车、游戏等领域

开辟了新的商业通道；在G端(Government
政府)，与国家预警发布中心、环境监测总
站等签署协议，在环境监测、气象预警等方
面提供智能的优化信息，种种举措，已经让
人看到了平台的雏形。

对此，墨迹天气创始人兼CEO金犁在
极客公园演讲中表示：天气应用的未来应
该是能够感知环境的变化和场景的变化，
使人与环境的信息更加无缝连接和交互。
据了解，在之前发布的空气果基础上，墨迹
天气还将推出另一款天气相关的硬件，走
软硬结合的道路，打造绿色家居环境；未
来，墨迹天气还会引入人工智能、机器学习
等前沿技术，为社会各界提供定制化、全方
位的气象服务。而不管是打造“天气生态
圈”，还是走“深耕产品+跨界合作”的新商
业道路，甚至于坚持“35℃计划”，始终投身
公益事业，都是墨迹天气为赢得这场战争
所做的布局。

人工智能热潮凸显新兴产业投资价值，浦银新兴过去四年同类领先

据观察发现，当前市场上有不少以新
兴产业为投资标的的主题型基金。以浦
银安盛战略新兴产业为例，该基金采取主
题投资策略，专注节能环保、新一代信息
技术、生物、高端装备制造、新能源、新材

料及新能源汽车等七大战略性新兴产
业。银河数据显示，截至9月1日，浦银新
兴过去四年收益率达到97.24%，排名位居
同类可比产品的冠军宝座，并由此斩获银
河证券四年期五星基金评级。

万家基金苏谋东：下一阶段债券市场的走势不悲观

近期，在央行超预期提前重启28天逆
回购、资金面宽松等因素带动下，债市再度
出现回暖信号。国信证券统计数据显示，截
至9月7日，10年期国债170018下行1.5BP
和 3.75B 至 3.6125%，债市配置价值或显

现。近日，正在发行的万家家瑞拟任基金经
理苏谋东表示，经历了较大幅度调整后的债
券市场，其估值相对合理，综合政策等因素，
预计下一阶段债券市场的走势不悲观。债
券作为大类资产，可用估值角度去衡量。 广告 投资有风险

青年报见习记者 钟雷

本报讯 只要驾驶证上被扣满了
12分，驾驶人就要面临“回炉考”，记
者从交警部门获悉，今年以来，全市
已有2.8万名驾驶人参加“满分回炉
考”。交警部门表示，随着本市道路
交通违法行为大整治的持续，“满分
回炉考”难度也不断增加，这也要求
驾驶员进一步提高行车安全意识，

“爱惜”自己的驾照分数。

大整治以来今年参考人数
较去年降近三分之一

众所周知，机动车驾驶人一个周
期记满12分的，按规定需重新参加
恢复驾驶资格考试，通过后方可拿回
驾照继续驾车。记者从交警部门获
悉，今年以来，9个月的时间内本市
共有2.8万名驾驶人参加“满分回炉
考”，较去年3月大整治开展以后的
九个月内下降了近1.4万人次。

据悉，自开展道路交通大整治以
来，车管所在实行满分教育考试时，

驾驶人的考试内容除了常规性的道
路交通安全法律法规、道路交通信号
和机动车驾驶操作相关基础知识等
以外，还结合交通管理工作实际，编
制了200多道地方性法规题目，导入
考试题库，并定期对题库内容进行更
新、补充和调整。这些地方法规题
目，既包括道路交通安全违法行为内
容及罚则、本市道路交通限行政策等
内容，还有涉及今年新实行的机动车
限行措施、驾考制度改革、事故“快处
易赔”等相关内容。

“回炉考”通过率
略有回升

戴懿表示，“大整治”行动启动初
期，增加地方性考试题目以来，考试
难度有所提升，当时不仅满分驾驶人
人数呈增长态势，考试合格率也大大
下降。出租车司机李先生2013年因
超速50%一下被扣12分，之后便开始
了长达三年的“回炉考”。在70多次
的补考中，李先生多次考到89分，每
次都离合格线一步之遥，李先生为他

一时的交通违法行为付出了长久的
代价，目前他的驾驶证已被注销。

记者从交警部门获悉，因新增
200余道地方性题目，驾考“回炉考”
合格率此前曾最低降至 40%左右。
而今年以来，合格率已回升至61.5%。

对于满分驾驶人来说，除了参加
教育考试，在其他方面也会有处罚措
施。如在实习期内记满12分的驾驶
人需注销驾驶资格，如果被注销的驾
驶资格不属于最高准驾车型的，还应
当注销其最高准驾车型驾驶资格。
有过满分的驾驶人在以后申请增驾
时也会受到影响。

最后，交警部门也提醒所有考试
者，无论是申领驾照考试还是计满分
后重新考试，科目一考试都算作“国
家考试”范畴，作弊者将按《中华人民
共和国刑法（修正案九）》的规定处
理。有代替他人或者让他人代替自
己参加第一款规定的考试的，处拘役
或者管制，并处或者单处罚金。同时
作弊者或替考者都将面临一年内不
得再次参加考试的处罚。

今年2.8万名驾驶人参加“回炉考”
题库定期更新 合格率略有回升

青年报资深记者 郭颖

本报讯 在沪上享有“夜跑胜地”
之称的徐汇滨江大道近日举行了一
场“城市夜跑上海站”活动。青年报
记者发现，较之以往的荧光材料，高
科技反光材料开始为“夜跑族”保驾
护航。

据不完全统计，在上海，越来越
多工作繁忙的年轻人加入到“夜跑
族”的行列，但是由此带来的安全隐
患也困扰着不少夜跑爱好者。

当晚在徐汇滨江大道的跑道上
出现了一种反光跑道，就是由反光
材料拼装而成。借助反光效果，在
夜色下为夜跑者提供了清晰的安全
引导，在无形中提升了夜跑的安全
性。此外，还有运动者在衣物上粘
贴反光产品，佩戴反光手环，使自己
在黑夜中更容易被识别辨认，从而
避免交通碰撞。更为先进的是，一
些运动品牌甚至将反光材料织进运
动服，使得在黑暗状态下，运动服也
可以发出光亮。

青年报记者获悉，这是采用微棱
镜反光膜制作的，微棱镜反光膜的反
光原理不同于工程级和高强级反光
膜所采用的玻璃微珠反光原理。3M
微棱镜技术的特点是：微棱镜联结排
列后，在一平方厘米的材料面积上会
有930个以上的微晶立方体。微晶
立方体下层经密封后形成一空气层，
使入射光线经3次全反射形成逆反
射（即反射光线延入射光线方向反射
回去的现象），从而不需借助金属反
射层即可达到反光效果。

高科技反光材料为“夜跑族”保驾护航

一、“一招毙命”型。即驾驶人一

次违法就记满 12 分的，多发生于饮

酒后驾驶机动车、驾驶与准驾车型不

符的机动车、故意遮挡、污损或不按

规定安装机动车号牌以及严重超速

驾驶等违法行为；

二、“积重难返”型，驾驶人在多

次违法后累积记分达到 12 分的，比

如有屡次发生超载超限、违反道路交

通信号灯通行、违反禁令标志和禁止

标线指示、机动车未按规定定期进行

安全技术检验、机动车未放置检验合

格标志或保险标志、未随车携带行驶

证、驾驶证等违法行为的；

三、“扼腕叹息”型，驾驶人因未

及时处理违法（包括缴纳罚款）导致

上一记分周期累积记分未清除，此时

分数就会转入下一记分周期。

三种交通违法类型易记12分

中国室内设计周
正式落户上海

本报讯 记者 刘春霞 昨天，
2017中国室内设计周暨上海国际室
内设计节在沪开幕，标志着被誉为中
国室内设计“风向标”的中国室内设
计周正式落户上海。这是“创意城市
（上海）”继去年与国际室内建筑师设
计师团体联盟签署《IFI（上海）设计
宣言》后，建设上海“卓越的全球城
市”工作再上新台阶。

中国室内设计周由中国室内装
饰协会于1996年创办，历经20多年
的精心培育，已成为集国际化、专业
化、学术化、多元化、高端化等特点于
一身的行业盛事，被誉为中国室内设
计发展“风向标”。而上海自2010年
被联合国教科文组织命名为“创意城
市-设计之都”之后，迄今已连续7年
成功举办上海国际室内设计节，成为
与上海国际电影节、上海旅游节并列
的上海市文化创意产业发展规划的
重大活动。

今年中国室内设计周由北京移
师上海，与上海国际室内设计节合
并举办，是一次融全球顶级设计、技
术、材料、应用、推广于一体的跨领
域、国际化大型行业盛会。设计周
将依托上海的国际化地位、丰富的
学术科研成果和发达的经济优势，
力图打造成为引领世界设计潮流的
标杆品牌，塑造上海新的城市文化
名片。

今年设计周的主题是“设计·
共享”，大力倡导设计服务人民大
众、设计提升相关产业、设计造福
人与自然。在历时一周的活动中，
将以上海中心大厦、同济大学、世
博展览馆为核心会场，并积极联动
各大高校、科研院所、创意园区，在
全市举办超过 40 场系列活动，通
过颁奖盛典、国际论坛、国际会议、
国际展览、行业交流、系列活动等
六大主题板块，集中展示、推介室
内设计与相关产业融合发展的创
新成果。


