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■都市脉搏

青年报首席记者 范彦萍

本报讯 昨天，由杨浦区人社
局、上海市就业促进中心主办，杨浦
区公共实训基地管理服务中心等承
办的创客杨浦创业男神女神大赛第
二季迎来了决赛，12位男神女神脱
颖而出，站在了最后的舞台，进行巅
峰决战。有趣的是有一名90后女神
抱娃上台，向众人表示，创客可以不
是单身狗，是可以创业结婚生子三不
误的。而另一名90后海归创业者在
讲述了自己的创业前半生后博得了
高人气，最终夺得男神称号。

学渣秒变学霸，完成儿时梦想
摘得男神称号的应铭的故事有

点长，从1999年夏天刚上完小学两
年级开始，快进到2012年夏天他在
财大刚念完大三。那一次，他站在了
选择的十字路口。应铭介绍说，自己
曾天真地信奉“课堂无用论”，大学时
光大部分都在各大单位实习奔波，忙
于各种社会实践的同时却耽误了功
课。然而他慢慢发现循规蹈矩地走
入职场，成为一枚小螺丝钉可能并不
适合自己。

应铭透露说，自己高中时随身携
带一本小册子，封面上写着两个字，商
机。“在里面大到一个我对于商业帝国
的构思，小到一件解决问题的发明，上
天入地，无所不含。而一到了暑假，我
就会挑选几个可行性高的和小伙伴们
一同尝试。那时候其实发明不了什
么，最终在经过35℃高温烘烤后赔得
血本无归，但这些经历都让一颗创业
的种子慢慢发芽。”

正视到自己眼界狭隘和能力欠
缺的他想要出国，看看这个世界。大

四那年，学渣秒变学霸，他以一等奖
学金，雅思7.5的成绩被名校伦敦国
王学院创意文化产业专业录取。从
一个“课堂无用论”者到“也会为了绩
点而拼命苦学”。

2013年的秋天，他来到英国，然
而一切并没有想象中顺利。前一年
积累的学业压力和繁重的课程让他
不堪重负，他最终大病一场，甚至都
没有办法完成第一学期的论文，无奈
只能休学一年。然而苦难和机遇如
影随形。也是在这一年，他开始走上
了真正的创业之路。回家后，他与一
位刚逃离职场苦海的室友和一位“四
大”工作的学霸学姐一拍即合，准备
创业。经过两个月内不间断地头脑
风暴，最终决定在大家熟悉的大学路
上租下一套几乎毛坯的loft，打算打
造一个轰趴馆。那年初夏，这几位创
业菜鸟奔波于房产中介、设计工作
室、建材市场、工商局。受过白天烈
日的暴晒，也走过凌晨两三点的大学
路。四年过去了，如今这几位大学生
在大学路上拥有了两家轰趴馆。

2015年初，他重返英国继续学
业。在那几个月中，他走遍了十几个
国家和城市，逛了几十个展览馆、美术
馆、博物馆，在了解各类风土人情的同
时，也着重观察着这些发达国家的优
秀商业模式。他将这些优秀的商业模
式记录在案，有网红龙虾汉堡店，有梦
幻的百年玩具老店，也有diy的毛绒
玩物店，还有开遍英伦的国民食堂等。

回国后，应铭挑选了一个模板进
行深入研究，最终在去年创立了自己
的轻食品牌“一口轻食”。经过一年
多的摸爬滚打和前期筹备，几个年轻
创客位于杨浦凤城巷的店面终于在
今年春天成型了。

90后解读创业，想干就干
应铭和众人分享的“我的创业前

半生”打动了许多评委，大家纷纷给
出了高分，在最后的投票环节，他为
了拉票，甚至开玩笑地许诺说，只要
投他的票，就可以请吃轻食。

而女神们为了拉票，也是各施奇
招，90后创客妈妈桂蕾索性将尚在襁
褓中的孩子抱上台，向大家传递一种
理念，“创业可以兼顾事业和家庭”。
而来自农村的陶水霞则在现场深情
地录下了VCR，向远方的妈妈告白，

“农民的孩子也能创业。”
记者了解到，此次参加男神女神

大赛的90后创客们在创业之路上并
非一帆风顺，大多走过弯路。

“其实，在创业过程中不是没有吃
过苦头。”应铭告诉记者，大学路上的
轰趴馆成功后，他曾和创始人将轰趴
馆开到了淮海路和江苏路上，还开过
果汁店，但最后赔得血本无归。这给
他一个启发：创业往往会给人一种打
了鸡血的虚幻的激动，仿佛自己可以
拯救世界，可以改变未来。创业是要
由一腔轻狂激情而起，却绝对需要细
水长流的摸索和实打实的知识补充。

他表示，无数人在羡慕着出门远
行真爱闪婚，自由自在想干就干的人
生。不能看到好玩的就心动，觉得很
酷就效仿。走到现在，我认为真正酷
的人生不是盲从爆款价值观，而是在
自己独特的生活经历中慢慢打磨适
合自己的人生道路，慢慢形成专属的
生活方式。“我也许是因为一时冲动
而选择出国深造选择创业，却从不是
一个狭隘的盲从者。我清楚地知道，

‘创业’就是一种让我怦然心动的生
活方式。”

创业大赛邀男神女神回忆创业“前半生”

90后创客妈妈抱娃娃站台拉票

众多创业男神女神在合唱《年轻的战场》。 受访者供图

“一带一路”珠宝行业
科技文化论坛举行

本报讯 记者 郭颖“一带一路”
珠宝行业科技、文化、创新发展论坛近
日在上海浦东举行。包括俄罗斯、澳大
利亚、加拿大、哥斯达黎加、厄瓜多尔等
国在内的国内外数百家珠宝机构和部
分国家驻华使节参与了本次盛会。

与会专家认为，中国拥有近万亿
级的庞大珠宝市场，原创设计的爆发
将会促进形成珠宝消费生态的世纪
盛宴。由于网络、3D以及数据库等
相关技术的成熟，使得设计师平台利
用大数据接口与企业乃至消费者之
间的对接变得简单便利，使设计师能
够通过平台面向企业和消费者提供
珠宝设计方案。

国家金银饰品检验检测中心专
家曹维宇举例道，随着珠宝行业3D
打印等科学技术的应用，通过个性化
定制，植入新的文化理念、文化符号，
珠宝产品将趋向于多样化、个性化。

全球创新中心总干事赵刚则指
出，中国企业要加大研发投入，建立
和适应国际标准，从资源型消费向品
牌型消费升级。

本次论坛通过行业内外的探
讨交流，促进黄金珠宝行业从提升
商品附加值和服务附加值、积极参与
国际竞争等角度出发，在当前“一带
一路”国家战略的新形势下，向以科
技、文化、创新为驱动力的新发展模
式升级。

暑期游学欧美受追捧
本报讯 记者 郭颖 今夏预计将

有超过3000万中国游客出境游，再
创历史新高。来自一家知名移动社
交APP的调查数据显示，与清明、五
一等小长假东南亚地区受欢迎不同
的是，暑期游学欧美最受追捧。

据悉，在教育部出台的《关于推
进中小学生研学旅行的意见》和国家
旅游局发布的《研学旅行服务规范》
的共同推动下，亲子游+研学游成为
今年旅游领域的新宠儿，许多家长希
望利用暑假，带着孩子走出家门开拓
眼界。暑期国际漫游用户数据显示，
亲子游的比例高达43%，超过休闲游
的34%。

“今年暑假我和我们班同学一起
报名了美国夏令营的培养计划，在美
国一边锻炼一边旅游，感觉还挺有意
义的，毕竟暑假这么长，能给自己多
充充电也算是过得充实。”网友“夏日
葡萄”表示，“夏令营7月结束，8月则
跟爸妈一起开启旅游模式。”

调查表明，研学旅行的目标客群
是年龄在6-18岁的中小学学生，而
这部分学生由于年龄偏小需要父母
照顾等原因，亲子游+研学游便成了
最好的结合方式。而欧美等地高级
学府更成为亲子游+研学游的主要热
门目的地。数据显示，暑假里，拥有
全球多所知名高等学府的英国、美国
的热度较其他时段有显著提升。

对于当前火热的研学游热潮，专
家建议：家长不要为了游学而游学，
在为孩子报团的时候要注意选择游
学的质量，尽量规避那些以研学游为
口号，实际上拉学生组团走马观花看
风景，血拼购物的一些旅游陷阱。

青年报见习记者 钟雷 通讯员 马
超 沙煜博

本报讯 为庆祝中国人民解放军
建军90周年，大力弘扬强军文化，8
月8日上午，武警上海总队举办“黄
浦江畔铸忠诚”首届摄影作品展，
120余幅反映部队发展历程、执勤训
练、重大任务等作品首次对民众公
开，全方位、多视角展现了武警官兵

以维护上海稳定为己任，当好霓虹灯
下忠诚卫士的风采形象。

展览共分为光辉历程、强军风
采、军民鱼水和媒体视角四个板块，
是总队历史变迁、履行使命、执勤训
练、为民服务等各个方面的鲜活画面
和真实写照，通过巡展让社会各界和
市民群众进一步了解这支守护申城
的英雄部队。参展摄影作品来自武
警新闻骨干队伍和媒体，既具有时代

特色，又体现军旅风格、反映武警气
派，体现了特有的艺术魅力，部分参
展作品曾在全国和上海市的评比展
览中获奖。

摄影展在徐汇区斜土路2567号
东方艺廊，向公众开放到 8 月 31
日。此次展览采取实地巡展和东方
网网上展出相结合的方式。在东方
艺廊展出后，还将在部分街道社区和
武警各单位进行巡展。

武警上海总队举办首届强军摄影展


