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高标准上岗培训
上汽大众汽车有限公司宁

波分公司（以下简称宁波工厂）
总建筑面积48.9万平方米，包
括有冲压、车身、油漆、总装四大
车间，以及技术中心、培训中心、
能源中心和展示中心等相关配
套生产辅助设施等，而途昂就在
此诞生。

在投入到正式生产之前，上
汽大众的每位员工都要进行培
训。培训内容十分有趣，笔者也
小试了几个项目，发现要达到培
训标准并不容易。培训项目有
手中转球，其目的是锻炼手指灵
活性，培训员介绍：两只手中的
两只小球必须以同样的方向旋
转，并在此过程中不能使用大拇
指助力。

还有按指定方向和顺序绕
绳、穿绳、提升重物等培训项
目。更有与实际生产息息相关
的打磨训练，打磨时打磨器的按
压力量必须维持在800g上下。
培训中使用的不少器材与实际
生产中的器材一模一样，使员工
能够更快地适应正式生产中的
环节。在员工进行培训时，培训
员会在一旁督查并及时指出员
工的不足之处，这样的培训关卡
无疑提高了造车的成功率。

高自动化程度
走进宁波工厂的车间，不得

不感叹其自动化程度之高，四个
车间很空旷，一路下来看到的员
工数量并不多。冲压车间是笔
者沿途进入的第一个车间，工程
师介绍这是国内汽车制造业中
最先进、自动化率最高的冲压线
之一。每分钟可冲压 18 个零
件，使用自动化换模系统，两套
模具间对换仅需3分43秒。零
件仓库安装除湿器，零件的流转
和储存遵循3+1.5天的原则，保
证零件质量。

途经的第二个车间是车身

车间，共有536台机器人，自动化
率达86%。“机器人的数量比员工
还多”，工程师自豪地介绍道。
在这个车间可以近距离观看途
昂的高强度车身，其全车高强度
钢使用比例达到80%，整车的关
键部位诸如：A柱、B柱、前排脚部
空间横梁、中央通道、后部纵梁
和横梁等部位均采用热成型高
强度钢。这种目前大量应用于
航空航天领域的热成型高强度
钢板抗拉强度较普通钢板强化
了3-5倍，每平方厘米能承受10
吨以上的压力，这相当于一枚硬
币上可以承受两头成年大象的
重量，使车身既轻又硬。

经典德式严谨
进入的第三个车间是油漆

车间，很遗憾，由于油漆车间对
温度、湿度、清洁度等要求特别
高，笔者没能进入，只能听工程
师介绍来过把瘾。涂面漆环节，
由剑型刷机器人对车身表面进
行全面清洁，随后由全自动喷涂
机器人对内部表面进行机器人
高仿性全自动静电喷涂。机器
人能在线自动检测湿膜厚度，能
在90秒内对每台车身的50个点
自动检测，确保油漆膜厚度和均
匀性。

最后一个车间是总装车间，
这个车间中的可见员工数量明

显增多了，能看见员工认真仔细
地安装车体。值得一提的是，宁
波工厂可以将排序的轮胎和座
椅通过流水线上方的机运线直
送到安装工位，员工安装的效率
大幅提升。

总装车间很大，但这并未使
物料运输成为问题。宁波工厂
采用智能型自动牵引（AGV）小车
供应物料，共拥有19条小车线
路、103台物料自行小车，并在
地面上可以清晰地看到小车的
专用运行车道。流水线上的员
工只需各司其职，安心装配，不
需跑动寻找物料白白浪费时间。

总装完之后，可以说一辆途
昂就这么诞生了。但在总装车
间还有最后一道工序，当每辆车
在总装线装配完成后，都要经过
100%的下线测试。测试项目包
括雨淋检测、声学检测和振动试
验检测，只有当车辆顺利完成所
有检测后，才可以进行最终的报
交，驶下生产线。

造车并非易事，一个小零件
出了差错都会使一整辆车就此
报废。但宁波工厂先进却不失
严谨，一个个步骤都安排得井井
有条。高自动化与过硬的员工
技术相结合，才使一辆辆好车交
付到消费者手中。途昂诞生于
此，让人相信它的质量对得起它
的销量和价格。

探秘上汽大众途昂畅销背后
国内市场偏爱SUV已是公开的秘密，一个车企可以没有小轿车，但必须有

SUV。虽然紧凑型车仍占据国内SUV的大半江山，但不可否认中国消费者对
中大型SUV的需求日益剧增。大众途昂抓住机遇3月上市，4月就卖出5391
辆，5月6033辆，销量供不应求。只有真正的好车才能使销量节节攀升，其中
上汽大众的宁波工厂在打造首款本品牌大型SUV中功不可没。 青年报 程元辉

青年报 孙臣

作为保时捷家族中的跑车
双子星，Boxster与Cayman这对
兄弟算是入门级跑车中的代表
之作，同级中罕见的中置后驱布
局使得其颇具驾驶乐趣。全新
Boxster 与全新 Cayman 在去年
先后进行了全球首发，至此代号
为“718”的两款跑车全部完成
了产品的革新。

作为本次车型的最大改变，
718 Cayman装配的全新动力总
成无疑最引人关注，从991进化
到991.2，再到981进化到718，
我们熟悉的6缸自然吸气水平
对置发动机已被两台4缸涡轮
增压水平对置发动机取代。

718 Cayman 搭载的两款
引擎与稍早发布的 718 Box-
ster完全一致，均为水平对置4
缸涡轮增压发动机。其中Cay-
man使用2.0T发动机，最大功率
250 马力（6500 转/分），峰值扭
矩 310 牛·米（1850- 5000 转/
分），相比代号为“981”的Cay-
man 2.7L水平对置6缸自吸发
动机，输出降低了 25 马力、扭
矩提升20牛·米。

Cayman S车型的2.5T发动
机，取代了之前的3.4L水平对
置6缸自吸发动机，输出350马
力（6500转/分），420牛·米的峰
值扭矩（1900-4500 转/分），较
比老款分别提升了25马力和50
牛·米。

驾驶全新718 Cayman行驶

在公路上，新的动力系统表现
给我们很大的惊喜，Cayman从
未变得如此迅疾。得益于宽泛
的峰值扭矩平台，新Cayman仅
在 Sport 模式下，就已十分亢
奋。换装新动力后的 Cayman，
仿佛被注入了新的血液一样充
满活力。

随着转速的上升，每一次的
升档都伴随着充沛的加速感，与
发动机配合的7速PDK双离合变
速器将动力输出衔接的非常紧
密，加速性能上可以给到驾驶者
相当的信心。至于PDK变速器
的表现我们无需多言，这是目前
世界上最为出色的双离合变速
器之一。

为了最大限度保证涡轮引
擎的响应能力，尽可能地媲美自
然吸气发动机，保时捷针对整套
动力系统做出了针对性的优
化。当启用 Sport（运动）和
Sport Plus（运动升级）模式后，
全新Cayman将通过预先调节涡
轮增压器来提高车辆响应能力，
哪怕是轻微的油门动作，也可做
出迅速的反馈。

日常驾驶乐趣方面，全新
的 718 Cayman 的表现超出了
我们的期待。驾驶者的任何

“挑逗”性操作，都会得到期望
内的反馈，并且毫无迟疑。可
见保时捷在涡轮引擎与动力系
统调校上付出了多少努力，才
保证了全新 718 Cayman 换装
涡轮机后，依旧达到入门级跑
车的标杆级水平。

涡轮时代的
保时捷718 Cayman

■资讯

青年报 车键

7月6日，由东风日产赞助
的《晓说 2017》第二季，天籁·
晓说粉丝见面会在北京举行。
届时，东风日产推出业内首次
与网综联合发布定制车型——

“天籁·晓说尊享版”，限量发售
100台。

经过3个月共同打造，东风
日产天籁与《晓说》展开内容、渠
道和用户体验等多方面深度合
作，为消费者带来一场横亘古今
的文化之旅。此次东风日产天
籁·晓说粉丝见面会，不仅是上
半年天籁与《晓说》精诚合作的
展示，也是下半年双方携手共进

的宣言。
此外，天籁·晓说积极开展

用户体验互动，以“读万卷书，行
万里路”为主题，联合汽车之家、
喜马拉雅FM两大主流媒体，开
展为期2个月的“天籁六城文化
之旅”，将中国古文化的精髓，与
天籁智享舒适相结合，分别在苏
杭、湖湘、荆楚、齐鲁、津冀、三秦
六站，知行合一、用“智”探寻，共
谱一曲悠远烁古的天籁之音。
秉承“技术日产，人·车·生活”的
造车哲学，东风日产已为超过
850万中国消费者提供超越期
待的汽车产品和服务，而东风日
产天籁更是集全维智行科技、智
享舒适科技与流体科技美学三

大核心优势于一身，始终引领中
高级车市“舒适”风潮，并为百万
消费者创造出前所未有的舒享
智行体验。

在全维智行科技层面，搭载
NISSAN i-SAFETY 智能防碰撞
安全系统，为出行安全提供智能
预警。在智享舒适科技层面，全
新天籁创造出完美自在的舒适
空间，用Multi-Layer人体工学
座椅缔造“移动大沙发”的奇迹；
用全维静音车体使驾乘者安享
剧院级静谧。在流体科技美学
层面，日产新一代V-motion设
计语言，将理性与感性融合在一
起，精准把握时下年轻群体消费
需求。

青年报 程元辉

7月11日，乘联会发布最
新销量数据，上汽大众继2016
年成为国内首家年销量突破
200万辆的乘用车企业后，在今
年上半年延续良好的市场表现，
实现销售970022辆，领跑国内
乘用车市场。

大 众 品 牌 1- 6 月 销 售
818119辆，位列国内单一汽车
品牌销量榜首。New Lavida全
新朗逸保持稳健的市场表现，上
半年销售近23万辆，夺得A级车
市场销量第一，并助力Lavida家
族成为上半年国内轿车市场销
量冠军。途观1-6月销售超16
万辆，继续领跑国内合资SUV市
场；其中，今年上市的全新途观L
销售近8.8万辆，凭借过硬的综
合实力得到消费者的广泛认
可。Teramont途昂上市3个月
以来，销售近2万辆，在大型SUV
市场中成长迅速，备受市场关注。

斯柯达品牌 1-6 月销售
151,903辆，旗下各款车型表现
稳健。旗舰车型速派保持良好
的增长态势，上半年销售超2万
辆，同比增长36%。明锐1-6月
销售近6万辆，自2007年进入中
国市场以来，明锐凭借出众的产

品实力，十年间累计销量已超过
115万辆，是国内高端A级车市
最畅销的车型之一。Rapid 家
族1-6月销售近5万辆，其中昕
动同比增长33%。全新中型SUV
柯迪亚克自4月上市以来，销量
连月增长，累计销售超过8600
辆；其中6月单月销量突破5000
辆，市场前景看好。

面对竞争激烈的国内乘用
车市场，上汽大众始终坚持用户
导向，积极丰富产品布局，推出
一系列符合消费者需求的产
品。今年上半年，上汽大众陆续
推出全新途观L、Teramont途昂
和柯迪亚克等SUV车型，充分把
握市场热点，不断完善在SUV市
场的产品布局；焕新升级的全新
朗逸、全新帕萨特等车型，也以
更加人性化的设计和智能的科
技配置，赢得众多年轻消费者的
青睐。此外，斯柯达品牌OCTA-
VIA COMBI明锐旅行车也将于8
月在国内上市。

随着乘用车市场呈现多元
化、智能化的趋势，上汽大众将
贴近市场需求，坚持创新发展，
为消费者提供更加丰富的车型
选择和贴心的服务，不断提升用
户满意度，继续打造高品质的汽
车生活。

上汽大众半年销量再夺冠

东风日产推出“天籁·晓说尊享版”
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