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■文娱速递

“中国梦”贴片广告
打造全明星阵容

本报讯 记者 陈宏 不少细心的
观众发现，如今去电影院看电影，正
片之前的贴片广告，多了一个名为
《光荣与梦想——我们的中国梦》的
公益贴片广告。有观众开玩笑说，以
前只有“建国三部曲”电影打造全明
星阵容，现在不一样了。而记者获
悉，这是国家新闻出版广电总局统一
要求、传播社会正能量的动作。

《我们的中国梦》系列公益片由
国家新闻出版广电总局电影局发起，
电影频道承制。该系列聚集了32位
电影人集体公益出演，其中也包括黄
晓明、周迅、吴京、李冰冰、成龙、杨
幂、王俊凯、李宇春、赵丽颖、李易峰、
Angelababy、杨洋、井柏然、周冬雨、
吴亦凡、吴刚、凯丽等观众们熟悉的
华语明星。

该短片一共分为四支，分别包含
“中国梦”、“社会主义核心价值观”、
“四个全面战略布局”、“五位一体总
体布局”四个部分的内容，每一个部
分都用观众易于接受的方式解读了
党的方针政策。既有我们熟知的诗
词句，也有国家领导人的经典语录，
总共时长为3分42秒。在影院贴片
播放时，片长要短一些，不过广电总
局要求，它必须作为任何一部新片的
贴片广告在各大影院播放，并且将投
放在最接近正片的广告位置上。

公益广告开播后，也有观众比较
起了演员们的台词功底，不过，该公
益广告推出之前就强调，32位电影
人在这里统一“无添加”本色表达，不
涉及塑造角色和艺术化加工，他们所
表达的正是他们作为一个中国人的
心声，从“我”的角度传递“我们的中
国梦”。因为“中国梦”就是普普通通
中国人的梦想。

值得一提的是，《光荣与梦想
——我们的中国梦系列公益片》中的
台词既要准确传达“中国梦”、“社会
主义核心价值观”、“四个全面战略布
局”、“五位一体总体布局”的内容和
精神，又要做到有出处，通俗易理
解。导演团队在台词方面狠下功夫，
专门请到北京师范大学康震教授和
作家周小平两位把关每一句台词，最
终，“中国梦”宣传片台词精选自国家
领导人的语录，“社会主义核心价值
观”宣传片台词均来自古诗词和古圣
先贤的经典语录。

伴随着 6 月的离开，内地影市
2017年上半场的“战事”告一段落，共
收获271.73亿元票房，比去年同期
（245.85亿元）提高了10.5%。需要注
意的是，若剔除票房中的服务费，实际
票房为254.85亿元，仅比去年提高了
3.7%。如此小步伐前进的成绩着实让
人喜忧参半。喜的是，今年上半年10

亿元以上票房的影片已达10部，远远
超过去年同期水平（去年全年10亿元
以上票房的影片仅为9部）。如此看
来，下半年“10亿俱乐部”的成员将继
续增加。忧的是，在这场惨烈的票房
大战中，国产片有些力不从心，96部
进口片击退143部国产片，拿下167
亿元票房，占总票房的61.5%。

众所周知的是，往年国产片和进
口片在全年的票房比重，几乎最后都
会走向均衡，而现在进口片高出了一
成多的票房，而且下半年还有不少进
口大片密集发行，所以国产片在进口
片相对较少的暑期档，必须完成一次

“大反扑”，才有可能缩小这个差距。
这也让暑期档被各方寄予厚望。
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下半年国产片要反扑 先看暑期档
众所期待的暑期档已经打响，然而，从近几日的票房来看，国产片想打个漂亮开局的想法并未

实现。而由于中国电影票房“半年报”中，进口片和国产片的均衡惯例已被打破，国产片在这个档期
的压力也变得更大。怎么回事？还能扳回一城吗？记者也对此进行了了解，不少业界人士表示，情
况并未到悲观的时候，因为一般意义上的商业大片目前尚未入场。 青年报记者 陈宏

然而，让很多人略微有点失望的
是，7月份进入暑期档后，目前的国产
片表现不算特别好，《变形金刚5》仍
雄踞单日票房榜首位置，截至昨日，上
映11天已经快拿下14亿票房，而杨
幂主演的《逆时营救》占据第二位，上
映5天拿下1.35亿。这样的开局，对
国产片整体而言，不算理想。不过，业
内人士也表示，这也是因为从观众层
面上来说，大的商业片尚未入局。

一般意义上的商业大片，会从7
月的第二周开始陆续入场，因为年轻

人已经放假了，而且开始希望通过看
电影来打发时间。所以这个周末会
有前作票房大卖的《京城81号2》和
周星驰爱徒卢正雨的《绝世高手》入
场，“一惊一喜”的大情绪电影，或能
将观众的观影热情充分调动起来。
而到了第三周之后，号称网络第一
IP、全明星阵容的《悟空传》将正式入
场，这部电影只要拍得不晦涩，拿下
高票房应该问题不大，此外还有景
甜、欧豪主演的青春片《青禾男高》，
也有望刮起一股小旋风。不少人对

《大护法》也抱有期待，这部动画片和
《大圣归来》《大鱼海棠》一脉相承，被
很多观众认为是“国漫振兴”的成果。

7月下旬有票房相的作品也不
少，大鹏主演的喜剧片《父子雄兵》、
被认为可能会成为第二部《我的少女
时代》的《闪光少女》以及月底的《战
狼2》、《建军大业》，都被业内视为亿
级作品。当然，从往年的经验来看，
暑期档要真正火爆，必须要有能振臂
一呼的2-4部“领头羊”，而谁能成为
这个领头羊，也备受期待。

在业内呼唤国产片“领头羊”时，
不少人也看到了一个可喜的现象，那
就是文艺片也没那么惨淡了。《冈仁
波齐》、《明月几时有》等几部影片，都
让不少普通观众感觉到，并非所有的
电影都需要浓油赤酱，没有高潮、淡
淡的口味，也是一种不错的选择。

《变形金刚5》表现不错，但相比
于它的雄心，目前的票房谈不上成
功。事实上，国内外市场对超级英雄
大片，都有点审美疲劳了，靠特效和
音效轰炸，不少阅片量较高的观众觉
得这样的影片已经颇为无聊，甚至有
人表示“轰了半天之后，以为快结束
了，一看表才过了半个小时”。

当然不能否认超级大片对市场
的作用，但成熟的市场自然应该有文
艺片的生存空间。第六代导演张杨
的《冈仁波齐》是个不错的例子。这

部用纪录片手法拍的故事片，讲述了
在藏历马年，西藏腹地古村“普拉村”
同村10个普通的藏族人和一个孕妇
一起从家出发，磕头2500公里去冈仁
波齐朝圣的故事。确实，从普通意义
上来说，它并不“好看”，没有视觉奇
观的特效，没有宏伟阔大的场面，没
有小花鲜肉流量级的卡司，甚至没有
强烈的剧情冲击，没有太多的对白，
没有渲染情绪的配音，所以，在上映
首日它仅以1.6%的排片量开画，完全
符合先前的市场预期。

然而，上映首日，排片量少，它却
以21%的超高上座率高居榜首。上映
三日，票房突破六百万。虽然经历
《变形金刚5》等新片上映压力，却依
旧以超高上座率和口碑获得越来越
多瞩目，最高上坐率达43.8%，在影片
上映第七日突破两千万票房。伴随

影片超高的上座率及口碑，上映第九
日（6月28日）票房突破3000万，创下
近年来同类型电影少有的佳绩。到
昨晚为止，它上映13天，票房再度翻
番，破了6000万关口。

票房一路走高的同时，影片在口
碑上也收获不俗成绩，国内外各大电
影平台评分均位居前列。在豆瓣上，
影片评分高达7.8；猫眼上，观众评分
9.0，专业评分7.3；时光网评分7.6；包
括娱票儿、淘票票、格瓦拉、IMDB等各
大电影平台的最高评分达8.9，国外
知名电影网站烂番茄的新鲜度更高
达到100%。

这样的表现，也让我们对国内的
市场不失望，观众并不“垃圾”，只要
有好的内容，他们其实愿意买单。而
业界其实也应该反思，是不是自认为
高水平的片子，其实并没有那么好？

半年报进口片票房占6成多

开局不理想因大片尚未入局

让优秀的文艺片看到曙光

整个7月只有三部进口片定档，其中仅有一部好莱坞电影《神偷奶爸3》，另两部引进片都是市场前景平平的日本电影。


