
黑河旅游品牌
打响华东市场

“4+1”城际旅游联盟暨“中
俄风情之都 北国养生福地”黑
河旅游产品推介会于近日在上
海举行，旨在促进黑河旅游品牌
及“4+1”城际旅游联盟旅游线
路在华东客源市场获得更大的
认知度与认同度。

上海是2017“4+1”城际旅
游联盟推广工作的首站，也是推
介计划的开端，黑河市政府十分
重视、珍惜此次推介良机，黑河
市将携同其他各联盟城市，整合
当地核心旅游资源、打造联盟旅
游产品。围绕“静静的黑河”旅
游品牌形象，黑河在2017年推
出了连接黑河、五大连池、俄罗
斯布拉戈维申斯克市为主的全
季黄金旅游路线，夏季推出以

“黑河周末”为主题的2-3日系
列微度假主题产品，冬季推出

“神奇冰雪系列产品”，诚邀上海
乃至华东的广大游客去体验“生
态大山水 锦绣北国游”。

青年报 邵炯
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旅游健康

“研学”或成为旅游业下一个风口
在相关论坛上，专家指出需注重课程设计和内涵的打造

青年报 姜卓

福冈，日本九州的文化中
心、商业中心、交通枢纽，这里
有美食美景，还有富含底蕴的
日本传统文化气息，是日本九
州最具活力的城市。近日，福
冈市经济观光文化局主办的

“邂逅福冈·品味福冈”旅游观
光推介沙龙会来到上海。

在这次沙龙会，福冈市经
济观光文化局带来了福冈的各
色美食。福冈盛产的草莓号称

“甘王”，香甜可口，除了直接品
尝外，还可以品尝到用“甘王”

做成的各色甜点。除了精美的
日式甜点，福冈还可以品尝到
专供香港米其林餐厅的新鲜牡
蛎、牛杂火锅、水炊鸡肉火锅等
当地特色美食，以及地道正宗
的博多拉面。

自然风光，千年古刹，福冈
有许许多多的名胜古迹。而
近年来最具人气的旅游景点
要数”上风上水之地”。在福
冈这座高楼大厦林立的现代
繁华都市里，散布着许多颇具
历史的神社寺庙。住吉神社、
香椎宫……这些散落在福冈
市内的古神社寺庙，在当地人

眼中自古便是人们钟灵祈福
之处，这些就是所谓的“上风
上水之地”。

除了这些古老的神社寺
庙，福冈市的志贺岛也是被称
为蕴含着广袤自然气息的“上
风上水之地”。志贺岛由一条
被称为“海之中道”的海中沙洲
与九州岛相连。“海之中道”上
绿树成荫，花毯铺地，志贺岛是
享受大海和自然的度假胜地，
北面的玄界滩和南面的博多湾
向人们展现着大海的不同韵
味。对于忙碌的现代人来说，
身处于钟天地之灵秀的自然之

中，放松身心，沉淀心灵，福冈
的这些“上风上水之地”是最不
能错过的风景。

近年，在中国兴起了一阵
“飞出国度周末”的潮流，无论
是年轻的时尚男女，还是有一
定经济基础的三口之家，将周
末过得独特且有品位成为了他
们的目标。而与中国仅一海之
隔的日本是中国游客的首选之
地。此次福冈市还为来宾展示
了一套个性化的旅游行程。旨
在将福冈特色的美食美景和体
验项目在三天左右的时间内充
分展现给每一位游客。

“中国旅游”
开普敦作推介

“2017中国旅游之夜”6月
12 日在开普敦闪亮登场。这
一旅游推介活动向来宾展示了
一个古老与现代交相辉映的大
美中国，得到与会嘉宾的高度
评价。

本次推介活动由中国国家
旅游局主办，南非穿越非洲旅游
集团协办，主题为“超乎想象的
中国”。

推介会上播放了中国旅游
宣传片《国色》，通过摄影师的镜
头把万里之外的中国拉到嘉宾
眼前，随着光影变幻，去感受中
国旖旎风光的震撼之美。

青年报 邵炯

飞赴福冈度周末 品味亚洲后花园

临近暑期，“研学”旅行成为各大旅游机构热炒的概念。去年年底，国家教育部等11部门联合印发
了《关于推进中小学生研学旅行的意见》，要求将研学旅行纳入中小学教学计划。《意见》一出，国内研学
旅行发展势头向好，各地研学旅行基地顺势建立。近日，由同程旅游与品橙旅游联合主办的2017中国
研学与亲子旅游高峰论坛在苏州举行，与会专家提出建议和策略。 青年报 邵炯

好的内容匹配市场需求
在去年的《意见》出台之

前，亦有众多旅行社涉及亲子
领域，也经历了不同的震荡创
立于2014年 9月的麦淘亲子，
于今年2月宣布完成7000万元
B轮融资。麦淘亲子一开始的
切入点是简单的“旅游+教育”，
通过把市场上适合带孩子去参
加的旅游产品放在一起。做了
一段时间后，公司创始人兼CEO
谢震意识到这块市场的问题真
正出在供给侧一端——没有好
的产品。当时公司内部也出现
了意见分歧，重点在于要不要
做线下，合伙人的理念是希望
做一个快节奏的互联网公司，
不应有线下的团队，所有的线
下活动产品都由供应商来提
供，麦淘亲子只做一个“流量”
平台。但谢震则认为，身边很
多人包括自己就是亲子行业的
用户，他知道用户的需要的是
好的产品；其次，他深知“流量”
对一家初创公司来说是一个无
底洞。最终谢震还是坚持了自
己的观点，将公司中心放到内
容产品的开发上。

目前麦淘亲子自营的产品
有麦淘实验室、麦学游、麦童
军、玩转博物馆等系列。本次
融资后，麦淘亲子的首要战略
举措是进一步升级产品理念，
通过创造更多场景并匹配合适
的教育内容，打造“儿童场景教
育第一平台”。此外，麦淘亲子
拟通过全资收购国际旅行社、
完善修学旅行资质和产品体
系、战略投资科学学校等，加强
产业布局以及科学类亲子产品
的后继研发。

同程旅游创始人、同程国
旅（集团）总裁吴剑对目前的情
况总结道，“2015年，同程赞助
了节目《爸爸去哪儿》，每去一

个地方我们尝试把那里变成旅
游产品放在网上，但卖得并不
好。比如有期节目是在陕北窑
洞，我们设计了行程，但没有引
起什么关注，因为不少家长估
计孩子会很辛苦，就放弃了。
但从去年起，情况又发生了变
化。这也提醒着行业从业者，
无论做研学市场，还是亲子旅
游市场，市场挖掘时需要懂得
教育、懂得理念，最重要的是需
要从内容角度去看新的增长点
到底在哪里。如果没有内容的
观念，是很难做出好的产品匹
配市场需求的。”

跨界融合或是未来方向
近些年来大众对于青少年

游学的印象，似乎总是“以游为
主，学习为辅”。随着家长消费
观念的升级，以及对孩子教育
附加值的看重，光是“游”已经
解决不了家长对“游学”的期
待。传统的兴趣班已有渐渐让
位给更专业、更学术、与课业拓
展更相关的研学旅行的趋势。

有业内人士表示，“旅游的
利润率很低，大概只有6%-8%。
但如果是含有教育元素的旅游
产品，作为重度细分市场，利润
率能到15%。”这也说明，家长明
显更愿意为教育埋单。带有浓
厚教育意义的研学产品，比普
通的游学更受欢迎。

同程也充分考虑到了这一
趋势，游学主题类产品尤其以

“邮轮+游学”为主题的夏令营引
发关注。据介绍，同程邮轮华东
出发的母港航线中，以“成长与
幸福 亲子航海营”为例，在【皇
家加勒比国际游轮 海洋水手
号】上海-福冈-北九州-上海 6
天5晚的行程中，将引进美国亲
子教育课程，把课堂搬到豪华游
轮上，让孩子在浩瀚的海洋体验
前所未有的学习新方式，行程
中，通过培养孩子们动手、创新
等综合能力开启游学新体验。

同程旅游成立“同程好妈
妈”社群品牌的同时，旅游亲子
品牌“快乐童心”也已全新改版
上线。更值得一提的是，同程

旅游同期发布了新书《跟着书
本去旅行》，并已经向多家知名
目的地、企业授牌，今后将基于
《跟着书本去旅行》内容展开多
维度的合作。这预示着今后同
程旅游将着重于对亲子IP、书籍
等内容载体的打造，将内容作
为下一流量入口，打造“旅游+
教育”的新模式。

中青旅也于今年成立了研
学旅行事业部，旨在与学校、教
育机构形成直接对接关系，业务
范围涵盖研学旅行、教育培训、
拓展训练、社会实践等全领域校
外教育服务；同时，将中青旅旗
下的分公司、子公司、中青旅联
盟成员作为项目的执行单元，纳
入到统一的管理体系。中青旅
控股股份有限公司党委副书记、
副总裁、中青旅联盟执行主席高
志权指出，在产品设计方面，中
青旅研学强化“教育思维”和“教
育逻辑”，注重课程设计和内涵
的打造，要在工作实践中“建语
系、对口型、找痛点”，有意识地
弱化“旅游思维”和“旅游逻辑”。

首届旅游投资峰会
11月在沪举行

目前我国已经进入大众旅
游时代，消费日益多元化，“互联
网+旅游”成为投融资新蓝海和
风口，在此契机下，首届中国（上
海）旅游投资峰会暨旅游产业博
览会将于11月初在上海展览中
心举办，目前招商、布展等筹备工
作正在有条不紊地推进过程中。

此次峰会将由新华网联合
国内多家旅游及金融管理和服
务机构共同主办，届时，互联网、
旅游及金融三界顶尖的行业领
袖、专家学者和广大专业人士将
汇聚一堂，围绕“互联网+”时代
的旅游投资机会背景下的金融
共享与旅游城市发展等话题展
开交流。 青年报 高彩云


