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商品基金有望破冰
备受市场关注的商品基金

近期再出新动向，据证监会最新
披露的新基金审批表显示，3月
底以来陆续4只商品基金上报并
获得受理，这四只基金为——博
时有色金属期货交易型开放式
指数基金（ETF）、华夏白糖期货
交易型开放式基金、华夏白糖期
货联接基金、富国有色金属期货
指数(LOF)，其中博时有色金属期
货交易型开放式指数基金已获
得第一次反馈。数据还显示，目
前等待批文的此类基金有30只，
涉及16家基金公司。

商品期货基金重新开闸使得
筹备此事多时的基金公司产品部
人士为之振奋。“商品期货基金有
新的进展了。”上海一位基金公司
产品部人士兴奋地表示。

2014年12月，证监会正式
发布《公开募集证券投资基金运
作指引第 1 号——商品期货交
易型开放式基金指引》。2015年

7月，第一只商品期货基金——
国投瑞银白银期货基金面世，此
后基金公司上报的商品期货基
金无一获批。

“这类产品此前也没有明确
说暂停上报，但从一些环节可以
看出迹象。由于基金公司上报商
品类基金（基本都是上市交易的
基金），需要先获得商品交易所及
证券交易所的无异议函，才能上
报证监会，无异议函的授权时间
明显延长了。”上海某基金公司产
品部人士称，“获得商品交易所的
无异议函是此类产品上报的难
点，商品交易所会衡量某一类品
种的市场容量，以及基金公司是
否适合运作商品基金等。”

在业内人士看来，2015年A
股市场大起大落、加上去年期货
市场部分品种行情火爆，使得股
指期货及商品期货基金等产品暂
时停滞。近期，商品期货基金才
得以推进。“目前确实是有新的进
展，不过还没有具体获批的情况，
还是要等消息。”上述人士表示。

丰富大类资产配置选择
就目前30只上报的基金来

看，华夏、大成、前海开源、海富通、
华泰柏瑞等基金公司对商品期货
基金布局力度较大，上报的产品较
多，类别也非常广泛，标的涵盖了
黄金、白银、铁矿石、农产品、铜、饲
料豆粕、白糖等多个类别。

业内人士认为，商品基金的
推出可以完善基金公司产品
线。目前，股市、债市震荡，资产
配置需求愈发旺盛，尤其是基金
中基金（FOF）蓄势待发，也激发
了不少大中型基金公司的热

情。在资产荒的大背景下，商品
作为一种独特的资产类别，既可
以作为配置型资产供FOF纳入投
资标的，也可能成为专业机构投
资者配置篮子的一个重要组成
部分。

数据显示，2016年传统股票
基金（含指数基金）、混合基金和
债券基金平均收益分别为-
11.88%、-9.07%和0.02%；在大宗
商品市场上，建行商品指数年内
开于896.06，收于1557.77，涨幅
达72.18%。各板块普遍上涨，煤
炭、钢矿板块全年上涨123.45%，
成为推动指数上涨的主要动力；

有色板块上涨28.16%，农产品板
块上涨17.33%，贵金属板块上涨
18.16%。

不过，基金业人士并不着眼
于商品期货基金短期市场前
景。“国投瑞银白银期货基金目前
规模6个多亿，规模并不是特别
大，相比其他商品，白银已经是大
家比较熟悉的品种，因此，商品期
货基金推出初期，市场需求或不
会特别大，这个市场还需要慢慢
培养。例如黄金ETF过往几年规
模都很小，去年在行情配合下才
迎来规模业绩双丰收。”上述上海
基金公司产品部人士称。

青年报见习记者 洪伟

本报讯 在线音乐的江湖似
乎在重现当年网络视频竞争的
老路。网络视频当年从盗版、正
版到群雄抢购版权，最后形成行
业几大巨头的稳定格局。近日，
腾讯音乐娱乐集团宣布与环球
音乐集团签订了中国大陆地区
数字版权分销战略性合作协
议。这样一来，腾讯音乐把三大
唱片公司的版权都收入了囊
中。而随着版权大战的临近结
束，行业竞争格局也逐渐显现出
以腾讯音乐为“一超”，太和音乐
（旗下有百度音乐）、阿里音乐和
网易云音乐为“多强”的新格局。

腾讯集齐三大公司版权
根据协议，腾讯音乐获得环

球音乐曲库内容和旗下歌手资源
的运营、推广、开发等权益。腾讯
音乐成为了环球音乐在中国大陆
地区分销业务的独家合作伙伴。
腾讯音乐在3月已经获得了环球
音乐出版公司的词曲独代权，此
次购得的是环球唱片的母带录制
权后，把环球音乐的版权都握在
了手里。2014年，腾讯音乐与华
纳音乐获得华纳音乐版权，两年
后获得了索尼的版权。至此，腾
讯音乐已经集齐了环球、索尼和
华纳三大音乐公司的独家版权。

据报道，腾讯音乐、旗下拥
有百度音乐的太合音乐、阿里音
乐和网易云音乐都参加到了环
球音乐版权的争夺中。授权费
一路高涨，从最初的三四千万美
元到了最激烈时的3.5亿美元现
金加1亿美元股权。腾讯能够脱

颖而出，并不在于它的出价。它
联合了欧洲一个家族财团与环
球音乐母公司、法国维旺迪提出
战略投资邀请，因此得以在这场
争夺中成为了胜者。

索尼、环球与华纳，作为唱
片行业的三巨头，占据了全球
80%以上的唱片市场份额，如今
环球继索尼、华纳之后与腾讯音
乐签署独家版权合作，意味着国
内在线音乐市场的独家版权之
争将告一段落。

“一超”与“多强”格局形成
随着版权之战的尘埃落定，

似乎国内在线音乐行业已经容不
下其他的小玩家了。腾讯音乐旗
下的三大品牌QQ音乐、酷狗音乐
和酷我音乐拥有月度活跃用户6
亿 ，超过1500万订阅用户，并且
手握三大唱片公司的版权，成为
名副其实的“一超”。百度音乐拥
有注册用户4亿，网易云音乐用
户刚突破3亿。阿里音乐虽然没
有公布用户数，但在当年合并天
天动听和虾米音乐时，也称占据
着市场21.9%的市场份额。这三
大家也就成为了“多强”。

尽管“独吞”了全球三大唱片
公司，腾讯音乐并未完成对在线音
乐市场的收割，各巨头之间仍会采

用各种方式进行差异化竞争。
在签订独家合作协议之前，

腾讯一直都拥有环球音乐的版
权，只不过以前各大在线音乐平
台直接向环球购买版权，以后要
转向腾讯购买转授权。也就是
说，腾讯的曲库数量并没有本质
上的增加，网易云音乐、阿里音乐
等也可以通过转授的形式保证既
有的曲库规模。此外，无论是网
易云音乐、太合音乐还是阿里音
乐，本身就有着一定的独家版权，
未来国内的在线音乐平台或许会
朝差异化、个性化的方向发展。

在独家版权上优势不明显
的玩家势必会尝试进行差异化
竞争，比如独立音乐人扶持、数
字专辑、线下演出等。不久前，
国内最大的互联网演出票务平
台大麦网并入阿里文娱，深耕线
下演出已经是阿里音乐的既定
玩法之一。

网易云音乐此前完成了7.5
亿元的A轮融资，SMG和芒果文娱
等“国家队”投资者名列其中，就目
前来说，彼此已经在音乐综艺和IP
打造方面进行了深入合作，线下演
出或将成为合作的又一重心。

除此之外，其他几个巨头又
在版权争夺之外，开始争夺独立
音乐人这一块资源。网易云音

乐凭借培养独立音乐人的“石头
计划”，入驻了超过4万的独立音
乐人；虾米音乐也刚刚启动了

“寻光计划”第二季，面向全国招
募独立音乐人；此外还有太合音
乐的“T制造”等等。

音乐人和消费者最受益
随着在线音乐正版化的完

成，最受益的除了音乐人外，还
属消费者了。这点从网络视频
的发展就可看出一二，随着国内
正版视频的普及，国内的电视剧
的制作水准也迅速提高。从宫
斗剧《甄嬛传》到近日的反腐剧
《人民的名义》，都远远超出了观
众的预期，固然这和创作人员的
努力分不开，但是行业充分竞争
后的，将利润输送给上游制作，
也是重要的一点。

而在PC时代的国内音乐界，
却呈现出一篇萧条。由于没有利
润，没有收入，音乐人都不见了，
国内消费者可听的主要还是一些
老歌。但是随着版权的正版化，
付费用户的慢慢增加，利润将能
慢慢流向唱片公司、制作人、音乐
人。音乐市场整个产业链的健康
发展也就能使我们听到更多的好
歌、欣赏到更多好的音乐会，甚至
更多好的周边衍生品。

商品基金审批进程有望加速
陆续有4只商品基金上报并获得受理

商品期货基金近期迎来了开闸的信号。据证
监会最新披露的新基金审批表显示，目前，陆续有4
只商品基金上报并获得受理，商品基金审批有明显
进展。对此，业内人士均表示，商品期货基金除了
可以丰富基金投资者大类资产配置选择之外，在
FOF基金即将面世前夕，择机推进商品期货基金进
程，也可以丰富FOF基金底层资产配置选择。

青年报见习记者 洪伟

在线音乐版权争夺战落幕
市场已形成“一超”与“多强”格局

商品期货基金推出初期，市场需求或不会特别大，这个市场还需要慢慢培养。 青年报资料图

国内在线音乐市场版权之争将告一段落。青年报资料图 记者 吴恺 摄


