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从今天开始，一个全新的平
台——“亲水大使”志愿者平台
在浦东张江镇正式上线。据了
解，这一平台旨在方便志愿者为
张江的河道治理献出一份力。
目前，“亲水大使”志愿者平台共
4大板块，分别是志愿者、河道
查询、大使巡河和随手拍。只要
在志愿者证板块签字注册过的
志愿者，都可以进入其他3个板
块，参与互动。

志愿者可以在河道查询中

了解到张江镇市、区、镇、村级河
道的详细信息，河道的长度、河
长、等级、起点、终点、养护单位
等均一目了然。

大使巡河板块能详细记录
志愿者巡河的全过程。在巡河
过程中上传河道照片、用图文形
式反映河道所出现的问题，也可
以一键进行监督投诉，相关部门
收到后台信息后，会安排专人进
行处理。

涓涓流水、岸清水绿。在我
们的身边，其实处处有美景。为
了更好的发现美，“亲水大使”平

台还特意推出了一个互动性很
强的“随手拍”板块。志愿者通
过该板块，将自己平时看到的美
丽河道上传至平台，还能参与

“点赞”活动。每月一小评，每季
度一大评。此举不仅能将身边
的美好河道与大家分享，还能根
据受欢迎程度，获得精美礼品，
可谓一举两得。

欲想成为“亲水大使”志愿
者，只要进入“今日张江”公众微
信号，在自定义菜单中点击“张
江大厅”的子菜单“红色张江
里”，即能轻松进入。

■资讯

“亲水大使”上线 参与河道治理
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近日，中国鸡精创始人、中国
调味品协会复合调味料专业委员
会主任委员、上海太太乐食品有
限公司董事长荣耀中在江南大学
食品学院进行“鲜味”科学学术交
流，并向该学院赠送《鲜味科学与
鸡精调味料工艺概论》30册。据
了解，该书是行业内首次生动而
系统介绍鲜味科学知识及其工业
化发展之路的专著。该书还将翻
译成英文、日文出版。

荣耀中还从中国鸡精大发
展和鲜味科学的研究及中国食
品工业民族自信等多方面做了
分享。关于味精和鸡精的发展，
他介绍，早在1908年，日本科学
家池田菊苗提取出谷氨酸钠后，
谷氨酸钠才登上调味料的舞
台。到了20世纪20年代，我国
近代化工专家吴蕴初用水解法
生产谷氨酸钠，由味中精华而将
其名为“味精”，并于1923年创
办天厨味精。

1985年，荣耀中受日本新型
复合调味料的启发，开始探索味

精的升级。在此过程中，他被派
到河南省南乐县做一个扶贫项
目。在那里，他尝试把当地的鸡
加工成一个可以发展经济的新型
工业性产品，这就产生了鸡精。

关于鲜味科学，荣耀中认
为，人对鲜味觉的认识，是一个
不断渐进的过程。鲜味是人类
最晚认识到的一种味觉。“鲜”，
是人类第五种味觉，酸、甜、苦、
咸、鲜。“鲜”，是人类味蕾对蛋白
质滋味的感知和反应。

目前鸡精在生产工艺上有
提取法、干发、湿发3种。其中
湿法是由生鲜料（新鲜的原料）
加工而成。其精度是其他方法
的100-200倍，更能保持鸡肉、
蒜、蛋这些新鲜原料的口感和风
味特征。但生鲜料加工是一个
世界性的难题，要保证产品的卫
生指标达标，必须具备先进的生
产技术和工艺。太太乐做到了，
还突破了另外一个世界难题，那
就是解决抗氧化和保持鲜味的
矛盾，将中国传统的制药技术运
用于鸡精，该技术领先于国际复
合调味品业。
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5月7日晚7点，当《我的太
阳》雄壮的旋律响起，来到“森
林”里的观众们的热情刹那间被
点燃。一曲唱毕，掌声久久不
息，台上台下，所有的人都沉浸
在第34届上海之春国际音乐节
之—、中鹰·黑森林中央公园的
这场音乐盛会——中国三大女
高音黄英、孙秀苇、幺红首次同
台演出带来的现场震撼之中。

台上的3位女歌唱家歌喉
精湛、演绎专业，又表达出了各
自的独特魅力。黄英的演唱极
富内涵，音色柔和甜美、花腔技
巧灵活，极具浪漫主义情怀；孙
秀苇不仅演唱技巧高超，更富有
浓厚的感染力，表演角色投入，
塑造的艺术形象真实而深刻；而
幺红，作为永恒的《图兰朵》中的
朵儿，以出色的表演和美妙的歌
声，得到专家的一直好评。

中鹰·黑森林中央公园音乐

会始于2015年，汲取欧洲顶级
户外音乐会的精髓，以一如既往
的高规格、高水准演出、独特的
演出场地，在沪上已成功举办
30余场音乐盛典。今年一举进
入有着58年历史的上海之春国
际音乐节，使其展现着更广阔的
舞台。

继4月29日中国三大男高
音魏松、戴玉强、莫华伦专场音
乐会豪华开启中鹰·黑森林本季
森林音乐会序幕后，5月6日晚，
《青春颂》——青年男高音歌唱
家王凯专场也如期圆满举办。

不同于传统建筑关注的最
基础的房屋居住功能，中鹰·黑
森林早在十多年前就开始反思
中国式居住方式并进行自我颠
覆。在建筑科技取得了瞩目的
成就之后，再次提出了“建筑科
技、绿色森林、音乐、艺术、美食、
运动”6大品牌理念，希望让更
多的人们在住的舒适的同时，得
到更多的精神满足。

鸡精创始人赠送鲜味科学书

高雅艺术走入社区广受追捧

《我的太阳》唱响“黑森林”

新产品亟待研发
在针对既往亲子游消费经

历的调查中，超八成的亲子家庭
在出游时会首选主题公园，既能
满足孩子的游乐需求，也让家长
得以放松身心缓解压力。

除了主题公园外，亲子度假
酒店的日渐盛行，令众多综合性
度假村看到了亲子消费生态圈
的新趋势，并纷纷加入亲子游市
场 。 成 立 于 1950 年 的 法 国
Club Med是全球知名的亲子度
假品牌，就是业内较有人气的代
表，其模式也是目前较为普遍的

“托儿式”。
同时以乡村旅游为代表的

城市周边短途游市场也日益火
爆，因为小游客越来越多，纷纷
进军亲子游市场。

喜欢和孩子一起体验农事、
采摘蔬果、享用绿色餐食的上班
族父母不在少数。市民陈先生
最近两个月几乎每周末都和妻
子驾车出城，去周边不同的农家
乐遛娃。“工作日都是早出晚归，
我们希望能充分利用周末时间
陪孩子，健康的户外运动是亲子
活动的首选。”

旅行社相关负责人均表示，
长期以来，农家乐存在档次低、
特色少、内涵空、服务弱等问
题。而且，随着二胎政策开放，

两个大人加两个孩子的“2+2”
家庭，和一家三口的出游方式不
同，如果不能正确认识这点，农
家乐依然不能借助亲子游市场
的蓬勃发展得以转型升级。

定制型内容走红
近日，在上海碧云社区开展

了一场小型亲子游分享会，1975
年创立于法国马赛Alta 集团旗
下的户玩仕中国为现场的家长们
带来了一场妙趣横生的演讲，户
玩仕地接公司客户运营李洋漾在
分享中展示了许多案例。一对无
锡的父子给她留下了深刻印象，8
岁的儿子在10天行程结束后，惊
喜地表达了对爸爸的敬佩，“没想
到爸爸这么厉害，会得这么多”，
父子关系与行程刚开始前大相径
庭。作为高端定制的旅游项目，
面对大多国内市场的亲子游并不
亲的现状，户玩仕的中国市场经
理武铁山表示，我们更注重与当
地人文的交流，家长与孩子们之
间的互动。

据介绍，户玩仕中国是法国
户外旅游集团 Alta 旗下的品
牌，是迪卡侬兄弟品牌，1975年
创立于法国马赛，2012年户玩
仕入驻中国。

各种高端定制型的旅行方
式逐渐都崭露头角，“有些根据
私人要求定制，只在你们行程花

费上外加几百元一人的线路设
计费的方式也不错”。一位有着
3岁孩子的张女士在体验过一
次日本自由行后表示，“等于节
省了时间找个当地人帮你做详
细攻略”。

但这样的高端定制除了对
受众的经济条件有一定要求以
外，也似乎设置了一些其他“门
槛”。以“户玩仕”来说，他们的
特色标签便是由当地外籍当领
队，非常注重于当地文化的邂逅
与交流。目前除了一些东南亚
国家以外，其他地区的地陪均是
用英文交流，或者只会用简单的
中文进行基本沟通，因此如果希
望与当地的文化能有深入的沟
通和体验，对家长们的语言能力
也有一定要求。户玩仕的中国
市场经理武铁山表示，游客在挑
选我们的同时，其实我们也在挑
选客户，那些真正喜爱旅游、喜
爱人文的游客才是我们的受众，
如果只是对购物有需求的游客，
肯定不在我们的受众之列。

随着市场日趋成熟，市场的
需求方对供方提出了相应的要
求，双方在彼此选择的趋势上，
简单粗暴的复制法将无法糊弄
逐渐见多识广的消费者，想长久
立稳脚跟，在大洗牌来临之前，
创新研发和认真体验客户需求
才是不二法门。

一场小型旅游分享会近日举行，展示的案例引出思考

亲子游如何才能挣脱“不亲”怪圈
近日，各大OTA（在线旅行社）发布数据显示，亲子游撑起市场半边天，二

三线城市的游客量迅速增长。亲子市场蛋糕很大，需求很多，因而不乏简单
粗暴的“分食”方式，但游客们对浑水摸鱼式得体验不会买账。 青年报 邵炯
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百时美施贵宝近日宣布，两
款用于全口服直接抗丙肝病毒
联合治疗方案的药物，已获中国
国家食品药品监督管理总局
（CFDA）批准，用于治疗成人基因
1b型慢性丙型肝炎。

据了解，百时美施贵宝于
1982年进入中国，公司在肝炎、

肿瘤和免疫肿瘤等疾病领域处
于行业领先地位，此前在乙肝抗
病毒药物方面曾服务超过100
万名中国患者。

此次在华获批的是百立泽
（盐酸达拉他韦片）和速维普（阿
舒瑞韦软胶囊）。作为首个全口
服直接抗丙肝病毒联合治疗方
案，其治疗原理是采用靶向治
疗，配合使用蛋白酶抑制剂。

百时美施贵宝两款新药获批


