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小黄车挂上凤凰“头牌”
以后，你每解锁一辆“小黄

车”，可能都会有小时候的回忆
了——那时候，爸爸或者妈妈
骑着凤凰牌自行车载你兜风，
好风光。

近日，ofo小黄车在第27届
中国国际自行车展览会上宣布
与凤凰自行车达成战略合作，深
度挖掘互联网平台与传统自行
车厂商共享单车研发制造、产能
及供应链、品牌战略合作、海外
市场布局等多个领域的潜能。

“我小时候，父母骑的就是
凤凰牌自行车。周末，父亲会
用自行车载着母亲，而我骑一
个带辅助轮的小自行车，一家
人一起去逛街。而现在，我们
的生活离这样的记忆越来越
远。”ofo创始人兼CEO戴威对联
手老牌自行车厂商的解读中讲
到，“所以，我们这次选择与凤
凰合作，也是想要帮助大家对
于自行车的记忆再找回来。”

据透露，目前双方计划投
放生产约500万辆共享单车。

一方面，凤凰将成为ofo华
东地区的研发和制造基地，为
ofo提供符合国际质量标准的共
享单车。另一方面，ofo将在凤
凰生产的小黄车上添加凤凰标
识，助力凤凰品牌年轻化。据了
解，首批“凤凰牌小黄车”将投放
在北京、上海及周边地区。

迄今为止，凤凰沉浸自行
车行业已恰好“两个甲子”，整
整120年。

“我们非常高兴，看到 ofo
为打造共享单车出行平台所做
的努力，以及和自行车行业协
同作战的精神。”凤凰总裁王朝
阳在接受采访时表示，“共享单

车把自行车产业推向一个广阔
的发展平台，成为实体经济的
助推器的同时，也让老字号的
凤凰在传承的基础上有了无限
的创新动力。”

酝酿共享单车“全球标准”
共享经济的“大风口”，令

共享单车似乎在一夜之间迅速
崛起。除代表性的ofo小黄车
和摩拜单车，小鸣单车、小蓝单
车、骑呗等众多单车品牌“忽如
一夜春风来”，迅速加入共享单
车的竞争池中。业内曾有过如
下调侃：“共享单车目前面临的
最大问题是颜色不够用了。”

然而，除去搭行业“顺风
车”的参与者，共享单车领域

“领头羊”的努力仍然有目共
睹。技术和产品的升级优化永
远是制胜关键。

“未来，研发升级是双方合作
的第一要义。”戴威坦言，“我们将
和凤凰一起探索共享单车最新的
硬件标准，以及如何解决海外不
同国家、不同民族因文化和城市
建设而造成的差异化，一起研发
针对全球的共享单车的标准，以
及共享单车技术的突破。”

与此同时，鉴于ofo更加便
捷的互联网全球化通道，老字
号品牌的海外拓展也将获得更
加精准和便捷的渠道。例如，
通过平台大数据，当地的生产、
组装和运维体系将尽可能清晰
地展现出来，有利于品牌建立
完善的决策体系和品牌规划。

王朝阳表示，无论是共享单
车企业还是自行车行业，都在探
索后工业时代的自行车市场和
制造的生产体系，“‘互联网+’制
造业可以促进制造业的转型升

级和品牌企业的模式创新，我们
相信，后共享时代共享单车企业
和自行车企业的进一步的专业
化分工和协作，可以推动共享单
车的健康持续发展。”

“共享单车从制造到运营，植
入品牌，植入品质的时代已经来
临，互联网平台与传统制造业企
业的联手，将有力推动共享单车

‘全球标准’的建立。”中国自行车
协会理事长马中超在现场表示，
随着“共享”理念和经济的蓬勃发
展，自行车产业将进入一个经营
格局重建和区域布局再平衡的新
时代，而中国自行车协会也将参
与到共享单车团体标准的制修订
和试点中，引导共享单车生产企
业增强标准意识，推动相关强制
性标准的制定工作，以促进共享
单车运营企业增强服务意识、规
范发展模式，保持良好发展。

ofo单车将添加凤凰标识

共享单车“全球标准”有望建立
“共享单车”领域最近有点“不太平”。
随着入局者越来越多，共享单车品牌已经多得“颜色不够用了”。共享单车平台的快速发展，正迅

速催生新的行业标准。近日，ofo小黄车宣布与老牌自行车品牌凤凰联手，在共享单车研发制造、产能
及供应链、品牌战略合作、海外市场布局等多个领域展开深入合作。“在互联网+的推动下，国内共享单
车有望率先建立全球标准。”中国自行车协会理事长马中超表示。 青年报 王霞

■资讯

美团旅行上线
“黄浦最上海”

近日，美团旅行与上海市
黄浦区旅游局达成战略合作，
将在旅游目的地营销、大数据
运营、“旅游+”等领域进行深
度挖掘。而双方共同打造的

“黄浦最上海”目的地品牌馆
也同时在美团旅行正式上线。

上海市黄浦区旅游局局
长刘以静表示，本次战略合作
是推进黄浦区商旅文资源深
度融合、探索以“旅游+”产品
为抓手推动黄浦旅游“供给
侧”改革的一次有效尝试，将
为游客提供更便捷、更多元、
更有效的服务和产品供给。

美团旅行大数据显示，2016
年全年，有超过20万人次游客通
过美团旅行在黄浦区消费，占到
该区全年旅客人次近1/10。

“在线旅游市场还有长足
发展空间。”美团点评境内度
假事业部总经理Nancy表示，
美团旅行与黄浦区进行战略
合作，共同打造目的地营销新
样本，未来将进一步增强黄浦
区在美团旅行用户中的吸引
力和口碑，实现客流提升。

未来，双方将在美团旅行
平台共同建设“黄浦最上海”
目的地品牌馆，探索建立完善

“都市型”全域旅游示范区的
数据指标体系。 青年报 王霞

凯撒集团获
腾讯动漫版权

4月30日，腾讯动漫授权
凯撒集团动漫版权发布仪式
在上海举行。据悉，仪式上凯
撒（中国）文化股份有限公司
CEO吴裔敏和动漫《狐妖小红
娘》中的涂山苏苏一起，以3D
全息影像的方式，介绍了此次
虚拟偶像合作的具体情况。
正式宣布苏苏的虚拟偶像计
划启动，开创国产原创虚拟偶
像的新时代。此次腾讯动漫
与凯撒集团、凯漫文化的合
作，充分体现了“强强联合，共
谱新篇”的合作目标，三家公
司有望取得共赢的良好效果。

凯漫文化传媒有限公司
首席执行官葛晨侠表示，凯漫
文化作为运营方，肩负着神圣
的使命；他希望凯漫文化能以
此次合作为契机，借助腾讯动
漫的东风之力，迅速打开市
场，为广大动漫爱好者提供更
优质的服务，助力国产动漫的
崛起。 青年报 王娟

青年报 姜卓

如今，“大数据”一词越来
越被人们所熟知与接触：浏览
购物网站，网页就会弹出消费者
曾多次看过的某种商品；网上预
订酒店，周边的美食娱乐信息自
动推送到手机上……这些都是
大数据分析的成果。而在道路
交通快速发展的今天，产生的交
通数据成爆发性增长，如果没有
一个与之相匹配的数据分析平
台，不仅浪费了海量的数据资
源，也不能为道路交通管理优化
提供决策支撑。

近日，海信网络科技发布
全新的智能交通管控平台5.0，
该平台搭载了全新的“数据魔

方”产品。新品充分运用大数
据分析技术，通过对海量多源
数据进行自由筛选、多维组合
碰撞，快速建立起实战分析模
型，并对分析结果提供丰富的
图形化展示，实现了数据分析
挖掘的可视化和工具化。解决
了数据分析任务层层传递、响
应慢甚至无法响应的问题，充
分发挥了海量数据资源的价
值。为交通拥堵治理、交通安
全保障、交通秩序整治、涉案车
辆精准打击、交通组织优化的
全方位决策提供支撑。

例如，不少因酒驾、醉驾吊
销驾证的司机，会抱着侥幸心
理仍然开车上路行驶，以为只
要不出事故或者违章，交警就

查不到他们。这种“失驾仍驾”
的车辆看不见、摸不着，过去交
警主要是凭经验进行设卡排
查，往往查处效果不佳。利用

“数据魔方”，通过分析失驾人
员及其关联车辆、过车信息，快
速得出“失驾仍驾”活跃车辆的
时空规律。交通管理部门根据
这些结果有针对性的进行警力
部署，能更科学有效的进行精
准打击。而且产品基于大数据
技术实现了极致性能，能够在
短短的30秒内完成十亿规模的
数据分析，可谓是“警务实战分
析利器”。

据了解，除了智能交通管
控平台5.0，海信还同期发布了
交通信号控制系统V7.1和智慧

停车两款新品。作为海信网络
科技的明星产品，交通信号控
制系统V7.1也是亮点颇多，拥
有更加稳定聪明的自适应系
统、信号控制效果实现智能评
价、车速引导APP掐着时间过路
口、公交优先随时随地不受限
制、同时监控50条警卫路线照
样行以及可实现主流信号机统
一管理等多项优势。

而海信智慧停车新品，则是
将物联网技术、互联网技术、大
数据分析与停车紧密结合，全面
提升停车场建设、运营监管、决
策分析和公众服务的水平，能够
缓解许多城市停车存在的政府
监管难、运营企业管理难、公众
停车难等“三难”情况。

十亿规模数据30秒内完成分析

海信发布全新智能交管平台


