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■文化动态

在巴黎、伦敦、纽约等国际大都
市，商业与艺术的交融业已形成独特
的都市风景，繁华商圈都有艺术家和
艺术机构驻足。上海也开始了这样的
尝试：去年11月，由市文广局、市商务
委携手黄浦区委宣传部、区商务委、区
文化局率先在黄浦区淮海路、南京东
路商圈推出“艺蕴黄浦”系列活动，开
启了“艺术+商业”联动发展的创新模
式，并取得良好社会反响，受到广大商
家和市民的喜爱。相关部门趁热打
铁，将这项文化经验也推广到了全市。

商场有商场的特点，如何让文化
艺术与实体商业碰撞出新火花、为消
费者带来新体验？经过与商家的充
分沟通，并适应流动性强的观赏特
点、结合商业设施的特殊布局，主办
方认为商圈艺术绝不能简单地把剧
院、美术馆中的演出、展览照搬到商
场，而要在呈现上、互动上、体验上、
时间上都进行一番精心设计。

文化和商业两大主管部门开始

分别向全市的艺术机构和商场征集
报名者，全市70余家商场积极报名、
70余家国有和民营的各类艺术主体
踊跃加盟，在4月8日举行的“2017
上海艺术商圈启动暨合作商业企业
授牌仪式”上，主管部门宣布了30家
地标性商业设施成为“2017上海艺
术商圈合作商业企业”。

据主管部门透露，他们将给这30
家商业设施“一店一方案”进行文化
的精准输送，使人们可以在不同商圈
感受到不同的艺术风格。“我们清醒
地认识到，文化+商业、商业+文化这
种模式，不仅能带动消费、行业联动
和商业模式的创新，也开创并推动了
一种适应我国经济文化环境的艺术
主题演出。另一方面，文化普及已经
获得新渠道，艺术展示通过商业模式
融入生活，满足人们的文化需求和艺
术兴趣，使人能自觉成为精神文明的
参与者。”上海市文广局艺术总监吴
孝明说。

上海打造文化都市力度加大

时尚商场变身文化艺术传播地

青年报记者 陈宏

本报讯 日前，中国顶尖时尚盛事
2017秋冬上海时装周拉开帷幕。首日
秀场上，除了一贯的、本土设计师最新
个人主题发布秀，第一次出现了多位设
计师以及明星、潮人，跨界创作的主题
静态秀——“必胜客食尚之旅”，而这正
是本次上海时装周所推崇的，时尚与生
活的多维度连接的表现。上海时装周
首次与国际知名西式餐饮品牌-必胜客
合作，第一次将“食”与“尚”进行正式衔
接，以比萨为灵感和设计元素，旨在启
发和引领“食尚”的生活态度。

必胜客从2016起开始将脚步从
“食”跨越到了“尚”，通过一次次时尚

跨界传递品牌的“食尚”观。今年的
时装周以“诗意科技”为主题，时尚与
科技，也是必胜客正在探索的“食尚”
新理念的重要组成元素，为此品牌献
上了一场名为“必胜客食尚之旅”的
主题静态展，向公众展示近年来的跨
界时尚作品以及“食尚”态度。

青年报记者 郦亮

本报讯 作为上海书展青年编辑
荐书活动的第一名获得者，《把美好带
回家》一书日前由同济大学出版社出
版。《把美好带回家》是一本谈家居生
活的书。由Mehos生活研究院主编的
这本书，采取了提出问题和解决问题
的方式，先是采访一些普通市民的真

实家居故事，然后由萧爱彬、王平仲、
林琮然、何文哲、布迪漫和梁靖六位国
内外优秀的室内设计师，响应居住者
的故事中那些核心的共性需求。

根据市民家居生活的需求，《把美
好带回家》将内容分为亲密爱人、亲子
互动、适老关怀、收纳整理、美食社交、
绿色生活等6个部分，以图文并茂的形
式呈现，全面回应家居生活的需求。

时装周迎来“食尚”新气息

《把美好带回家》营造美好生活
你能想象，以后去繁华的商业场所时，也会随时和文

化“握手”吗？文化主管部门和商业主管部门近日携手宣
布，包括展览、装置、演出、讲坛、手工体验等各类形式在
内的百余项艺术项目，将在今年落户浦东、黄浦、静安、长
宁、虹口、杨浦、普陀、闵行区的30家地标性商场，它们将
成为市民的“会客室”、“生活区”和“艺术厅”。

青年报记者 陈宏


