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如今，彩电业中“一款产品打天下”的时代已经过去，电视企业之间的竞争已演变成产品群的竞争。
近日，TCL推出其2017春季新品，涵盖量子点、黄金曲面及互联网智能等系列中高端新品。“2017

年，国内电视市场将继续呈现产品向上转型、渠道向下渗透的特征，彩电业将进入品质消费的新阶
段。”TCL集团副总裁、TCL多媒体COO兼中国事业部总经理王成表示，未来“全产业链”的生态实力
将成为竞争重点。 青年报 姜卓

上茶深耕
“互联网+”模式

当百年茶企遇上互联网，改
变当如何发生？

近日，以“匠心，跨界，创新”
为主题的2017年上茶春茶节在
沪启动。

据悉，此次活动主办方上
海茶叶公司前身为汪裕泰，迄
今为止已有 166 年历史。现
场，袁岳博士代言的茶筹项目
也同时揭幕，该项目将“汪裕泰
明前春茶”放入爱创业平台进
行众筹预售。形式创新的茶筹
模式。通过互联网的传播与媒
介作用，将重资产的门店模式
转移到线上，结合平台中的高
净值中产人群，有望解决茶生
产与市场的信息不对称等问
题，从而倡导健康生活与品质
人生。

“百年老字号品牌与互联
网思维结合，将为茶叶创造新
机会，”袁岳表示。

据悉，上茶还与卡布奇诺手
机联手“跨界”，将百年汪裕泰文
化内涵与产品植入到卡布奇诺
手机的健康板块，实现传统产业
与 创 新 公 司 的 无 缝 链 接 。

青年报 王霞

沪江网校联手
麦当劳“申城跨界”

近日，沪江网校与麦当劳宣
布联手启动“申城跨界”合作。

即日起至4月18日，每逢
工作日，用户在沪上麦当劳门
店消费全新的超值工作餐，即
可获赠由沪江网校提供的多国
语言课程联名学习卡一张，持
此卡可到线上选择任一门多语
种的超值专属课程，为工作和
学习“充电”。

现场，上海知名洋女婿“德
国阿福”与食客们一起分享德国
饮食文化趣闻，并和大家共同试
吃麦当劳全新超值工作餐“不素
之霸双层牛堡套餐”。“消费市场
的年轻化正日益受到传统餐饮
企业的重视。”

沪江网校相关负责人表
示，“而沪江网校作为广大大学
生和年轻白领用户熟知的互联
网品牌，在年轻用户中有着多
年的专业互联网教育品质和优
质口碑形象，因此双方的合作
一拍即合。”

青年报 王霞

3大系列新品现身

布局中高端 TCL“生态战”抢先机

青年报 王霞

近日，百度DuerOS 智慧芯
片正式亮相，人工智能在普及
之路上再进一步。

据悉，该款芯片搭载Due-
rOS对话式人工智能操作系统，
可以赋予设备可对话的能力，
能广泛用于智能玩具、蓝牙音
箱、智能家居等多种设备之上。

“DuerOS 将搭建从硬件到
软件的全栈能力，并将这些能
力开放，降低企业使用门槛。
让遥不可及的人工智能和未来
生活变得触手可及。”百度公

司首席架构师，度秘事业部首
席技术官朱凯华表示。

与此同时，百度还宣布与紫
光展锐、ARM、上海汉枫达成战略
合作，将人工智能赋能传统制造
业，完善智能物联网生态的同时，
开启“可对话”智慧设备时代。

据百度度秘事业部副总经
理葛行飞现场透露，此次合作
将构建包括度秘大脑、语音解
决方案、芯片/模组在内的三层
结构，其中，前两层由百度度秘
提供，赋予芯片 DuerOS“可对
话”的核心功能，包括7大系统
70多项功能，有日程管理、天气

查询、答疑解惑、查找音乐等人
工智能“保留项目”，也有像查
找餐厅，订餐、买电影票等直接
提供生活服务的“独门绝技”。
芯片模组板块分别由紫光展
锐、ARM、汉枫共同支持。

ARM物联网事业部技术副总
裁 Krisztian Flautner表示，双
方联手促进了ARM对物联网产
业‘从芯片到云端’的安全性解
决方案愿景的实现，“未来，20多
万ARM mbed 开发者及近百位
ARM mbed 生态链合作伙伴，也
将有机会利用DuerOS对话式人
工智能的增值技术进行开发。”

据了解，DuerOS 今年 1 月
在拉斯维加斯CES大会中首次
公开亮相，拉开“智能对话”时
代大幕。短短两个月，DuerOS
已和海尔、美的、国安广视、小
鱼在家等多家知名厂商达成合
作，共同致力于打造更加智能
的未来生活。

朱凯华透露，未来，DuerOS
还将与更多的合作伙伴开展深
入合作，将智能语音交互能力
拓展至更多智能硬件，进一步
致力于降低智能硬件的开发门
槛，帮助更多开发者参与，减少
基础性繁琐操作和理解成本。

青年报 王霞

从“每个人都是生活的导
演”到“只要时刻有趣着”，土豆
已经 12 岁了，曾经的“文艺青
年”如今正焕发出新的活力。
近日，阿里巴巴文化娱乐集团
宣布旗下视频平台土豆全面转
型短视频，号召那些能玩爱造、
机智敏捷、对世界好奇、内心坚
持的年轻人主动发现和寻找身
边有趣的人和事。土豆APP当
天也同步焕新。

“转型后的土豆将成为阿

里文娱短视频战略的重要落棋
点，”希望通过我们的努力让更
多人快乐“。”阿里巴巴合伙人、
阿里巴巴文化娱乐集团董事长
兼CEO俞永福表示，将充分利用
阿里文娱的能力、耐力和生态
实力护航新土豆，赋能短视频
内容创作者。未来，以科技生
产力为基础的阿里文娱集团，
也将致力于构建文化娱乐产业
的新基础设施。

在推动PUGC的具体举措方
面，阿里巴巴文化娱乐集团移
动事业群总裁何小鹏宣布推出

“大鱼号”，并投入20亿现金打
造“大鱼计划”，召唤全球大鱼
合伙人。

“淘宝将推出 Channel T，
为土豆平台的内容创作者打造
覆盖淘宝二楼、淘宝台、短视频
全淘融入的3层合作模式。”阿
里巴巴集团首席市场官董本洪
透露，淘宝还将为新土豆提供
与线下结合的联合营销，如系
列达人 Pop Up Store 商圈、加
入造物节等。

据了解，转型后的土豆背
后也捆绑着更多的资源，整个

阿里文娱从产品到数据，从商
业到技术的能力都是业内领
先，在流量矩阵、内容矩阵、数
据矩阵上可以形成几何效应。
此外，土豆还公布了海外拓展
计划，面向于亚洲市场的短视
频 App“tudoo”将于 5 月推出。
而通过全球排名前 3 拥有 4.2
亿月活的 UCBrowser、1 亿月活
的 UCNews，以及印度地区最大
的第 3 方应用分发商店 9Apps
等成熟分发渠道，中国优秀的
短视频作品将被输出海外，走
向全球。

新世代“产品群”全面发力
无机三原色量子点电视

XESS X2/X3系列、C2剧院电视、
P3黄金曲面电视、互联网新品
牌雷鸟……在近日的春季新品
发布中，TCL一气推出X、C、P3大
系列共15款中高端新品及4款
互联网电视新品，涵盖了曲面
及平面产品形态、4K及2K，并集
合了当前最顶尖的显示技术、
音响技术及互联网内容。

其中，X系列高端新品采用
优秀发光材料量子点，“首次多
系列、多规格、规模化、阵营化
将量子点电视推向市场”，在全
球范围内实现了量子点技术的
飞速发展和快速落地。

C2剧院电视和P3黄金曲面
电视被视为“杀手机型”。前者
搭载了顶级哈曼卡顿音响，后
者则配置了全球目前炙手可热
的4000R黄金曲率屏幕，并计划
以亲民价格“闪电”切入市场。

互联网电视雷鸟电视新品
及电商专供 A950C、A950U 等电

视也同时亮相。王成表示，
TCL 2017新品已可实现人工智
能操控及交互，表现为“简化交
互”、“扁平内容”和“自由个
性”。

“产业链综合实力”决胜负
此次密集发布多形态多内

容新品，“一次性完善中高端产
品群，这是TCL产业链综合实力
的体现。”王成直言，一款产品
打天下的时代已经过去，电视
企业之间的竞争演变成了产品
群的竞争，“胜利者凭仗的是完
善的产业链生态。”

据了解，TCL旗下华星光电
目前拥有3条液晶面板生产线，
产品全线覆盖大尺寸电视面板
和中小尺寸移动终端面板，已
跻身全球液晶面板的第一阵
营。其中，T1是世界上产能最
大的8.5代液晶面板线，另外正
在建设的G11项目则是全球最
高世代液晶面板生产线。

“面板是电视的主要元器
件。华星光电近几年的迅速成

长，令TCL能够以产业链实力实
现批量研发、批量制造及批量
上市，在这场彩电‘生态战’中
获得先机。”一位业内分析人士
表示，布局上游面板令TCL形成
独特的竞争优势。

目前，TCL已拥有全球最强
的曲面电视阵营。其超薄曲面
量子点产品，不仅打破了困扰
电视行业许久的“曲薄之争”，

更加入了行业前沿显示技术，
显示出强大的研发能力。

与此同时，强大的研发体系
及深厚的产业链实力也为TCL
普及量子点技术提供了基础，此
次新品将量子点电视的定价“拉
低”至普通消费者的接受范围，
成为驱动全行业技术升级的重
要力量。“2017年量子点技术普
及必将提速”，王成表示。

“文艺”土豆“焕新”全面转型短视频平台

“让人工智能从遥不可及到触手可及”


