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■资讯

[此岸亦精彩]

大数据加速驱动
行业创新

随着移动互联网、云计算等
技术的快速发展，数据驱动决策
已深入各行各业。来自最新的
年度盘点数据显示，去年，大数
据驱动创新在金融业表现尤为
明显。

例如，去年上半年，京东金
融分别于3月和 5 月份推出其
股票APP和大数据消费指数及
量化平台两大金融科技产品，
前者搭载的牛人互动模式深受
80后、90后年轻人的欢迎，后者
则在深挖平台大数据优势的基
础上，为证券行业输出了更多
金融科技能力。

“作为京东金融推出的一站
式股票投资服务平台，该APP平
台目前已吸引众多股票投资‘牛
人’，用户可零距离‘围观’股市
牛人持仓并从中学习投资策
略。”京东金融相关产品负责人
表示，平台希望通过“智能多因
子”、量化策略等服务帮助用户
简化投资，而用户也可通过平台
与“牛人”直接沟通，提升自身投
资能力，真正做到投资场景化、
人性化。

去年 5 月份，京东金融曾
面向行业客户推出大数据消费
指数和量化平台两款应用。据
了解，消费指数通过对家用电
器、食品饮料、家居家装、母婴
保健、运动户外等12大消费行
业的密切跟踪，“既能为企业
及行业提供宏观参考，又能为
投资者提供策略因子。而量化
平台作为更高阶的数据应用产
品，更侧重于服务投资策略，
并降低策略开发者使用量化工
具的门槛。”

青年报 王霞

钱牛牛获
京东金融战略支持

“互联网＋”战略的深化正
加速行业内部“合纵连横”的
发生。近日，钱牛牛宣布联手
京东金融达成战略合作，并获
得后者B+轮战略融资，计划覆
盖万亿级小额信贷市场。钱牛
牛 CEO 倪抒音同时宣布，将正
式启用旗下 IPC 小额信贷业务
全新品牌名称恒业贷，“该新
名称将成为与钱牛牛、快分
期、贷上钱并列的独立子品
牌，与京东金融形成长期资产
战略合作。”

据了解，由钱牛牛自主研发
的元方大数据风控技术元方云
风控平台目前已接入腾讯、阿
里、平安、运营商等多家核心数
据源。倪抒音透露，未来，钱牛
牛母公司将加速向综合性金融
科技集团企业迈进，同时“不排
除与京东金融将有更多更加深
入的合作”，以服务更加广阔的
信贷人群。

青年报 王霞

FF91“砸场”：
科技跨界新物种

据说，由于自动驾驶技术
在汽车上的深入广泛应用，今
年 CES 被坊间称为“小车展”。
对国内消费市场而言，最“砸
场”的莫过于被议论已久的
FF91，由乐视和美国加州的创
新企业 Faraday Future（FF）共
同打造。

“我们把所有的创意和梦
想都注入了FF91，它的每一个
方面都有很多故事，我们会在
整 个 2017 年 为 大 家 分 别 讲
述。”CES开幕前一天，FF91从概
念车正式走向量产，FF研发与
工程高级副总裁Nick Sampson
在接受采访时对该款科技跨界
的“新物种”充满期待。

其中，智能自动泊车、可变
电驱动底盘架构和开放充电系
统被视为自动驾驶领域的“黑科
技”。“尽管此前很多汽车已搭载
自动泊车技术，但FF91开创了
一个新场景。驾驶人下车后，只
需在手机终端启动自动驾驶模
式，车就可以自动寻找停车位，
利用车辆所搭载的传感器，把所
搜索到的所有数据传送到行车
电脑中进行判断，车辆停好后会

给车主发送定位。”一位CES现场
参观者在接受采访时描述道，

“有点像科幻电影”。
这款“新物种”也令作为FF

投资人、FF战略伙伴乐视创始
人、董事长兼CEO贾跃亭在经历
了一波“质疑”后重获信心，“FF
打破了互联网、AI、IT、汽车和
电动系统5大技术领域的边界，
实现了破界创新，打造出全新
的体验和出行场景。”

包罗万象：
“无处不在”的英特尔

看得见的对手并不可怕，
隐藏在“背后”的对手可能要多
加注意了。多年来一直以in-
side 为标榜的英特尔在本届
CES上风头十足。无人驾驶、体
育运动、生活方式等等，搭载英
特尔内“芯”的各种新技术和新
产品包罗万象。

现场，英特尔展区一部BM-
Wi8也为此次CES的“小车展”盛
名增添了一笔墨色。“其中搭载
的 5G 技术可同时支持车到车
（V2V）、车到万物，以及与云端之
间的通信，而尖端的网络技术
和数据中心技术，能够满足无
人驾驶的海量计算需求。”英特
尔一位技术人员解释道。

随着可穿戴设备的成熟，
科技在体育领域的渗透也极为
迅速。本次CES现场，英特尔的
SaffronNatural Intelligence
Platform（认知计算平台）展示
了如何实时学习并利用内存中
的知识来分析当前情况，通过
结合类似人脑的功能与计算能
力，提升个人的运动能力。

而风头最近的，莫过于同
时发布的第七代酷睿处理器和
至强处理器，均采用英特尔14
纳米制程技术，可大幅提升PC
及台式机的性能，增强可靠性、
安全性，用户还可感受到更加
沉浸式的体验。

现场，参观者不仅可以与
职业游戏玩家组成战队，一起
挑战电子竞技比赛，还可以通
过一款名为Pikazo的移动应用
进行艺术创作。此外，围绕智
能家居，搭载英特尔技术的迈
克菲和Comcas可让家庭变得更
加智能和安全的同时，达到缓
解家庭网络压力的效果。

小米彼岸秀：
5000万的“连接”

如此盛宴，怎能少了跨界
尖兵小米君呢。本次CES上，小
米将皓月白色版概念手机 MIX

和“最薄”的小米电视4带到大
洋彼岸。据小米透露，目前，将
小米生态链智能设备联系在一
起的物联网平台已经拥有超过
5000 万台设备，而集中管理这
些产品的米家APP目前已拥有
500万的日活用户。

“我们现在已经完全论证
了小米生态链这种商业模式的
可行性，未来将会聚焦在产品
方面进一步扩大这种模式，甚
至突破地域性的限制。CES作
为一场全球性地展示来自于世
界各地创新的盛会，是小米发
布这些作品最理想的地方。”小
米高级副总裁王翔在现场接受
采访时表示。

与此同时，曾霸屏一时的
全面屏概念手机小米MIX也在
现场揭开白色版的“神秘面纱”
改款产品去掉了传统的物理听
筒结构和距离感应器，并拥有
超高的屏占比。

小米电视 4 也在 CES 开幕
第3天正式亮相，首次采用无边
框设计，包括65英寸、55英寸、
49英寸3个尺寸。其中，65英寸
为分体设计，有两个版本：65英
寸分体标准版及65英寸杜比全
景声家庭影院，大幅提升了电
视音质的科技感。

2017CES从新热点到深挖掘

消费电子调整：科技“不背锅”
3D、智能互联、可穿戴设备、自动驾驶、VR……今年CES，还有什么爆炸性的新科技令人期待吗？
事实上，可能并没有。“多年来，大家习惯性地将爆炸性创新寄托在科技进步上。但今年CES在新

热点上并无出彩，更多是对于此前创新科技的深挖掘。不过，调整期的消费电子市场并不意味着科技
的停滞，不能让科技‘背锅’。每一个新科技热点的出现，都需要时间去实现民用，”一位业内评论员在
接受采访时表示。 青年报 王霞

大洋彼岸如火如荼，此岸

亦有新事。

随着市场年轻化、社交化、

移动化以及云平台和大数据等

快速发展的趋势和应用需求，1

月6日，富士施乐全新“智能工作

平台”借CES消费电子“东风”正

式亮相，基于该平台的富士施乐

新一代智能型彩色数码多功能

机、移动打印和文件管理解决方

案，以及整合微软云应用和阿里

巴巴支付应用的解决方案等首

批相关产品也一并现身。

富士施乐大中华区总裁徐

正刚表示，“智能工作平台”强

调以用户为中心定义“智能工

作场所”，不仅支持多样化工作

方式令商务人士充分发挥潜

能，更可助力企业扩大竞争优

势，从而实现可持续发展。

与此同时，富士施乐宣布将

正式启用新晋金马影后马思纯

为品牌形象代言人，并发布“去

改变 才会变”的全新宣传语。

“智能工作平台”构建全新生态系统


