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美的套路中最应该get的是唇色
 【文/李连幸】

 Lip color

少女心，定制主题色

热播剧集女主的唇色最为人们所津津乐道，“大神级”网友甚至

单凭一款颜色就能深挖出某个品牌来。但凡爱美、爱打扮的女生，家

里都会有那么一个唇膏架子，就像集邮爱好者一样，三天两头摆弄几

下，按色号分类，按品牌分类，按形状分类……

有一年流行正红色，有一年流行玛莎拉红（俗称“姨妈红”、

“铁锈红”）。男人想问女人：“一年十几部剧，部部跟风还怎么做自

己？”女人的想法不是这样的，“我要的是直接能在我的唇膏架上找

到最近热播剧中的唇色！”但是，正所谓“女为悦己者容”，若绝大多

数的男神都接受不了“姨妈红”、“巫婆黑”，看到“渐变唇”就以为你

生病了，那女孩儿们苦苦追赶的潮流色彩意义又在哪里呢？是不是应

该先拯救直男的时尚观？

不！男人从来没有讨厌过韩剧中女主角的妆容，甚至大多数直男

都会“误以为”她们没有化妆。没有与生俱来的时尚感，也没有天生的

排斥时尚和美丽。协调——是美学的基础，流行色彩可以有千千万万

种，但你参加晚宴和周末郊游约会涂的唇膏显然不应该是同一款。对

彩妆大牌中唇部产品的研究可以说得上是一门学问，丰富的色彩，搭

配不同的主题。品牌会大概告诉你唇色的主题，比如：告白、初恋、唇

印、意外，这些唇膏的颜色浅浅的、带着点羞涩感。不妨在使用时配合

增加腮红，以免让男友误以为“病怏怏”。而比如像是拥吻、钟情、心

跳、夜色，这些更为活泼的主题，以玫红色、橘红色、深粉色等跳跃色

彩为主的唇膏，适合一场正式的约会，能够携手一起参加某个派对、

晚宴，与服装的搭配则要讲究许多，不是非得要穿小礼服，但也不能

套一件T恤就走进高级西餐厅吧！

每播一部新韩剧，换的不只是偶像还有唇色，不同

的唇色可以任意切换不同的风格，想知道，下半年最

火的唇色是“谁”吗？

投资重点，光感和保养

女生对唇膏“集邮”的热 情一直很高，但唇膏

颜色可以有千千万万种，但什么样的唇膏值得投资

呢？大家都知道说着色力和显色度，但其实，唇膏用

在不同人的嘴唇上，显色完全不同。但这支唇膏所呈

现的质感和光泽却是一支优秀唇膏品质的保证。这也

是近年来市场上流行“保养型”唇膏的原因，色彩再

鲜艳、着色再好，唇部干到开裂了，还有用吗？

如何掌控 唇 色的变化 与光泽、质感 之间的平

衡，是每一个化妆品品牌研究的课题。CPB肌肤之钥

全球彩妆创意总监Lucia在研究玫瑰花瓣折射的精

妙质感后发现，光线照射面与周围处的不同光线变

化，能创造出二种不同“花瓣反射珠光粒子”。于是将

玫瑰在不同时刻的光泽幻化为水缎、丝光、雾绒三种

光感，变为三十多种迷魅之红。那一套三十几支成为

“网红”的CPB肌肤之钥瑰丽唇膏也因此名声大噪。

同样运用到光学与保养概念的，还有IPSA茵芙

纱的光影润泽唇膏，透过色彩和光学的应用，衬托

出唇部自然独特的红润魅力。唇膏中含有Melting 

Coating Oil及高效保湿成分（海洋胶原精华及透明

质酸），及时平滑保护层，为樱唇注满水分，减轻唇

纹，让嘴唇变得靓丽丰满。

Phyto-juice beauty

植物精华活力亮彩液态唇膏
ETUDE HOUSE伊蒂之屋

甜蜜之恋晶莹炫彩唇膏RMB98/3.4g

美宝莲好气色轻唇膏

咬唇妆系列-粉色RMB99/3.9g

巴黎欧莱雅丝柔雾感唇粉膏棒

RMB120/0.9g

【IPSA茵芙莎】光影润泽唇膏

 RMB220

巴黎欧莱雅CC轻唇膏

热力橙RMB115/3g

CPB肌肤之钥瑰丽唇膏

RMB 660/4g

法国娇兰小黑裙甜漾唇膏

佰草集樱桃小口琉璃唇膏

RMB138/3.5g

筑建公寓服务平台完成A轮融资

9月6日，mamahome
在 上 海 千 禧 海 鸥 大 酒
店举办“跨界 融 合”战
略发布会，宣布新加坡
CDL（新加坡城市发展集团）战略入股，成
功完成A轮融资。CDL战略投资，由传统地
产转向互联网投资。同时mamahome也
期望凭借 CDL强 大的资源、资金优势，品
牌资源，帮助中富旅居迅 速拓展新加坡、
日本、澳 洲以 及欧 美等国家市场，成为一
个国际化的公寓平台。作为国内领 先的公
寓 运 营 商 — — 中富 旅 居旗 下的国内公寓
服务平台，目前已和上海外服、soho 3Q、
办伴联合办公等多家行业领军企业跨界融
合,未来会更坚定的以“公寓为入口，服务为
核心”，通过整合资源，并购，打通线下和线
上，构建完整的公寓生态圈。通过跨界融合
各行业的mamahome秉持“轻资产，重服
务”的理念，打造商旅过程中全新的公寓式
租赁体验。

“瑞思杯”英语项目应用能力大赛

青少年创想家第
五届“瑞思杯”英语项
目应用能力大赛全国总
决赛落幕。活动旨在引
导和鼓励青少年发挥创造力、想象力，培养创
新精神和实践能力；在实际生活中应用多学科
知识和技能，来自全国的30位小选手历经挑
战脱颖而出。瑞思还将学科知识和创造力想
象力融为一体，学员现场挑战吉尼斯世界纪
录™称号—— 最大的3D打印结构被成功刷
新，持续推进“瑞思+科技”战略升级和“培养
以天下为己任的国际化人才”的目标。

“三菱电机杯”大学生电气与自动化大赛

近日，天津大学校园里迎来了一场大学
生的科技盛会。一年一度的“三菱电机杯”全
国大学生电气与自动化大赛已经迎来了第十

个 年 头。十 年 来 风 雨
无 阻，始 终 秉 持“ 学
以 致 用 ”的 理 念 ，传
播“M E CA(使命、实
践、沟通、成就）”的精神，发现了众多优秀人
才，取得硕果累累。今年的大赛更是受到教
育部高等学校电气类专业教学指导委员会、
中国自动化学会、天津大学、三菱电机自动化
（中国）有限公司、联合国教科文组织产学合
作教席及行业媒体的支持。

音乐顽主郝云打造环保演唱会

音乐是情感的表达，偶尔的冲动往往
能带来灵感的迸发，达到意想不到的震撼
效果！10月15日，“音乐顽主”郝云将在上
海举办2016－2017“冲动”全国巡回演唱
会。郝云上海站的“冲动”演唱会打造环保
理念，不仅从美国艺术家艾瑞卡(Erika Ir is 
Simmons)的艺术设计中得到灵感，利用废
旧的磁带拼出此次巡演的海报理念，为观众
带来新的音乐灵感和视听效果。

盛八日式烤肉星光熠熠

盛八日式烤肉创
立于2006 年, 是香港
首间引入日式烤肉的
餐厅, 包括明星的追
捧，继而开设多间分店。2013 年于上海开设
分店，餐厅坚持采购高质量肉类及空运海
产。以安心、安全的优质食材, 与三五好友围
在一起动手烤肉谈天说地。

GU极优中国首家大型店开幕

近日，快时尚品牌
GU极优宣布在上海开
设目前为止国内最大、产
品线最齐全的首家大型
店。店铺位于中山公园龙之梦购物中心，完整陈
列男装、女装、童装全品类，每周推出东京同步
流行新款，让更多国内消费者紧贴东京潮流。

“麦穗计划”公益行动发布

9月6日，中国上海
国际艺术节携手克缇
中国推出艺术公益行
动“麦穗计划”。将在
“艺术天空”的平台上培育艺术种子。这是
下月起举办的第十八届中国上海国际艺术节
携手社会机构，放大公益能量，创新办节机
制的重要举措。

上实城开商业平台正式成立

探 索 时 代，发 现
精彩。近日，城开商业
绽放发布会在上海世
贸商城金色大厅隆重
举行，上实城开集团董事局主席季岗宣布上
实城开商业平台正式成立，商业发展将成为
集团未来发展的核心重点，集团高层们共同
推杆启动城开商业。

周杰伦任百雀羚“首席体验官”

近日，百雀羚“百里挑一·首伦呈现”秋
季美妆节在上海举办。此次，百雀羚大胆拥
抱最in传播模式，当晚唯品会在线观看点赞

人数过千万。进一步坐
实品 牌 时尚化、年 轻
化、国际 化的发展 策
略。现场，周杰伦获聘
“首席体验官”。

百安居首届全国家装博览会落幕

近 日，由 国 际 知
名家装品牌百安居主
办的“天猫美家·助力
百安 居”第一届全 国
家装博览会落幕。此次家博会百安居17个城
市联动，一线品牌供应商齐集，以折扣、抽
奖、红包、满减等给力优惠为消费者奉上一场
“嗨”购盛宴。

时光映彩张希华、张东绘画联展

时光映彩—张希华、张东
父女绘画联展于近日在壹号
美术馆开启，展览持续至9月18
日。本次由孙璐菲策划的张氏
父女作品在上海尚属首次，60
余幅画作共置一厅，作品形式多样，内容丰
富，展示了血脉相连、道义传承的完整关系。

资讯

玩叛逆？唇釉唇膏反着搭

所谓时尚，并不一定遵循主流。况且，潮流趋势年年都在变，过个几

年又是一个轮回。在2016年春夏到秋冬的流行趋势中，最“离经叛道”的

唇色，也就是几个黑色唇的妆容。“底线”一旦被拉低过，“过分”的妆容的

接受程度也会变高。再看看2016-2017的T台趋势，以鲜红哑光唇到抓人

眼球的樱桃色唇彩，一系列不同色调和质地的莓果红色引领唇妆潮流。不

论是哑光、闪亮还是雾感的质地，各种各样的红色系都略带些叛逆的感

觉，不再是优雅古典的样子。彩妆大师们在用唇釉叠加唇膏，带来不一样

的红唇质感。与循规蹈矩地在唇膏基础上抹唇釉相反，或可尝试先涂抹

唇釉，润色整个唇部，随后将唇膏涂抹在嘴唇中央区域；或是模糊掉紧致

唇线，令经典红唇透出清新大胆的感觉。只需一抹轻柔的腮红和黑色睫毛

膏，就能让双唇成为整个妆容的主角。

百盛“美妆游园会”打造前沿生活方式,零售新概念吸引更多年轻客群
随着百盛向时尚生活概念零售商这一目

标的转型不断深化，一年一度的“秋季化妆

品节”今年再度升级，不仅携手国际一线品

牌阵容打造“美妆游园会”这一全新概念，更

在 美 妆节期间首发多款 炙手可热的大 牌新

品，整合线上互动与线下体 验，为消费者带

来时尚生活零售概念，以吸引更多年轻时尚

客群的青睐。

本届百盛秋季“美妆游园会”活动在百

盛全国56家门店同步推出，覆盖34个城市。活

动期间亮点纷呈，其中随活动推出的新品首

发阵容最令人瞩目。百盛携手雅诗兰黛定制

的 万能 小 棕 蜜 套 装 将 首 次 发 售，并 有包 括

YSL、Armani、Sisley、Chanel、Dior、BOBBI 

BROWN、Fresh、兰蔻、欧珀莱等知名品牌

同步带来多款炙手可热的护肤、彩妆人气新

品。同时，针对不同消费群体的美丽诉求，百盛

携手众多国际一线美妆护肤品牌推出多重心

动优惠组合，以丰富、多元的让利活动回馈新

老品牌拥趸。

基于对消费者购物偏好和生活方式 转

变 的 深 刻 洞 察，百盛 持 续 积 极 推 进 业 务 转

型，不断优化主营业务，升级商品策略，优化销

售渠道，打造完整、多元、便利的购物体验新

纪元，以加深品牌存量消费力量的黏度与效

度，同时吸引更多年轻消费群体。


