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提及婚恋，你真的了解自己吗？
——上海青年婚恋观调查一触即发

【文、图/王婉玉  管星乐】 

为深入了解当代青年婚恋观，提供更贴心的情感服务，上海市妇女儿童指导服务中心（巾帼园）携手青年报社

《生活周刊》、有情人微信公众号开展的上海青年婚恋调查正在如火如荼进行中！

答疑全都有，专治各种“好奇宝宝”
调查开始前，“有情人”专门走访了许多资深“红娘”，比如有二十年红娘经验的冷丽、帮助数百对单身男女走向

婚姻殿堂的爱婚俱乐部婚恋导师康煜，还有来自沪上老牌婚介机构巾帼园的金牌红娘们，在“交大红娘”、爱婚单身

俱乐部和巾帼园等交友平台中听到了诸多理工男、文艺女、金融男、海归女的心声，掌握了调研的一手资料。

好奇宝宝们想知道高学历、高收入、高年龄“三高”人群的交友指标吗？想知道“香饽饽”张江男想要什么样的

女友吗？想知道曾经的名校学霸走出校园后的爱情观变化吗？想听听资深红娘有何高见吗？

7月25日起我们每周重磅推出上海青年婚恋调查系列报道，牵手成功的会员分享独家甜蜜经验《认识自己，“遇

见”另一半的自己》，金牌红娘分享恋爱技能《当局者迷，旁观者清》，婚恋心理专家在万人相亲会上的爱情问诊档案

《“剩女”——滞留在花期的玫瑰》，理工男逆袭让婚恋导师感叹《现代爱情走肾易，走心难》，职场高学历人群真实

案例分析《节约婚恋成本，交友也走捷径》，欲涨姿势请持续关注有情人微信公众号的动态，答疑全都有！

你参与，我分析，还你一份清晰明了的婚恋指南
7月29日即将推出上海青年婚恋观调查问卷，欢迎各位适婚年龄的朋友们参与进来，让我们聊聊那些年错过的

爱情和这些年内心的情感诉求吧！

除了有情人微信公众号，您还可以通过青春上海、青年报、生活周刊、巾帼园、上海婚介管理行业协会、华大应

用心理研究所、爱婚单身俱乐部、张江园区总工会、静安区团委、金融团工委等平台参与问卷，参与渠道简直就像哆

啦A梦的任意门！回答问卷还能获得更多意想不到的惊喜大奖！

关注有情人微信公众号，进入文章链接页面填写问卷，就有机会获取以上奖品，活动期间每周会发布中奖者信

息。一大波奖品正在来袭，你准备好了吗？

身边朋友出双入对，父母家人旁敲侧击，昔日同窗秀恩爱秀蜜月秀“红本本”，为什么单身的总是我？无论您是

脱单困难户还是在婚恋中遇到“不明所以”的问题，华大应用心理研究院心理咨询师、巾帼园和幸福生活的金牌红

娘、爱婚单身俱乐部婚恋导师等专家坐诊有情人，时刻为您排忧解难。脱单心切的你，来吧！来吧！敬请关注有情人

微信公众号！
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约造公益
园艺树屋好精彩

当我们还是个孩子的时候，都曾幻想能拥有一间童话中描绘

的树屋，因为那里可以收藏小小的心事和大人看起来微不足道的

梦想。

长大了，树屋的梦想还在心底。因为那样一个地方，只属于

你，可以尽情地发发呆，等着暮色降临，带着静谧和美好的小确幸。

树屋最大的魅力，在于站在地面和爬上去之后看到的是完全不

同的风景。真正意义上的树屋，从窗户望出去，可以看到令人心旷神

怡的山、河或是大海。当然很少有人有条件能真的建造树屋，于是关

于一个MINI树屋的构想在“7点不一样”的平台诞生了。

上周五，在新华路的一幢花园洋房里，上海市妇女儿童服务

指导中心（巾帼园）的小伙伴们就带着幸运的微信粉丝们跟着老师

一步一步地搭建起MINI的树屋盆景。攀爬网，蘑菇房，银叶片地

毯……心中所想的树屋不就是这般模样。

老师教得用心，大家学得专心。虽然是第一次尝试，半小时后

却个个都是能工巧匠，看着树屋一点点地搭建成型，好有满足感

哦！这样一座树屋——有亭台，有廊桥，闭上眼，仿佛置身于大自然

当中，切肤感受明媚的阳光，呼吸新鲜的空气，带来全身心的放松。

厌倦了城市的喧嚣与浮华，带着对大自然那份宁静的向往，就像

“7点不一样”公益平台搭建的初衷那样，心之所驰，梦之所达，给忙

碌的你、疲惫的你不一样的周末晚7点，世界因为我们的认知会有所

不同，众筹每个人实现梦想的勇气。

万人相亲会核心团队出品
权威安全的交友平台

【7点不一样】

特等奖（价值180元）

帅哥美女都爱的Kenya Airway飞机模型

一等奖（价值100—170元）

SkinAdvanced舒颜按摩卸妆霜、骨胶原滋养修

护肌底精华液、法国原装进口头皮舒缓洗发乳

二等奖（价值80—100元）

SkinAdvanced面膜，屈臣氏植物水透滋养面

霜，毛孔净化啫喱，德国知名家具品牌WMF红酒

瓶塞

三等奖（价值40—70元）

拍照必备神器自拍杆，居家旅行必备的航空套装、

洗漱包、转换器、数据线，爱美达人必备屈臣氏面

膜、化妆包，以及超级卡哇伊的手套和袜子

全副武装 模范标兵KX5

智跑 最好的长情是陪伴

巡展惊艳三地，西藏风情零距离

随着年纪的增长，当选模范生不再那么简单。就拿模范标兵

KX5来说吧，作为一个模范不光要长得好看、动力强劲、配置全

面，同时还要足够安全保障。

KX5洗练传承了起亚家族符号“虎啸式前脸”， KIA车标傲然

跃立于前中网上方，醒目、霸气。HID氙气大灯造型修长、眼神锐

利，仿佛一眼就可直抵人心。KX5提供1.6T及2.0L两种发动机车

型，兼具高性能、高输出与耐久性的优势。主动安全方面，KX5使

用VSM车身稳定控制系统、HAC坡道起步辅助系统、倒车影像等

众多领先安全技术。

KX5解读完毕，那些成为模范标兵的必备品质，聪明的你get

到了吗？

都说陪伴是最长情的告白，不仅仅是对于恋人来说，其实对于

孩子也是一样的。真正的陪伴，是心灵上和行动上的陪伴，而旅行

是这个夏天最好的陪伴方式。趁着暑假，和智跑一起欢乐起航，开

启美妙旅程。

智跑拥有一键启动、立体自发光仪表盘、双区独立自动恒温空

调、全景天窗、迎宾激光灯、带照明式手套箱、通风式电动座椅、

空气离子净化、振幅感应减震器等高智能实用配置，还配备集成

DVD、CD、导航等多项娱乐功能的7英寸彩色液晶大屏主机，一路

歌声飞扬，旅行生活其乐融融。

长情难得，更难得的是陪伴，智跑愿伴你走过一段又一段人生

旅程。

2 0 1 6 年 7 月 2 2

日，由西藏自治区旅游

发 展 委 员会主 办、西

藏天利经济文化发展

有限公司承办的“人间

圣地·天上西藏”——

2016年西藏旅游推广

周在长三角地区成功

拉开帷幕。

为进一步推进“世界重要的旅游目的地”建设，打造“人间圣

地·天上西藏”旅游品牌，按照2016年自治区政府对旅游业的发

展要求，西藏旅发委将开创性地组织“人间圣地·天上西藏”——

2016西藏旅游推广活动，该活动主要瞄准作为西藏主要客源地

的长三角地区，通过在上海、宁波、南京三地举办推广活动，搭建

西藏旅游展馆，采用新技术、新手段辅以互动体验的方式，向长江

三角洲潜在客户推介、营销西藏旅游，加大在该区域的营销宣传力

度，进一步巩固西藏旅游在长三角的知名度、美誉度和引导力。吸

引更多人前来西藏旅游。    

展会采用VR技术、微缩景观、民族歌舞表演及立体式展览等

方式对西藏旅游资源进行全方面展示，给游览者带来全新的参展

体验。让人通过丰富的视听感受认识到真实的西藏，进而走入西

藏、融入西藏。本次活动将加强西藏和长三角城市在旅游文化等

方面的合作，为三地市民和游客提供一个零距离接触西藏旅游资

源的平台，使“人间圣地·天上西藏”品牌形象深入人心。


