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近日，国内权威检测实验室北京泰瑞特检测技术服务有限
责任公司（国家广播电视产品质量监督检验中心）泰瑞特研究对
TCL年度旗舰产品QUHD量子点电视进行了全面的检测。结果显
示，被测QUHD产品多项性能指标达到“泰瑞特大数据”中的同
类高水平。

画质超前，QUHD让电视从未如此好看

“量子点无疑是未来显示技术发展的核心方向之一。”泰瑞
特研究经理谢于迪介绍，目前电视显示技术迅速革新，而量子点
开创了一个更为多彩的视界。

泰瑞特检测整机实验室通过两台R＆SVTX 视频测试仪，对
QUHD量子点电视进行专业检测。检测结果显示，被测QUHD产
品色域覆盖率(DCI-P3)是“泰瑞特大数据”中的至高值，色彩亮
度超越行业平均水平26%，产品峰值亮度更是超出了大数据库平
均值77.9%。

泰瑞特检测整机实验室主任李强表示，电视产品色域覆
盖率越高，色彩越绚丽；色彩亮度越高，画面就更亮丽；亮度更
高，就能更好还原现实场景，被测QUHD产品能在这三个核心指

标实属惊艳。

非同凡响，QUHD360度拉高电视标准

“被测QUHD声音指标测试结果确实很优异。”泰瑞特声
学室主任徐永生，在声音方面可谓见多识广，但当QUHD的声音
在耳边响起时，他也忍不住由衷地惊叹。

徐永生在现场展出了一张被测的QUHD量子点电视和一台
普通电视的声频率响应测试对比图。对比图显示，普通电视的频
率响应波动剧烈；而QUHD的频率响应处于一个十分平稳的状
态，高频、低频都保持较好。直观对比下，被测QUHD产品的音效
优势十分明显。

QUHD量子点电视的产品性能数据如此出众，在主观体验
上会带来怎样的提升呢？当天，泰瑞特检测二部经理吴蔚华组
织开展了QUHD主观体验环节，观测团成员亲身体验后在-3到
3分的分值之间打分，结果被测QUHD产品获得的平均数值为
2.16。吴蔚华表示，被测QUHD样机在画质、音质上的表现都明
显优于比对样机。

 “QUHD量子点电视或将统治未来数年的电视市场。”行

业观察人士认为，当前电视技术革新加速，多种类型的电视竞相
角逐，而此番国家权威实验室专家用亲身经历一致推崇，无疑让
QUHD成为相当耀眼的电视产品，使“下一代电视代表”的形象
更加深入人心，成为高端电视市场的主角。

面对卖场琳琅满目的商品，消费
者有时难免会出现选择障碍。现在，这
个问题交给“创美联盟”来解决吧，搭
配好的三款套餐可以充分满足不同消
费者的选择。7月，国美将联合美的、创
维两个品牌，在全国1700多家门店，开
展“创美联盟”第一期促销活动。本次
促销活动将以“优惠套餐”以及“单品
牌优惠”形式出现。其中，“优惠套餐”，让利
幅度近30%，优惠金额最高可达4300元；“单
品牌优惠”将有100多款产品参加，最高直降
1500元。

国美在7月的“创美联盟”第一期促销活
动中，将为消费者提供三款套餐选择，每款套
餐均由美的冰箱、小天鹅洗衣机和创维彩电三
类商品组成。

套餐一中，美的智能三门冰箱、小天鹅
9KG变频滚筒洗衣机、创维55英寸4K智能电
视，三款商品原价合计为9896 元，活动期间套
餐价仅为8396元，优惠1500元；套餐二中，美
的640L变频节能冰箱、小天鹅9KG变频自动
投放滚筒洗衣机、创维55英寸4K智能电视，原
价合计18196元，套餐价仅为15396元，优惠
2800元；套餐三中，美的530L电脑控温多门冰
箱、小天鹅8KG颠覆水流变频洗烘一体机、创
维55英寸12核智能4K智能电视，三款商品原价
合计23696元，套餐价仅为19396元，优惠金额

高达4300元。
活动期间，创维多款彩电将推出积分返还

优惠活动。消费者在国美门店购买相关商品将
可获得最高500元的积分，而这些积分将可用
于其他商品的购买。同期，消费者在国美门店购
买美的冰箱或美的、小天鹅洗衣机，将可获得
800积分或直降500元等不同等级的优惠。

“创美联盟”第一期促销活动中，国美、
美的、创维 三方，将 采取差异化、排他性合
作，随着三方合作的不断深化，相关品牌的同
期销量将比上年同期出现较大幅度的增长。

于国美而言，以消费者需求为主导，推出
差异化产品，其产品独有的特色能够赢得更多
消费者的认可。同时，差异化产品占比的不断
提高，印证着国美强大的供应链整合实力，以
及国美与包括美的、创维在内的各品牌，高度
互信的合作关系。截至2015年年底，国美差异
化产品占比已达35%，预计到2017年，这一数
字将提升至50%。

今年 是 上 海 被 联 合国教 科文 组 织 授 予“ 设 计之
都”的第六个年头，8月4至6日，“第110届中国日用百货
商品交易会”将在上海新国际博览中心拉开帷幕，据介
绍，通过百货家居消费品和制造业的创意化，提升产品附
加值，使其更具市场竞争力，这使得“百货会”与上海推进
创意产业的思路不谋而合。

百货家居是社会基 础消费品，每年仅参与“百货
会”的产品就达数万种。上海迪士尼乐园6月开幕，比之更
早来到中国的是先行集团的迪士尼保温杯，有了米老鼠、
唐老鸭、小熊维尼助阵，先行集团研发的学士杯、运动杯
和保温杯等系列，深受市场欢迎，尤其是被家长孩子所钟
爱。

上市公司松发股份，专门成立了广东省日用瓷工程技

术研究开发中心，积极参与国家火炬计划和广东省技术创
新项目，还与广东省美院、景德镇陶瓷学院和清华大学美
术学院合作，进行陶瓷人才培养和新品开发设计，做到了
“产学研”一体化，彰显了文化创意产业的巨大潜力。

上海作为全球第七个摘得“设计之都”的城市，一直
是引领家居百货创新的桥头堡，8月4日-6日，上海新国际
博览中心将汇聚冠福实业、珠海三樱、邦达科技、美丽雅、
十八子、伟立机器人、韩国八星、顺祥陶瓷、富光实业、南龙
家居、希诺、紫丁香、三友控股等2000余家海内外知名企
业，共同放飞创意家居设计的中国梦。

目前，百货会微信、APP、官网的预登记已进入高峰
期，买家及观众即刻注册，不仅能一睹未来家居的流行风
范，更有机会赢取ipad等心动奖品。

此次“途牛七夕 为爱包岛”活动选择了马尔代夫罗马庄园度假酒
店，这里拥有美丽海景，独特的拖尾沙滩是理想的摄影地点；同时酒店服
务设施完善：免费WIFI覆盖、拥有多位精通中文的服务人员，为前来度假
的中国游客带来更多便利。

8月9日七夕节当天，途牛将在马尔代夫罗马庄园举办一场盛大的海
边集体婚礼。报名途牛七夕包岛“马尔代夫罗马庄园Loama自助游”8
月8日团期的客人，即可预约参加集体婚礼。共有50对成功预约的客人
可以在七夕节这天，一同参加神圣浪漫的集体婚礼仪式，面对蔚蓝大
海，许下爱的誓言。同时，50对新人还可获得由六福珠宝提供的18K金
钻石结婚对戒。另外在7月1日-20日期间，用户提前在线办理途牛中信
联名卡并全额支付，将获得本次包岛游产品立减3000元/人优惠，名额
有限，先到先得。

美国时间7月6日，乐视创始人贾跃亭致北
美全员内部信被外媒曝光！

“乐视将在美国销售智能手机”——福布
斯如是报道，上述消息援引自一封来自乐视北美
内部员工信。福布斯记者进一步指出，乐视很有
可能从互联网巨头雅虎手中完成了占地50英亩
的硅谷核心区地块的收购。

事实上，在福布斯爆出乐视创始人写给北
美员工这封内部信之前，乐视已经在美国引起一
连串的关注——

最早在6月29日，有网友上传贾跃亭现身硅
谷的照片。翌日，贾跃亭在微博发文证实其确实
身在LeEco位于硅谷的总部大楼，似乎正在计划
以一场Big Bang 与全球乐迷正式见面。

2016年是乐视全球化元年，北美将是决定其
能否成就伟大命运的关键战场。作为全球经济最发
达的经济体，美国是科技与互联网的圣地，这里拥
有成熟的用户和历史悠久、实力极为强大的竞争对
手。

这家号称“颠覆者”的公司如何在北美复
制其在中国的成功？这是全球都在关注的事
件。而贾跃亭这封被意外曝光的公开信中，可以
了解其正式进入北美市场前的几个关键事件：

其一，乐视在北美的团队已经超过千人。除
去乐视超级汽车团队外，乐视其他子生态应该
也在组建当中，预计多为来自“硅谷、北美直至

全球各地的精英人才”。
其二，乐视正在筹划在硅谷建设全球生态

总部。贾跃亭在信中透露，LeEco在“几家世界
级巨头的竞争中突围而出，成功拿下面积约50
英亩的硅谷最核心区土地”。正如福布斯所指
出，信中所指土地很可能就是昔日互联网巨头雅
虎计划在硅谷建设的未来全球总部地块。

其三，乐视用户策略发生变化，未来将为
用户创造“生态生活”。乐视拥有“平台+内容
+终端+应用”四层架构的生态体系，因此能够
为用户提供由硬件、软件、平台、内容、应用五
大价 值 要素构成的全 新的用户核心价 值。在
乐视生态体系内，用户可以自主选择自己的核
心需求，“让用户建立起属于自己的生态理想
国——生态生活”。 

其四，三个月后，乐视即将正式登陆北美市
场。从年初乐视CES“首秀”，乐视超级汽车及
FF的消息不断传出，再到乐视影业与好莱坞展开
合作，乐视在北美的布局已经引起外界关注。

其五：乐视影业作为出品方之一、张艺谋执
导的电影巨制《长城》将在今年贺岁档上映。公
开 资 料 显 示，《长 城 》由包括 奥 斯 卡 影 帝马
特·达蒙，中国知名演员刘德华、TFBOYS队长王
俊凯等在内组成了超豪华演员阵容，因为中外合
拍、却又以中国元素为主导、全球发行的大胆尝
试而备受关注和期待。

大实力征服大咖，TCL QUHD量子点电视获泰瑞特专家一致点赞

“创美联盟”掀国美7月超大让利

万种创意家居云集，百货会再度来沪 “途牛七夕 为爱包岛”我们结婚吧！

外媒爆出贾跃亭致北美员工内部信
乐视北美发展计划意外曝光！
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参观者参与客观检测实验室互动活动


