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家里的知音
 【文/贾川琳】

我们试图发现寻常生活之美，以简

而含趣的沟通语言，让家具能够由心思

考，并带来会心一笑的共鸣。我们满怀诚

意，希望与更多人分享设计的美好，感受

一份温暖的意外。

——朱晖

吱音联合创始人& 设计总监

意大利 国立米兰布雷拉美术学院  家具产品设计 硕士
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家具，本身并不带有什么感情色彩，但当它们被购买、使用和保存的时候，就与主人发生了感情

的互动。“吱音”就是这样一个家具品牌，用产品“发声”，为使用者带来温和、安定的感受，用贴心的

设计来关照使用者，成为他们内心需求的知音。

一般而言，主打原创设计的品牌几乎都在走小众路线，而吱音却打破常规，期望尽可能地为大

多数人带来优秀的产品。品牌创始人朱晖的一句话很暖心，“现在的年轻人买一套房不容易，他们

对品质生活有追求，可是资金有限，我们就要为他们设计需要的家具。”他相信，即使他们发出的

是“吱吱”般的小小声音，但依然是坚定有力。如果仔细体会吱音的产品，会令人产生一种亲切的

感受——具有收纳功能的床与沙发、同时作为梳妆台和写字台的床边柜、可变身出餐桌的碗橱等

等，这些都来自设计者对生活用心观察，一个细节的创造都为中小户型家庭带去实用功能以及特别

的价值。

谈到吱音的中式风格，朱晖认为，他们从不刻意地用某种符号元素去强调，作为一个中国设计

师，这本来就是自然而然的东西，是在他血液里流淌的个性。因此，我们很难用传统还是现代、用中

式还是日式等这些关键词来套在“吱音”身上，看到这些产品，比如信凳、花团圆桌、阿婆橱桌……你

只会觉得它们是你记忆里似曾相识的东西，它们和你有很多共同的语言。

所以，朱晖坚持做的是设计品牌而并非设计师品牌。因为设计师品牌更关注设计师个人，是个人

的发声。而设计品牌要求设计师把更多的精力放在用户上，创造出符合品牌定位、调性好、性价比高

的产品。大众的需求是吱音首先考虑到的问题，做“买得起的好设计”也是初创品牌时设计团队的共

同愿景。

随着生活水平的提高，人们开始逐渐意识到事物精神内涵的重要性，渴望将自己的住所空间打

造成一座“精神家园”，而家具自然而然地成为承载城市人精神的容器。吱音现在和未来要做的，正

是将这样的精神容器赋予了一份温暖的意外，让它们真正影响到更多人，进而寻找到品牌的价值。在

这个世界上，知音总是可遇而不可求，但却有这样一个品牌，笃定地相信着美好，竭尽全力发出自己

微弱却美好的声音。

 融光视听柜
我们喜爱光，希望光能够自然地渗透四周，哪怕是时

常被遗忘的角落。于是设计者向自然借光，把光巧妙地融

入柜中。当你打开柜门的那一瞬间，能够感到幸福。

 归觅床
精致的软包靠背，可选色、可拆洗；特级白橡木，巧妙的

小收纳，归与觅随心随意。

 音阶高凳
纯实木手作精品。四阶高低不同的脚踏，让身高不同

者，皆能找到适合自己的高度。配有软包版，坐感舒适。

 起点椅
起点椅的设计结构，从不同角度审读，都富有简练有力

的美感。主框架如同将环形的实木围边，一分为二，高低错

层。低段连腿，稳固结构。高段成背，并自然形成扶手。扶手的

长短与高度适中，便于推入桌下收纳。

 抽屉沙发
希德SID抽屉

沙发，精巧可爱，兼

具实用的抽屉收

纳功能。温馨的迷

你双人座，不大不

小，拥抱正好。

 花团圆桌
团圆美满与乐于分享，是最可贵的中国人的仪式

感。一家人其乐融融地围坐在团圆桌前，轻轻转动花

盘，优雅地分享家的味道。精致的花盘更是吱音为孩子们

用心准备的礼物，可轻松变身为可爱的花几，让孩子们也

能欢乐地围坐在一起聚餐与嬉戏。

 阿婆橱桌
巧妙地集橱与桌于一身，吱音小户型变形记的

代表。希望在狭窄的厨房过道里，拥有一张得体的

小餐台，源于一段童年与阿婆的回忆。低柜门后暗

藏玄机，不用俯下身，只需要轻踏脚蹬，便可轻松将

柜门变身为桌腿。放下柜门即可作为餐桌、书桌使

用。合起翻板，房间瞬间恢复整洁。

 马卡龙沙发
灵感来自于著名的法国甜点马卡龙（macaron），半

圆的扶手、半圆的椅子背加上各种浅粉的颜色，是建

筑师张轲为吱音设计的，希望做成一款极为舒适的椅

子，同时给各种聚会和谈话带来一点可爱的气氛。

Q1：大部分产品都传达出一些中国传统文化和传统

元素，“吱音”品牌想要传达怎样的情怀？

A：实际上我们并不十分强调风格，只是想表现一

种对传统的致敬。我们其实更注重寻找年轻人的生活方

式，在此基础上透露出品牌自身的传统观念，而不会刻意去

套用传统文化或传统元素。

Q2：一般来说，主打原创设计的产品价格不太会走

大众路线，但“吱音”却坚持这样做。为什么？

A：可能这就是我们的价值观。我们认为，现在大众能

享受到的好东西并不多，但实际上群体需求是很大的。可能

这样的观念是有一些理想主义，但是我们会坚持做下去，因

为顾客的需求本身就是一种鞭策。

Q3：“吱音”渴望做消费者买得起的好家具，请问

有设计感与亲民价格如何协调？付出过哪些努力？

A：所谓协调，其实就是巧妙的方式与传统工艺的一

个权衡，在整个基础上控制成本，使之更适合大众。而不是

不惜一切代价，因为设计一定是要依附于商业的，产品始终

要听从大众的需求。

Q4：互联网时代的来临让我们的工作、生活发生了

很大变革。你觉得互联网以及各种平台的兴起，对设计

有哪些影响？

A：互联网的兴起很大程度上激发了更多原创设计的

产生，对设计的很多环节都有影响，同时也造成了一定的考

验。但是好的产品是不畏惧任何考验的，不论存在于什么平

台，都会发挥自己的优势，坚定地走下去。

Q5：目前，品牌的受众群整体是怎样的？购买方式

是什么类型？“吱音”希望为客户提供怎样的服务？

A：我们的受众大部分是北上广或苏浙一代的年轻

人，他们对电商比较熟悉和信任，能够接受用网络来购买

大件家具。吱音希望不断地关注他们的生活方式，发现其

需求，与他们产生深入交流，甚至是跟消费者成为长久的

朋友关系。

Q6：在今后，你对“吱音”有没有什么规划或新的

期望？

A：未来想做企业化的品牌，形成独特的价值观。这就

需要我们充分表达出品牌的定位和核心理念，让他人知道

我们在做什么，在将来，或许会和别的符合吱音品牌调性的

设计师共同合作，以此来影响到更多人。

王祖蓝卖老婆饼，掀中式糕点复兴风潮
6月8日，香港元朗荣华携多款中式糕点强势

登陆深圳大中华喜来登酒店，召开主题为“寄情陪

伴真味道”品牌发布会，此次发布会的最大目的是

向内地消费者推广元朗荣华中式糕点，将真正的

传统美味继承发扬下去。元朗荣华品牌代言人王

祖蓝，著名美食专家、深圳及香港多家电视台烹饪

节目主持人肥妈，影视歌三栖艺人、著名主持人阮

兆祥，食神梁文韬等香港大咖强势助阵，气氛相当

热闹。

据了解，香港元朗荣华诞生于1950年，至今已

经拥有60多年的品牌历史。随着时代的变迁和人们

喜好的改变，元朗荣华发展的更加壮大，其产品畅

销中国内地、英国、美加、澳纽及东南亚等百多个

主要国家及城市。究其原因主要在于元朗荣华的品

牌理念、产品工艺和营销策略上。

香港荣华集团分店遍布港岛、九龙、新界、深

圳、东莞、广州，自主创新研发的有月饼系列、腊味

系列、中式饼食系列、礼饼系列、茶叶系列、时令食

品系列产品，种类超过1000多种，深受消费者的喜

爱。与此同时，香港元朗荣华数次荣获香港及国际

多项品牌和食品大奖殊荣，成为名符其实的老字号

与经典品牌。除了传统的月饼及中式礼饼外，元朗

荣华精心研制出美味可口的曲奇饼、蛋卷、杏仁饼、

芝麻饼等，远销海外多个国家。


