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作为青意社的设计师签约品牌——PECO，从创立最初到现在网络销售不断卖断货，甚至
出现很多卖家要“山寨“他们的包包，其实有很多不为人知的故事在其中，但是万变不离其宗
的是设计师不改的初心。
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“网红”包包的背后故事

王培泽创立PECO已经有4年了，从品牌创意最开始，她就一直坚持自己的原创设计，从不抄袭、

仿制大牌。不断在款式、皮料和用户体验度等细节上进行推敲、打磨。到现在，可以说PECO可能不算

网上销量最大的包包，但肯定是销得最好的包包。

如果要问王培泽，她是怎么一步一步做大、做稳PECO这个设计师原创品牌的，她的回答非常

有意思，“对消费者所给予的信任，始终保有敬畏之心。”所谓的“敬畏心”，其实就是不断地换位思

考，站在买家角度来看自己的产品。很多设计师对自己的产品，都会觉得“无可挑剔”，而王培泽则不

然，她每天晚上必做的功课是看后台评价，买家满意在哪里，不满意在哪里，如何去改进。定期组织

“粉丝”吐槽她们的产品、服务，每次都能发现很多问题，让她们时刻保持谦虚谨慎的心态，这样才

能踏踏实实地把产品做好。

王培泽称她的粉丝为“苞米”，她和粉丝的沟通也非常有意思。她不但会听取苞米们的使用心

得，还会和苞米们玩游戏。比如，那款网上卖得很火的有镭射反光效果包包的设计灵感就来自和苞

米们的一次包包“涂色”游戏——有位苞米投稿，给包包取名为“吻住彩虹的鱼”，王培泽瞬间被这

个浪漫名字打动，于是这款很时髦的包包就诞生了。

说PECO是“网红店“，王培泽则认为他们不是。虽然品牌在网上很红、很火，但是她自己却不是

那种一直在网上露脸的”网红“。作为设计师，她身兼数职。跑市场、跑辅料、参加展会、定材料、做

设计稿、做样板、跟工厂……所有和品牌相关的活儿，几乎都亲力亲为。而她对于PECO的品牌定位

也是专注设计、专注产品。一直以来PECO在市场推广方面几乎是零成本，因为他们把资金和精力投

入在更新设备、聘请版师、进口皮料等方面，而不是过度诠释产品和讲故事上，王培泽一直认为，“消

费者的口碑才是我们最有力的广告“。

Q:作为独立品牌，PECO也数次遭遇“山寨”问题，对此你们是如

何应对的？

A:PECO四年来认真打磨积累下的经典单品，几乎都被山寨过一遍

了。从积极的角度说，有人山寨，说明PECO具备一定的品牌知名度了。但

是，作为一名原创设计师，看到山寨违背了自己的设计初衷，而自己却无力

阻止，那种滋味复杂得难以描述。但我更愿意保持好心态，不会怨天尤

人。首先，山寨的品质比PECO正品差，能被山寨拉走的顾客，不是我们真正的顾客。PECO一

直做原创设计，具备产品开发能力，这种能力让我们可以不断地推陈出新，为消费者提供独

家产品，换句话说，我要做的是引领时尚潮流，而山寨只能亦步亦趋。

Q:你们在大悦城开了实体店，是有从线上走到线下的计划吗？

A:作为线上品牌，我们迫切地希望能在线下与消费者零距离接触，但线上品牌定价

低、利润薄的特点，往往使我们止步于实体店的高昂成本。感谢上海团市委、青促会等机

构，把对原创设计师品牌的扶持落到实处，使我们能够低成本入驻大悦城。开店近5个月

来，PECO体验店取得了不俗的销售业绩，再次证明无论线上还是线下品牌，找准定位，专注

产品，都能够在市场中占有自己的一席之地。

“吻住彩虹的鱼”和山寨版的比较：

“彩虹鱼”的正品无论正面、背面、侧面、底

部都是对纹对花的，而山寨则不对纹，山寨成本

会低非常多，但它就出不来质感和档次。

PECO另一款广被山寨的沙滩包，一只迷你

小包有60颗铜制圆锥铆钉，而山寨则使用的是

铁钉，档次做工都是天壤之别。

问答 Q&A Q=生活周刊   A=王培泽（PECO品牌创始人）
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