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疯狂跨出界

融入就是接地气
13岁时，马兴文一个人拎了两只箱子，离家去英国一所有着280年历史的贵族中学念书，站在统统

讲英文的希思罗机场，一头雾水。班里同学个个穿得笔挺，同样的西装领带衬衫，老师拉过他，说要

检查是不是全棉的。家里虽然不是很有钱，但母亲还是花了300英镑为儿子买了全套顶级名牌。这件

事给了年幼的马兴文很大刺激，他开始思考一个问题：人要怎么包装自己？就是在那些日子里，他学

会跟着环境改变自己。

1997年，年仅24岁的马兴文带着各个科目的艺术学位和六位数的负资产，顶着金融风暴，来到了

上海。“侬撒宁啊？”马兴文现在说的流利的上海话，当时全然听不懂。“一开始常常被这样问及、排

斥，因为毕竟是一个从香港来的。”人也不认识，莽冲莽撞，“不错的是我比较拼，我挺肯做的，就认识

了很多好朋友，得到了很多支持。”从方案被扔垃圾桶、概念被抄的时期走来，终于成为了能与周大

福、法拉利等顶级品牌合作的艺术家。

学上海话被提上了日程，事实上这是马兴文融入的第一步，他甚至跟老外都讲几句上海话。“你

不接地气怎么去理解上海人的想法，怎么跟当地企业打交道，怎么让别人尊重你？”吃上海菜、逛老

街道、老集市、收藏老古董、和店主聊天……马兴文的“攻略”是进入某一部分上海人的生活，以一种

local的作风不把自己当异邦人。“就像去泰国要吃大排档，去英国就租车绕着苏格兰开，我不去游客

去的地方，去感受当地人的生活体验，才能理解一座城市的文化。”马兴文还笑言，在上海自己开车

也是考察一个人是否“融入”了的重要指标：“很多外来人不够胆在上海开车的。不只是堵的问题，还

有独特的交通规矩。”

十多年前来到这个城市，他发现，当时创意产业不成熟，也没有很大需求。马兴文还依稀记得刚

来时，他在路边吃小笼包，与老外员工在南京西路用摩托罗拉手机拍照，被众人围观的情景。变化翻

天覆地。从街边麦当劳的数量，到货币汇率的升降，马兴文目睹了这个城市飞奔的节奏和眼界。从最

开始略显拘束的闯荡者，到慢慢被认可的自己。

真正的跨界从包容开始
马兴文玩跨界，没有什么领域是他不敢触碰的，绘画、雕塑、音乐、影像、家居设计……他说他非

常喜欢可以把所有东西混在一起，这个“风格”贯穿了他生活和工作的方方面面。

“我是在穷人家出生的，家里只有25平方米，5个人住在一起。”儿时艰苦的环境让马兴文学会

了抓住机会。在英国留学期间，他就什么都学。喜欢音乐，学校里有乐团就参加。“听、学，一天练五六

个小时，就是这样练出来的，打鼓打得手都起了茧子，像《爆裂鼓手》一样。”现在他有两个自己的乐

队，其中一个是六人的敲击乐队，成员来自5个不同的国家。

来到上海以后，他曾在卢湾区住过，后来待在外滩，都是中西文化最混合交融的地方。现在，马

兴文的工作室就开在外滩边上的江西中路。老旧的建筑墙面斑驳，据说以前是一个英国人放烟草的

地方，楼下有两条被封了的地道直通外滩。桌子、杯子都由自己亲手设计，花了很多心思。“当你真的

把一个地方当家了以后才能真的生根，才能在这里落地。如果我不喜欢，我不会有那么多的投入。”

在国外的时候，马兴文就已经很留心国内传统文化。“不论是孔子的思想，还是我们古代的历

史，我都特别感兴趣。在我的作品当中会找到很多关于禅、上善若水的元素，我自己也会用毛笔、宣纸

等传统的东西。”外滩所代表的海派文化给予了他灵感和养分。“海是由每一滴水组成的，海派代表

着海纳百川的包容。这种城市精神与我的作品正好是契合的。”在马兴文的艺术创作中，在他的概念

里，“水”是最“跨界”的，可以变成不同的形状。“以‘水善利万物而不争’为引，通过‘水滴看世界’的

艺术理念，通过运用不同材质、形式、方法来跨界表现‘水’，融合中西来践行水的‘跨界’，引申出呼

吁世人珍惜水资源的主题。”

“有些时候我也在想，为什么上海留不住人。”这几年，马兴文见过太多朋友来了又走，很多店

开了又关。“不像在欧洲，某条街某间店可能开了五六年。我认为是我们的时代太快，而对年轻设计

师、艺术家的支持却不多，缺乏一些自己品牌的东西。”马兴文的工作室在外滩开了十年，比外滩3号

地标还早了两个月。阿玛尼等知名品牌纷纷入驻，发展都并不如预期。小时候在香港，马兴文就看过

《上海滩》，如今，他终于可以对自己说，“能真正在外滩这个代表上海的地方站起来，真的是一个上

海滩的人了。”

My Shanghai
我的上海 “跨界”是马兴文的代名词。他7

岁学画，11岁涉猎音乐，13岁赴伦
敦研修设计，1997年来到上海创
业。被艺术界称为跨界怪才的他还
有一个封号——“上海第一疯”。

文 l 张晓雯    图 l 受访者提供

问答 Q&A

Q=生活周刊   A=马兴文

Q:怎么看待自己“上海第一疯”的封号？

A:为什么叫“上海第一疯”，我想是因为我敢去做很多事

情，尤其是当时创意产业对大家还很陌生，很多人对质量的意

识还不是很大的时候。现在我对身边人的要求也很高，不是要

求高，而是应该就是这个要求。不过了解我的人都知道我是不

拽的，只是穿衣服比较酷一点。

Q:你的作品中除了水滴，“马”也是很重要的一个元素？

A:对。我很喜欢马，一是因为我本身姓马，二是我从小

就跟马接触，爸爸是马主。我很喜欢骑马，是一项很健康的运

动。马是一种很仁爱的群居动物，我常常以马为对象进行创

作。比如双头马，表现的就是人与人之间互相依靠的情感。

Q:对于想要在创意领域发展的艺术家来说，上海相比

其他城市的优势在哪里？

A:上海的空间和机会大很多，香港给人的感觉就是密密麻

麻的，是饱和的。很多事情饱和了以后感觉就没什么意思了，有

点难过。虽然我是香港人，但我都不喜欢在香港发展，没有空

间给我思想。关键还是要加强原创品牌的力量。

Q:你怎么定义自己的“跨界”身份？

A:跨界的原旨不是指你有多厉害，而是你的能量包容更多

人。跨界的概念是平衡、无限的爱，大家融在一起，你才会接触

到更多的人、更多方面的东西，用不同方式演绎你的作品，这就

是跨界。
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徽州印象
文 l 张晓雯     图 l 陈波

陈波是安徽铜陵人。家乡独有的徽派民居雕梁画栋、堂

皇俊秀，祠祭等民俗淳朴而焕发着古老宗族的活力。在陈波看

来，这是皖南地区最具地方特色的文化，那里的自然风光、风土

人情是他最愿意去感受和拍摄的。“那些触动于心、能够留在记

忆深处的画面，是每个摄影人追求的目标。”

陈波
Getty Images签约摄影师Q&A

Q:为什么会对老镇、老宅、民间风俗的题材产生兴趣？

A:我以前是比较偏重于自然风光的拍摄的，去年被国内著名

摄影家焦波先生的作品《俺爹俺娘》所震撼，开始尝试走心的人

文地理题材。刚开始的时候，可能更多的是对场景的简单记录，随

着深入的拍摄和学习，越发感觉到如果没有对拍摄对象深刻的了

解，是无法赋予作品更高的层次和内涵的。所以，我去学了很多关

于自然、地理、社会、民俗方面的知识。

Q:你说你觉得自己的人文摄影还是“停留在了表象”？

A:我追求的人文地理的拍摄不是那种简单片面的场景记录

或者新闻文献式的纪实，说实话，我很害怕我的片子变成那样，那

不是我想要的。我心目中理想的人文摄影，是能够让观者完全无视

摄影的技法、规则、色调，直接就被作品里表达的内容、思想和情

绪所抓住的作品。就我目前而言，还只是停留在形式上、表象上。

Q:构思“百年老理发店”这组照片时的灵感是什么？

A:大通镇是个有着千年历史的江南老镇，历史上是安徽 

“四大商埠”之一。这个百年老理发店开铺于上个世纪初，曾经门

庭若市。然而，随着交通工具的更迭以及生活节奏加快，繁华的

大通老街日渐衰落。但这个老理发店这么多年来面貌和格局几乎

没有什么变化，只是有些地方已经破损得厉害，屋顶也有点坍塌

了。现在店里75岁的理发师陈师傅16岁就到了这里，他说当初这里

有12张理发椅，也就是12个理发师，如今60年过去了，走的走、故

去的故去。但镇上的老人们还是只去这里理发，闲暇时候也会聚

在这里聊聊天拉拉家常。近期当地政府启动了大通老街的修缮计

划，将会对老街上的危旧建筑进行拆除及整治，这个老理发店可

能会继续保留，但肯定要进行一定的翻新修缮了，这是个很矛盾

的事情，老理发店的原汁原味肯定会失去，但是从人文关怀的角

度来说，我们还是更愿意这个老理发店能够安全、干净、整洁。所

以，我有了拍摄这组片子的想法，留住这个百年老理发店的过

往，留住人们对这个百年老理发店的那份感情。

Q:很多摄影爱好者都特别喜欢你作品的调色，自己认为呢？

A:我一直把我的摄影风格定位于一个很主观的位置上，我体

现和表达的可能更倾向于个人角度的视觉点和感受，对于色调我

也很倾向于自己的主观意识，并不一定去追求那种色彩的还原，一

切色调都为片中的内容和情绪服务。有很多朋友喜欢我的色调风

格，其实也有很多朋友对我的色调处理手法是持保留意见的。我

最希望的还是观者在看我的片子的时候，能够忽略了色调这些技

术上的东西，而是直接被片子的内容和情绪抓住，这是我追求的

终极目标。

马兴文和“Ma.Design”

知名跨界艺术家马兴文自2002年以来创立的设计品牌“Ma.

Design”，取自其姓氏“马”和他的“疯”（Mad），数年间已将业务

成功扩展到上海、成都、广州和香港等地。Ma.Design善于把东

方传统文化的审美观念和西方先锋创意的现代概念融汇贯通，实

践马兴文的“跨界”概念，将设计能量传播到生活中的各个领

域，从艺术、家具、绘画到日常生活用品。
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