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山东蓬莱阁——中国神仙文化的

发源地，传说是八大仙人：吕洞宾、铁拐

李、汉钟离、韩湘子、张果老、曹国舅、何仙

姑、蓝彩和成仙和飘上天庭之地。为了到

蓬莱阁找找神仙的踪迹，暑假期间，我们

夫妻俩带上女儿妞妞来到了蓬莱阁景区

的酒店，第二天起了个大早去游景区。一

进景区就立刻感受到了“仙意”，海风凉

凉地吹过来，舒服极了，一团团的轻雾在

身边缠绕，从前面郁郁葱葱的参天古树

的缝隙中隐约能看到一组古老楼阁的

轮廓。被云雾围住的感觉真的像在仙境

里，女儿妞妞伸出小手去捕云捉雾，老公

则忙着为我俩抢镜头，我们仨很快沉浸在

这“仙境”里。

“爸爸、妈妈，快看！”随着女儿一声

惊呼，我俩顺着她手指的方向望去，哇！不

会吧，云雾中“飘”过来几个身影，若隐若

现，不很清楚，天哪，是八仙啊！这时老公

也摘下了眼镜，一边擦拭上面的雾气，一面

仔细观看：他们分明就是八仙呀：前行者

一身白色长衫，身背宝剑，手持拂尘，这不

就是吕洞宾吗？！后边跟随着—抱着大葫

芦的铁拐李、袒胸露腹的汉钟离、吹着笙箫

的韩湘子、那白白胡须的就是张果老喽，还

有那官员模样的就是曹国舅吧！而面若桃

花的美丽女子，一定就是何仙姑。还有那

穿梭在人群中活泼俏皮的蓝彩和。他们个

个气宇非凡，谈笑风生的向我们走来，带

着仙风道骨的气息。此时女儿已经迫不

及待地拉着我走近了他们。“何仙姑”亲切

地向我们打了声招呼，而后竟然拉起了妞

妞的小手说道：小朋友你们真幸运，今天

你们是蓬莱阁迎接的第一批客人，作为幸

运游客，就让我们八仙陪你们一起游仙阁

吧！女儿快乐地尖叫了起来，我和老公也是

喜形于色。在这种氛围下女儿的小话匣子

像充足了电一样，一下子打开了。“阿姨，八

仙是什么人哪？你们又是什么人哪！”只见

这位“何仙姑”不紧不慢地微笑说道：“小

朋友，我们啊-—是‘八仙真人秀’。我们给

你讲讲八仙的故事吧。”

（文/旭华 下期待续）

带着孩子到山东蓬莱阁寻八仙（上）

写字楼市场热门区域板块的变更正

在上演：外滩、陆家嘴、人民广场等老牌

核心商务区内有限的办公楼供应已不能

满足企业迅速扩张的需要，不断上涨的

租金令企业成本越来越高，而市郊非传

统核心商务区虽异军突起但自身劣势明

显。相比较而言，诸如大连路、世博浦西

段、淮海西路等一些原本就占据市中心

城区核心位置的板块由于规划支撑、交通

配套完善、高端商务氛围日渐提升，正迎来

“二次崛起”的良机。

陆家嘴一房难求，大虹桥供应过

剩。在此局面下，与陆家嘴隔江相望靠近

黄浦江黄金区域的大连路总部研发集

聚区迅速成为市场新焦点，其尽享陆家

嘴与外滩地区的功能辐射，同时又与江

湾——五角场现代服务业集聚区互补配

套。良好的商务办公氛围加之政府的大力

扶持，势必将助力该地块成为杨浦区最精

华的商务集聚区，大连路CBD或将成为上

海写字楼市场的最大“黑马”。

今年下半年上海预计入市的甲级

写字楼，位于城市中心商务区的不到

25%。以“文通财富国际”为代表的优秀

项目将是写字楼市场的中坚力量。文通财

富国际地处大连路CBD板块核心位置。

大连路CBD或成写字楼市场黑马

近日，一场通过沙画表演和现场详述

的方式来介绍“纸黄金”的由来、发展历程

的品牌介绍会，吸引了大家的注意力。这是

由北京纸黄金网络科技有限公司和上海木

月国际贸易有限公司联合举办的。

基于中国老百姓对黄金级黄金投资

的热爱，纸黄金品牌和纸黄金网于2004年

创立，并与2008年后取得“纸黄金”商标

专用权。该品牌创立后，立即成为普通老

百姓和相关黄金交易机构对记账式黄金

交易或贵金属交易的俗称。该品牌创立至

今，其创始人一直致力于黄金及黄金投资

知识的普及传播，纸黄金网日均浏览人次

超过50万人次，注册会员超过15万人。纸

黄金网已成为黄金投资咨询服务行业最

专业的网站，国内黄金投资主流人群获取

资讯和交流的最大平台。

目前，“纸黄金”品牌有金卡、金书、金

画、金条、金章等多个系列150多款实物金

产品，每款产品的设计均富含深厚文化底

蕴。“纸黄金”品牌实物金的营销方式采用最

新的网络加终端机的O2O模式进行销售。

通过纸黄金网投资黄金在沪推广

近年来，人们对姑息治疗在肿瘤综

合治疗中的重要性越来越重视，正在开

展相应的临床研究。编写一本我国的关于

肿瘤姑息治疗的书是几代人的愿望。于是

《恶性肿瘤骨转移及骨相关疾病临床诊

疗专家共识》应运而生。

《共识》自2006年第一版发布以

来，先后进行了3次修订。从2008年《共

识》修订至今，临床实践发生了一些变

化，也出现了许多新的循证医学证据，这

为新《共识》的修订提供了依据。2010年

初，多位权威的肿瘤专家对《共识》进行

了科学修订。北京诺华制药有限公司肿瘤

药品事业部积极配合致力于修订后2010

版《共识》的推广宣传工作。如开展一年

多的“扬帆计划”的宗旨就是全方位为肿

瘤专科医生提供专业的学术支持平台，希

望通过在近30个城市开展医学继续教

育，建立骨健康园地，开展患者教育交流

会等，最大程度地达到延长恶性肿瘤骨转

移患者生存和提高生活质量的目标，从而

实现“带瘤善存”。

姑息治疗使肿瘤患者带瘤善存

近日，由私人定制品牌LACAVA 

Primera与婉珺玺私人定制服饰携手弘造

型、理查德旅拍、Wodemoda、HereFits等

举办的2014定制品牌发布会感恩答谢活

动，在徐汇区尚街loft揭开帷幕。

这是时尚之都上海首次上演的多个

定制品牌联合发布新品感恩回馈客户的

活动，涵盖了高级婚纱、轻奢晚礼服、旗

袍定制、海外旅拍、电影级造型、男士礼

服定制、珠宝定制等时尚前沿品牌。

活动现场还设置了慈善义拍环节，各定

制品牌纷纷捐出自家看家法宝作为拍品，现

场共募得13100元的善款，将交由福田环保

教育站组织救助8岁失聪男孩小胡伟。

上海首次举行定制品牌联合发布

除了目前正进行得如火如荼

的世界杯，中国球迷现在更有机

会到现场观看精彩的足球赛。作

为2014年中德国际足球挑战赛的

参赛队伍之一，云达不来梅足球俱乐部

1899，也就是德国足球甲级联赛中流砥柱的

队伍——云达不莱梅队已于7月2日和5日分

别在长春和天津举行两场中德挑战赛。

欧德堡荣幸担任云达不莱梅6月30日

至7月7日中国之行的官方合作伙伴。作为

云达不莱梅中国之行的赞助商之一，欧德

堡一直致力于将德国品质带入中国。

欧德堡是德国最大奶制品公

司DMK旗下的出口品牌，他们的

产品在德国生产并运往中国和全

球多个国家。欧德堡拥有生产乳

制品的丰富经验，结合最先进的技术，保

证高品质的原材料得到卫生安全的加

工。欧德堡的质量管理系统遵照国际食

品标准（IFS）和英国零售商协会（BRC）标

准，并符合中国的健康和安全法规。欧

德堡的许多乳制品都通过了清真食品认

证。自2006年首次进口中国，欧德堡就以

其卓越品质受到消费者的热烈欢迎。

欧德堡携手德国足球来华比赛


