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2013年圣诞

生活周刊再度推出最生活大奖
共计40个商户联合参与

在长达一个月的时间里

粉丝们通过生活周刊官方微博

积极参与评选

转发微博3429 人次

覆盖用户达90万
最终

我们收到4136张有效投票

产生了7个大奖

现在，让我们一起揭晓

奢华动人的珠宝饰品

  时尚好搭的休闲服饰

     高效安全的人气面膜

         好评如潮的甜点美食

             华丽梦幻的咖啡空间

2013

秉承OLEVA“无添加”安心护肤的品牌基因，OLEVA+坚持“直击核心”的高功效肌肤护理理念。

生活周刊:此次OLEVA+获得高效护肤新锐大奖，有什么获奖心得？

OLEVA+：OLEVA+最初由李东田等明星造型师在时尚圈推广开来，这么短的时间内能获得广大消

费者的肯定与推荐，我们感到十分欣喜。

生活周刊:对于高效护肤，OLEVA+的理念是什么？

OLEVA+：秉承OLEVA“无添加”安心护肤的品牌基因，OLEVA+坚持“直击核心”的高功效肌肤护

理理念。OLEVA+认为皮肤需要的不是繁杂多样的护理步骤，而是简洁卓越的针对性护理。OLEVA+坚

持为肌肤机制进行根本性改善，让肌肤深层萌发的改变，带来肌肤状况的正向逆转，获得安全持久的

肌肤之美。

生活周刊:在竞争激烈的护肤品市场，OLEVA+如何赢得更多消费者信赖？

OLEVA+：OLEVA坚持“安心护肤”和“新锐高效”的独特品牌理念，在激烈的护肤品市场上独树一

帜。OLEVA+秉承OLEVA“无添加”安心护肤的品牌基因，首先让消费者用得安心放心，同时OLEVA+认

为肌肤的改善必须从肌肤底层出发，坚持选用全球顶级原料及技术，将高功效真正成为可能。另外从

消费者的使用上遵循简洁便利的原则，让消费者真正感受到OLEVA+贴心关爱。与此同时，OLEVA+得

到无数专业护肤人士和时尚圈人士的热力推荐，成为炙手可热的当红面膜品牌。

高效护肤新锐大奖
OLEVA+

法式生活风尚大奖
Le Diamant堤雅梦
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堤雅梦推崇的是法式甜点文化代表。宜芝多先生将法国的

精品甜点带进上海，在国际时尚地段打造了更高端的品牌。

生活周刊：此次堤雅梦获得了法式生活风尚大奖，有什么获

奖心得？

堤雅梦：我们不是简单的下午茶餐厅，我们希望在这里，能

提供给大家另一种生活方式。例如有干冰烟雾感咖啡的动态的体

验；优雅的灯光；穿着蓬蓬裙的服务生，我们希望给消费者推广一

种lifestyle的享受。

生活周刊：堤雅梦是如何营造法式生活氛围的？

堤雅梦：法国人注重美食，在过去一两百年的时间里，他们都

引领甜点潮流。这种生活品味中“享受”的元素，我们想把它引进

来。比如马卡龙，对技术、温度和酱料的要求非常高。我们研发部

试吃了全世界的马卡龙后，花1-2年研发推出了我们的产品。

生活周刊：今年堤雅梦在服务方面会带给消费者怎么的新

体验？

堤雅梦：今年5月，徐家汇即将开幕的组合式餐饮店铺。1楼

是面包，2楼蛋糕，3楼面包餐厅，都设置座位。我们希望能营造一

个轻松、休闲的环境，摒弃严肃拘束感。这样组合概念的烘培餐

饮，在中国还没有人做。我们也通过网络提供虚拟服务，尝试在各

个渠道加强服务。

人气零食大奖
作为世界第一个奶酪品牌，乐芝牛®奶酪诞生于法国,

如今乐芝牛®奶酪已遍布全球，受到来自世界100多个国家

和地区消费者的认同和青睐。

生活周刊：此次乐芝牛获得人气零食大奖，有什么获奖

心得？

乐芝牛：今天的零食不仅是人们休闲时光的美味陪

伴，更是其日常生活中不可缺少的一部分。好看、好吃这样的

基本功能已经无法满足消费者日益“苛刻”的零食选购标准,

谁吃得健康营养、谁吃了不胖才是休闲生活中的弄潮儿。健

康生活倡导者乐芝牛本次能够荣获人气零食大奖，表明了乐

芝牛倡导的营养健康零食观已深入人心。

生活周刊：什么是乐芝牛零食的亮点？

乐芝牛：乐芝牛的亮点有很多，比如包装，乐芝牛粒酪

香创造出了一种全新的独立包装，一口一颗，撕开即食，方便

现代消费者在频繁的出行中随时随地补充能量。就口味来

讲，乐芝牛第一次将同一奶酪产品研发出7种不同味道，乐芝

牛粒酪香作为零食，所含热量极少，每颗只有18卡路里，而且

富含牛奶精华、钙、蛋白质和维生素等，就像小个子超人一

样，小身材大能量。

生活周刊：今年乐芝牛在品牌发展上将有什么新的举措？

乐芝牛：贝勒公司以对中国消费者的研究作为基础，不

断研发适合中国消费者口味的奶酪：如前年上市的乐芝牛草

莓味早餐奶酪，消费者就非常喜欢。从去年下半年，乐芝牛还

正式入驻1号店,通过电商分销这种模式，我们能够

让中国消费者最方便地购买到乐

芝牛产品。

乐芝牛

时髦搭配大奖

马克华菲Jeans男装
马克华菲家族的重要成员马克华菲Jeans男装（Fairwhale Jeans for Men），为每一个爱

美的人设计，传递一种有型的生活方式。

生活周刊：此次获得时髦搭配大奖有什么感想？

马克华菲：穿衣是一门艺术，今日的消费者比以往任何一个时代对时尚、对生活、对个性

化都有着自己独特的见解。也正是出于对消费者的深入解读，我们在每季产品开发上都大胆探

索，并更强调搭配性，为消费者提供更好的购物体验。

生活周刊：众多服装品牌，马克华菲Jeans男装如何脱颖而出？

马克华菲：“引领时尚，创新潮流”一直是品牌坚持的理念，此次参加评选的马克华菲

JEANS男装是旗下主力品牌，我们根据市场形态发展以及消费者所需提出“为都市青年打造摩

登浪漫的生活方式”理念。

生活周刊：品牌在未来会有什么样的拓展？

马克华菲：2014年我们将结合时下最火的热点进行跨界整合营销，从而给品牌一种立体

感和纵深感，具体的跨界合作项目，还请大家拭目以待 。二是利用O2O模式打通线上线下，通过

大数据精细化了解消费者需求，从而提供更为精准的营销方式，并将引入线上

线下相结合的O2O模式为消费者提供更便捷与细致的

服务体验。

创意风尚大奖 金石盟珠宝
GOLD&STONE金石盟珠宝专注于对产品的设计与创新。通过围绕“见证”这一核心概念，将其“见

证”文化演绎得几近完美。

生活周刊：此次金石盟获得了创意风尚大奖，有什么获奖心得？

金石盟珠宝：获得此次活动的“创意风尚大奖”，这是对于我们金石盟品牌的莫大认可，也是公众对

火狐面具系列产品的肯定和喜爱。

生活周刊：今年金石盟将如何保持自己的创意特色？

金石盟珠宝：众所周知，我们的白狐、火狐都是以“狐”元素为题材，是金石盟珠宝的专利标志性产

品，这次获奖的面具系列就是其中的一组。我们以后会继续延续“狐”的风格，与不同文化背景的著名珠宝

设计师和设计团队合作，共同打造更具特色和被大家认可的产品，来丰富我们的白狐及火狐系列。

生活周刊：金石盟品牌产品发展方向是什么？

金石盟珠宝：我们产品的设计风格秉承时尚、浪漫、专属的特点，以极富创意的设计理念赋予产品优

雅、冼练的线条，使精致、品质化的创意作品充满时尚气息。将珠宝的高贵与时尚完美结合，以独特

的设计风格和品牌内涵满足各类目标消费群体的需求，提供给她们的不仅

仅是一种产品，更着重于女性自身的内心体验和生活

方式的感悟。

文 l 青牧    图 l 丁嘉

祥瑞风华大奖 瑞福珠宝
瑞福珠宝作为上海丹森珠宝有限公司引进的高端珠宝品牌，致力于传播优雅的生活方式，全面打造时

尚、自然、个性、品味的高端彩宝品牌。瑞福珠宝希望能引领国内珠宝艺术爱好者走向至臻至美的完美境界。

生活周刊：本次瑞福珠宝获得祥瑞风华大奖，有什么获奖心得？

瑞福珠宝：此次获奖是读者对我们品牌的认可，更是对我们珠宝团队的激励。借助《生活周刊》这个平

台，我们触及到中国前沿的时尚消费者，给他们带来不同的感受和更多的惊喜。

生活周刊：瑞福珠宝在今年里，品牌的发展方向是怎样的？

瑞福珠宝：我们的长期的愿景是成为具有国际影响力的高端时尚彩宝品牌。今年是我们的品牌导入

期，力图把品牌全面推向市场，把现在的上海外滩概念会所发展为实体店和会所结合的形式，也会尝试在其

他大中城市开设实体店，将品牌辐射到中国其他地区。

生活周刊：在竞争激烈的珠宝市场，瑞福珠宝将如何保持自己的品牌特色？

瑞福珠宝：瑞福珠宝以彩宝为品牌主打，注重原创设计。目前我们外滩概念会所的高级定制在业内已享

有盛名，独一无二且个性超然的国际化设计风格，充满浓厚中国传统人文内涵和优雅气质。我们的客户群体

相对比较高端，所以我们在宝石原材料的选择上一直十分注重品质，精心挑选大颗极品的高档宝石，量身定

制成传世首饰。另外资本领域有母公司上海福斌投资有限公司的强力支持，雄厚的资金背景，能支撑瑞福珠

宝更加良性地运作。

经典人气甜点大奖

Ichido宜芝多

Ichido宜芝多1999年成立于上海，十多年来从未改变的只有

一个词——“品质”。师傅们每年数次派往国外研修新烘焙技

术，并邀请世界名师莅临指导。

生活周刊：此次宜芝多获得了经典人气大奖，有什么获奖

心得？

宜芝多：2014年是宜芝多品牌创立的15周年，这期间我们积

累了很多经典产品，因为我们坚持用心选择原料，用心经营服务、

严格把关，可以说这个奖项是对创始人宜芝多先生多年来坚持用

心的肯定。

生活周刊：今年宜芝多在品牌推广方面会有什么亮点？

宜芝多：宜芝多最突出的就是创意和包装设计。根据节庆、季

节或人们的心情，推出前沿和新鲜的产品。另外，宜芝多根据不同地

点，品牌门店装潢也会有不同的侧重，突出差异化。比如，人民广场

是当年的跑马地。为了恢复当年的概念，椅子上有摆置马鞍，柱子恢

复到当年跑马地的样子。又比如淮海路上的宜芝多，在红房子西餐

厅边上，我们试图带给消费者回到老上海的原有的味道。

生活周刊：宜芝多有自己的王牌甜点吗？他们各有什么与

众不同的地方？

宜芝多：北海道香浓吐司，是纯奶油和黄油制作，顾客普遍

评价是全中国最好吃的吐司。此外，每年、每季宜芝多都会有不

同的新产品推出。针对新春，有“大吉大利”产品，特色在于放了橙

子。“鸿运当头”产品含有红豆，根据中国客户的口味，我们会尝试

究竟多少甜度合适，红豆的颗粒感多少是最佳。

宜芝多管理部副总经理受奖

上海丹森珠宝有限公司副总经理受奖

金石盟产品总监受奖

马克华菲CEO受奖

OLEVA+董事长受奖

乐芝牛大中华区销售市场经理受奖


