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Film大
片

Elisabetta Franchi 

2014春夏系列大片，由超

模Aline Weber和Meghan 

Collison联合演绎。

Valentino 2014春夏系列大片由时尚摄影师Craig McDean执镜，模特

Auguste Abeliunaite、Esther Heesch、Ine Neefs、Maartje Verhoef、Malaika 

Firth携手演绎。大片的拍摄背景选在了一片礁石旁，模特们身着春夏系列

服饰，佩戴奢华珠宝，站在礁石旁，透着接近自然又神秘的西西里风情。

Michael Kors 2014春夏大片由Karmen Pedaru与Simon Nessman共

同演绎，摄影师Mario Testino掌镜。模特们行走在美国加利福尼亚州

Cabrillo海滩，带来浪漫肆意的夏日气息。

Roberto Cavalli 

2014春夏系列大片由

挪威超模Iselin Steiro

代言，摄影师Dav id 

S i m s执镜。大片中

Iselin Steiro穿着品牌

标志性狂野的动物纹

样印花服装，展示着

包袋等单品，演绎别

样迷人。

Just Cavalli 2014春夏系列大片依旧

是令人毫无招架力的狂野与不羁,大片由

超模Emily DiDonato、Samantha Gradoville

和男模Adrian Cardoso、Mariano Ontaon携

手演绎，摄影师Giampaolo Sgura执镜。

Icon行
头

日前，H&M宣布了其2014年“设计

大奖”的候选人，他们是从26位预赛

候选人中选出，来自世界各地的不同

大学。自成一派的创意、制装技巧与个

人眼界都是此次选拔设计师的重要标

准。据悉，冠军奖将在近期公布，让我

们先欣赏一下这些设计师的作品吧。
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从千鸟格的经典中穿越而来，在这个数字世界定
格，满屋子的霓裳有了灵魂，即使静止，也如潮
流汹涌。                        （图/IC）
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TUMI联手美国著名陶艺家、设计师兼作

家Jonathan Adler，推出旅行用品系列。

Jonathan Adler素以几何设计和鲜艳夺目

的用色闻名，这个系列正好展现其跳脱不

羁的奢华精神，实用之余又不失玩味。

为恭贺农历甲午马年，悦榕阁推出全新水墨奔马系列，

包括桌旗、餐垫、旅行包、化妆包、丝巾、T恤等。本系列

便以八骏图为灵感，用水墨之韵勾勒出奔马俊逸之美，

取其形而展现骏马奔腾时的俊逸潇洒，晕染出飘逸典

雅的文化韵味。

自从布朗一家在帕丁顿火车站发现了坐在行李箱

上的帕丁顿熊™，这只来自“黑暗秘鲁”、彬彬有

礼的小熊就深受孩子们的喜爱。babyGap近日推

出了以帕丁顿熊™为灵感的2014年限量版春装系

列，这些充满童趣的设计相当讨人喜欢。

“Lee 101+”作为Lee 125周年献礼，在保留

传统的经典工艺之余，更新添创意元素。设

计团队将1924年推出的Lee 101系列翻新复

刻，配上多种现代水洗效果，历久弥新。原料

改用重磅的16安士丹宁布，新品皆有独立编

号，更具收藏价值。

移动医疗大热 硬件准确度成关键
近期移动医疗成为热潮，智能医疗设备产品如雨后春

笋般出现。长期关注移动医疗领域的中路集团副总裁汪恭

彬介绍，移动医疗产业发展的关键因素有两个，一是医生资

源，二是硬件准确度。

2013年新一轮新医改方案在广东、山东、上海试点已

为解决医生资源难题提供了可能，准确度成为移动医疗硬

件推广的关键。以电子血压计测量准确度为例，日前《消费

者报道》对欧姆龙、松下、乐心、MUMU四品牌进行了对比测

评。结果显示，欧姆龙作为老牌厂商测量准确度最高，松下

不合格，智能血压计中乐心的准确接近欧姆龙，MUMU准确

度稍不稳定。

血压计智能化成为新趋势

2013年，移动医疗异军突起，医疗软硬件提供商正在

酝酿着市场爆发的前奏。作为最普遍的家用医疗设备，中国

电子血压计市场预估为五百亿人民币。欧姆龙与松下是此

领域主要外资品牌，两者合计约占80%的市场份额。但国

外品牌在中国市场销售机型均为传统血压计，而近年来基

于移动互联而生的移动医疗概念深入人心，加之卫生部在

各地试点的家庭医生计划，这为具有数据传输功能的国产

智能血压计提供了突围的机遇。

在一系列推出智能血压计的创业公司的产品中，以华

阅数码旗下的品牌MUMU以及乐心医疗推出的乐心i3最具

代表性，前者具有互联网基因，是网络阅读平台Zaker的投

资方，而乐心则秉承传统制造业基因，年出口血压计过亿

元。两品牌分别于2013年底与主打可穿戴智能设备的百度

云合作，并发动各自的春节销售攻势，强调远程关怀概念。

电子血压计对比测评：

准确度外，需配备数据传输功能

据长期

关注移动医

疗领域的中

路集团副总

裁汪恭彬介

绍，制约移动

医疗产业的

瓶颈之一是

硬件准确度。2013年12月，《消费者报道》杂志对欧姆龙、松

下、乐心、MUMU四品牌进行准确度对比检测。欧姆龙、松下

受测产品虽非智能血压计，但其两者皆具参照价值。

测试显示，欧姆龙HEM-7210，乐心I3与MUMU的三

款产品均符合标准，但松下EW3106W的标准偏差已超过

标准规定。标准中规定，血压计测量数据的标准差为±

4.2mmHg时，最大允许标准偏差不得大于8mmHg，而松下

的标准偏差为8.61mmHg，属于不合格仪器。

在准确度测评的基础上，《消费者报道》就血压计搭

载的数据传输功能进行了消费者问卷调查。

53%的受访者表示，电子血压计需要配备数据传输功

能。年轻的受访者对于这一功能更为认同，这能让他们随时

掌握父母的血压状况。而在购买意向的调查中，超过79%的

受访者更倾向于具有数据传输功能的智能血压计。

美国开心果 加州小姐的首选新年礼物

香香脆脆好健康，这是美国开心果的味道。团团

圆圆好开心，这是中国人过年的心情。美好的心情配

上健康的味道，这就是美国开心果在马年春节带来的

全新感觉。“自然开，不漂白”的美国开心果，是2013年

加州小姐李万晴的首选新年礼物，有美国开心果的相

伴，马年春节不同凡响。

因为开心果富含的是不饱和脂肪酸，在运动过

后吃上一把美国开心果能帮助迅速补充能量，恢复体

力，也没有发胖的担忧。所以加州小姐很自豪地告诉

你，小小一包开心果带来的既是一份冬日的温馨，更

是一片关爱。

“温碧泉杯”
2014蓝色天使大学生创意设计大赛

2014年1月6日，由中国第一补水品牌温

碧泉联合中国教育电视台主办，广东药学院

承办“演绎才智，绽放青春‘温碧泉杯’2014

蓝色天使大学生创意设计大赛”在广州大学

城南国会国际会议中心举行了隆重的启动仪式。

蓝色天使是温碧泉为当代大学生专门设立的蔚蓝人生助学计

划。它包括两部分内容，一是蓝色天使助学行动，口号“情系寒门学子、

爱心成就梦想”，并与中国扶贫基金会共同设立了“温碧泉·新长城贫

困大学生助学基金”，专门为贫困的大学新生设立帮扶基金，给予贫困

的大学新生一份爱心支持。另一部分是蓝色天使大学生创意设计大

赛，为心怀创意的大学生提供实现梦想的平台。并借此鼓励社会各界

关注当代大学生创新设计，传递青春正能量！


