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从几块钱的“凡士林”，到如今价值几百块的乳液；从充满浓浓的老上海风
情的“雪花膏”到动辄千元的顶级面霜……保养品行业每年都在“革命”，“科
技、突破、基因、能量”这些华丽的词汇背后，藏着一个个美丽的梦想。岁末
了，是时候为自己制定一个新的“美妆投资计划”了。让我们从价格、趣味、品
牌三个角度，探寻2014年有哪些值得关注的美容新趋势。

文 l 李连幸    图 l 资料

“美妆投资”你选谁（一）
kin careS

欧缇丽葡萄籽清润精华液 RMB475/30ml

品牌选择，多形式省荷包
新一年的美妆投资，与过去可能会不同的是，可以更多地关注一些国

外化妆品大集团在中国引进的小品牌，或者是由中国化妆品公司来定制、

研发的由国外生产的化妆品。

这是两个完全不同方向的经营模式，但是，对于消费者来说，它们有一

个共性——价格相对便宜。

如果有机会去欧洲旅游，你就会发现其实即使在法国，大多数的化妆

品价格还是很便宜的。在人民币50-100元左右，就能买到使用感不错的

产品。这正是2014年应该投资的方向，不要“迷信”大牌了，只要安全、质量

可靠，即使小牌也能给你带来非常愉悦的护肤体验。更何况，目前定义“大

牌”、“小牌”还多以广告、宣传为界限，这本就不合理。

近年来，在化妆品行业中出现了这样一种运营方式，即由本土的公司

进行产品规划、开发，而原料、生产等均外包国外的生产线。一般这类护肤

品，我们能见到包装盒上写明是全进口的，但价格却又不贵，基本能满足保

湿补水、镇定舒缓、抗痘清洁的护肤需求。这种由国内打造品牌，国外打造

产品的方法，的确是使产品定价较低的原因之一。

还有一种化妆品公司，代替消费者进行“选择投资”的工作，在全世

界各地搜罗一些好用的、价廉物美的产品，引进国内，进行统一的品牌命

名，让这些“混血儿”归入同门（这有些类似于我们如今常看到的药妆店铺

形式）。常常能在这些店铺中淘到“稀奇古怪”的美肤产品，比如各种成分

的浴盐、身体磨砂、丰胸产品等等。而价格也相对亲民。

价格选择，用诉求决定产品
投资化妆品时，你还沉浸于“最贵的就是最好的”这种过时的理念中吗？

近一、两年来，一线化妆品市场也出现了“低价格”的趋势。例如早年曾经进入过中国

的某个韩国护肤品牌，当年产品的均价在三四百左右，一年多时间后便悄然退出中国市场

了。而在若干年后，重新回归中国市场时，均价下调了一半以上。

很多人会问，同一集团的化妆品品牌，10倍价格的差距，难道功效也会差10倍吗？

当然不是。一般来说，同一个集团中，会将针对消费者年龄较低的品牌定价略低。这

个品牌会相对更注重清洁、保湿等基础护肤问题。而对一些消费者年龄较高的消费者来

说，她们有抗老、美白的需求，收入也会相对高些，所能承受的价格自然也更高。

作为美妆投资者，我们要注意，千万不要被这种品牌希望的“按年龄”定位方法给误

导了。谁说三十岁的女人就不需要保湿了？又是谁说三十岁后就必须要买昂贵的保湿产品

了呢？

化妆品投资的第一准则就是“诉求决定产品”。先审视自己肌肤的需求，比如保湿、抗

痘、美白、抗老等，按照需要做预算。举个例子，如果以150元以内的单品作为单纯保湿的

标准，那亮白（提亮、不改变肤色）产品的标准将在300元左右，而希望有一些抗氧化、抗老

功效的护肤品，单价一般都在接近600元左右。

按照这个预算，我们首先应该投资的便是保湿产品，洁面、化妆水、乳液三者是基

础护肤的重点，而偏偏是这个“重点”很多时候能为我们省下不少钱。比如资生堂旗下的

洗颜专科品牌，既拥有集团技术支持，而因其特有的低价定位，基础护肤品都在百元以

内。这就解释了同一集团价格差10倍的产品，功效是否差10倍的疑惑。科研背景雄厚的洗

颜专科，独自开发的“微分子乳化技术”，这是一种能将提升肌肤活力的营养成分和保湿

因子变为微小分子的独特技术，可使养分充分渗透至肌肤，达到持久高效保湿和不黏腻

的双重效果。冬季主打的高渗透保湿霜就是通过这个技术使营养成分充分渗透至肌肤。

如此，把从洁、水、乳上省下来的钱集中投资一瓶抗氧化、抗老化的精华，功效、荷包

两不误！

趣味选择，包装用法的猎奇
爱美、爱化妆品的人，一定有颗猎奇的心。

如果你特别关注化妆品的话，就一定会发现，前两年的化妆品宣传较之如今

更重视“成分的功效”或者是诸如睡眠面膜这种全新概念的产品教育。而最近一

年多来，这股“风”似乎没有往常那么猛烈了。或许正是因为普通的圆罐子再满足

不了人们对新鲜事物的好奇吧，品牌要想在激烈的行业竞争中生存，就必须得不

断革新。

曾经风靡一时的“睡眠面膜”如今好像风光不再。当年教育大家要在夜间保

养的最后一步，用睡眠面膜牢牢锁住的养分，并给与肌肤彻夜的滋养。而在大多数

人都还不是很明白这层看不见的“膜”是怎么给予肌肤“彻夜滋养”的时候，它已

经开始发生变化了。现在市面上涌现的新的睡眠面膜与以往不同，它是用在洁面后

的第一步（有些说用在化妆水后），作为“精华面膜”存在的睡眠面膜，将“隐形面

膜”的概念进行到底。让极富精华功效的面膜深入肌肤内部包裹肌肤细胞，更好

地发挥其功效。随后为了防止肌肤干燥，建议后续使用乳液或面霜。

同样是睡眠面膜，这样的“进化”会让人摸不着头脑。但事实上，这是化妆品

技术研发更新的一种必然。当“成分分子包裹技术”越发完善时，面膜质地的分子

大小将比面霜来得更小，它所发挥的的确就是精华的功能，但又不止于精华。

同样的技术变革还发生在产品的包装上，不过相较于让消费者去改变使用

方法，产品包装的噱头更能让人为此买单。比如在继带有滚珠的眼霜后，又出现了

带有刷头的面膜。这一革新解决了涂抹式面膜总是涂抹不匀、沾得满手都是的困

扰，可谓是从人性化出发的一件产品。在精华类产品领域，滴管的科技感十足，总

是比按压瓶来得更吸引人。而且由于功效型精华价格一般较贵，用量的控制便

显得十分重要，“一罐一张脸（或半张脸）”，这种定量的方式，既能确保产品功效

发挥，又不至于使用过多浪费。有别于一般胶头滴管，一些品牌设计了旋转式滴

管，瓶盖转开即是一管精华，按压出来即可。

洗颜专科保湿系列

面部绿洲夜间密集补水面膜 Night Oasis 

Overnight Moisture Lock RMB500/50ml

多馠雪焕妍青春霜

RMB4200/60ml

奥洛菲肤安舒缓睡眠面膜

牛尔亲研NARUKO娜露

可菩提花舒缓小脸精

华液RMB220元/30ml

雅漾清透美白润肤水

RMB228/200ml

Origins悦木之源水润畅饮

保湿面膜RMB270/100ML

深海海藻保湿清透霜

焕白亮泽保湿乳套装

“马”上绘精彩   脉动打造国内首个3D画新年庙会
摇摇欲坠的鞭炮吊桥山谷，迎面奔来将要“破墙而出”的马

儿，“时空穿越”般展现不同城市的新年盛况……这不是发生在科

幻电影中的场景，而是脉动与顶级3D艺术家万氏兄弟携手打造的

“国内首个3D画新年庙会——‘马’上绘精彩”的震撼实况。

现场前所未有的视觉震撼让广大市民惊叹不已，有兴趣的朋

友不妨亲自到广州中华广场实地亲身感受一下。本次3D新年庙会

将从元旦持续到2014年1月7日。

有评论认为，在继引爆网络的“脉动马上体”祝福互动之

后，脉动再将2014马年创意祝福延伸到线下，通过线上、线下结合

的方式，进一步与广大消费者形成了互动。这一组合拳，也使得“脉

动马上体”在一片新年祝福的声浪中脱颖而出。

3D元素带来不一样的新年旅程

3D电影、3D电视、3D动画……这些大家也许都体验过，但3D

画新年庙会你肯定是头一次听说。

刚踏入活动会场，记者就被现场浓浓的新年气息所包围。红

墙黄瓦、灯笼对联，乍一看，现场布置似乎与一般的新年庙会无

异。在逐渐走近后，出现在记者眼前的竟是一座架设在“万丈深

渊”上“摇摇欲坠”的“鞭炮山谷吊桥”。

小心翼翼走过“吊桥”后，地上迎面而来的新年祝福3D地画

似乎是处于倾斜状态，谁料，在走过地画的过程中，倾斜的祝福3D

地画竟会逐渐“转正”。这一从未有过的视觉效果，实在让在场的

市民大赞神奇。据脉动品牌负责人介绍，这一独特的神奇体验寓意

着脉动祝福消费者在马年马上回”福”好状态。

在“天马行运”的3D互动大画周围，还有5幅分别以北京、上

海、广州、成都和西安新年庙会为主题的3D画。北京舞龙、上海黄

包车、广州美食、成都麻辣火锅、西安兵马俑，每一个极具当地特

色的新年风俗均以幽默搞笑的方式重新演绎。市民可以在3D画预

设的互动位置，摆出各种创意搞笑姿势，亲临其境般“游遍”了各

大城市的新年庙会。与此同时，上述五个城市的市民可以通过参

与脉动官微的“城市日”互动（1月2日－6日这五天，五个城市都有

其对应的城市日）说出自己的愿望，以便不在广州的消费者也能

参与其中。

最后，市民还可以在出口的互动祝福墙以自拍照的形式，加上

各种有趣的“马上祝福”，发送给自己的亲朋好友，以不一样的方式

送出祝福。

市民纷纷表示“点赞”

在元旦当天上午11点多，笔者在现场发现，脉动3D新年庙会

人头攒动，气氛十分热烈。市民张小姐表示，“前段时间，‘脉动马上

体’微博互动活动十分精彩。通过关注@随时脉动，我知道脉动元

旦在广州中华广场还会有3D庙会体验。为在新年图个好彩头，感

受新年好状态，一大早我就拉着男朋友来体验了。“

李女士则表示：“我每年都会参加广州大大小小的庙会，今年

感觉很不一样，这种加入了3D地画艺术的新年庙会，我还是头一次

参加，觉得很新颖。我会建议我的亲朋好友都过来体验这种不一

样的3D庙会。”

来自上海的陈先生说：“与上海城隍庙会相比，我觉得广州这

个3D新年庙会更有意思！”

3D艺术家万氏兄弟在谈到他们创作3D庙会的原因时表

示，“3D艺术很容易与大众互动，充满了乐趣，为普通市民喜闻乐

见，无论儿童、青年、老年各种群体都可轻松参与，同时，可以与艺

术作品融为一体。”

据脉动品牌负责人透露，自2013年12月20日，脉动《马上成

真》微电影上线后，通过苍井空、芙蓉姐姐、范冰冰、张亮、黄晓明

等众女神、男神互动示范，成功掀起了“脉动马上体“网上模仿互

动浪潮。而通过打造国内首个3D画新年庙会，脉动更进一步将”马

上体“创意祝福互动延伸到了线下。2014年1月7日中午，即3D新年庙

会最后一天，脉动还将把2014瓶脉动马年限量版饮料限量派发给

参与现场互动的市民，希望广大市民通过喝脉动、逛庙会、玩游戏

的方式，在新年到来之际，回”福“好状态，马上绘精彩。

回“福”好状态，“马”上绘精彩 2014脉动3D画新年庙会活动现场


