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迪拜 Dubai 2020年用上5G
韩国投入4.75亿美元发展

5G网络，目前韩国已经开始普及

LTE-A网络（4G的演进），计划

2015年实现pre-5G，2018年尝

试5G服务，2020年投入商用服

务。5G将比现4G快1000倍，下载

整部电影仅需几秒钟。

津巴布韦 Zimbabwe 

狂野的新年体验
位于津巴布韦与赞比亚交界的维多利亚大瀑布宽1.7

公里，最大落差108米，与北美尼亚加拉大瀑布、南美伊瓜

苏大瀑布并称世界三大瀑布。近年来，为了吸引更多年轻人

来旅游，瀑布城开发了高峡绳索、蹦极、瀑布皮划艇等刺激

的极限运动。2013-2014年，瀑布城举办盛大跨年狂欢，有

大批欧美游客来到这里感受“非”同一般的跨年体验。

重金属黑玫瑰
土耳其哈尔费蒂有一种玫瑰，肉眼看来近乎是纯黑

色的，它们的数量很稀少，只生长在土耳其哈尔费蒂的一

个小镇上。这里有独一无二的土壤环境和地下水PH值，使

玫瑰的颜色变成接近黑色的深红色。黑玫瑰之所以珍

贵，因为这些花只在夏天才是黑色的，其他季节也只是普

通的深红色。

礼花迎新年
2014年1月1日零点，在阿联酋迪拜七星级

帆船酒店海滩举行了破纪录的大型跨年烟火表

演，在十多分钟的时间内点燃了超过40万支礼

花，数以万计的民众聚集在世界最高建筑哈利法

塔、朱美拉棕榈岛、七星级帆船酒店等地标建筑周

围，共同见证这一新的吉尼斯世界纪录的诞生。

超大美臀
美国芝加哥一名33

岁的女子莎拉梅西体重

达406斤，拥有世界上最

大的臀部之一，臀围达

2.13米。虽然莎拉对自己

的美臀非常骄傲，但这么

大的臀部也给其日常生

活中带来了诸多不便。她

说：“每天我都会收到许

多评论，有赞美也有恶

语，过去我会因自己的身

材感到难为情，但现在我

会昂首挺胸，我以自己的

超级大臀为傲。”

移动娱乐跨界混搭，游戏角色“乱入”动漫
跨界和混搭是时尚圈永恒的创新手段，不同风格的服饰在设计师的嫁接下，总能产生奇妙的视觉

效果，引发时尚潮流。在移动互联网领域，日前也兴起了一股跨界混搭的时尚潮流。近日，触控科技旗
下独家代理的3D手机游戏《Hello Hero》跨界动漫，使游戏中生动各异的英雄形象在个性自漫APP魔
漫相机中闪亮出镜，让喜爱《Hello Hero》英雄形象的玩家和魔漫相机用户惊喜不已！

一键变英雄   玩而优则画
2013，被业界称为中国手游行业井喷年。这

一年，手机游戏从2012年的100多款暴增到1000多

款，这种10倍的增长，带来国内整个手机游戏市场

的爆发式发展。据《2013年中国游戏产业报告》显

示，2013年中国手游用户数量突破3亿人，智能手

机、平板电脑的性能提升，使手机游戏在画面水

准、操作体验、类型创新等方面得到大幅增强，手机游戏也因其简单有趣、操作便利、迎合碎片

化时间等特点，成为移动互联网的新兴娱乐门类。

触控科技独家代理的日韩第一手游《Hello Hero》，自从国内曝光以来人气一路飙涨，游戏

上线当天仅6个小时便以登顶iOS付费下载排行榜，5天后跻身收入排行榜Top10。据悉，《Hello 

Hero》采用顶级3D渲染技术打造，拥有超过200名形态各异、栩栩如生的英雄角色供玩家收集

和使用，整体的画面风格非常清新可爱。值得一提的是，游戏还首次加入了中国古典名著《西游

记》里的唐僧、孙悟空、猪八戒、沙僧和牛魔王等五位耳熟能详的英雄角色。与魔漫相机跨界合

作后，这五位中国风英雄角色的自漫像值得期待。

据了解，《Hello Hero》玩家可以通过魔漫相机，将自己的真实头像“移植”在游戏英雄的身

体上，或是与游戏中的英雄角色“合照”，生成各种趣味漫画，分享到微信朋友圈、微博、QQ空间

或者人人网，也可以将自己与英雄角色的“合影”制作成照片，摆放在办公室或家中作为留念，或

是这种自漫新形象印刷在T恤上，彰显自己的独特个性。

跨界玩逆袭  颠覆产业链
传统手机游戏具有互动性和娱乐性，但面对行业发展所延伸出的“泛游戏”概念，则是一种

源自游戏又超越游戏的快乐载体。而传统的动漫虽然有娱乐性、教育性、商业性等多种功能，但

基本上是在艺术的范围内起作用。移动娱乐时代，消费者对游戏和动漫内容的共同需求，使游戏

产业和动漫产业出现了新的机遇和方向。

触控科技虽然不是业界第一个吃螃蟹的，但传统的游戏跨界动漫，大都是将经典动漫进

行改编制作成游戏产品，例如腾讯游戏将经典漫画《火影忍着》改编为网络游戏《火影忍着

Online》, 乐动卓越通过改编3D网络动画《我叫MT》,开发出红遍大江南北的卡牌手游《我叫MT 

Online》等。而此次触控科技代理的《Hello Hero》联手魔漫相机，则是从游戏向动漫的逆向跨界

结合，将游戏中的英雄角色植入到魔漫相机里的漫画中，通过魔漫相机的幽默漫画为游戏玩家

提供定制化自漫形象，从下游向上游反哺娱乐价值。

通过这种“逆袭式”的跨界，彻底颠覆了传统互联网文化产业链条，动漫产业将不再被认为

是默默无闻创造内容的“老黄牛”，而游戏产业也将撕掉“吸金者”的浅薄标签，同样可以输出极

具娱乐价值的文化元素，让游戏玩家在其他平台感受游戏的魅力。

为玩家服务  营销接地气  
“要玩就玩大手笔，《hello hero》的推广至少要投入2000万，打造成手游行业的运营

标杆。”触控科技CEO陈昊芝的豪言壮语曾被业界误以为是土豪式营销的前奏。不过，《Hello 

Hero》跨界牵手魔漫相机则彻底让业界大开了眼界——原来手游营销还可以这样玩！

触控科技此次对《Hello Hero》营销可以说是运筹帷幄多时，从投资百万打造的真人CG视

频，到陈昊芝亲自出演角色，展示演技“处女秀”的百万巨资微电影，都无一例外地展示了此次营

销的大手笔。微电影和CG不算新鲜，但同时投资百万，大老板亲自出马演出，在手游行业乃至电

脑游戏时代都不多见。

“无论是巨资微电影和CG，还是这次跨界魔漫相机的合作，其实都可以看出，触控科技的

营销走的是服务玩家、接地气的路子。”某手游营销业内人士表示。手游玩家不同于电脑游戏玩

家，范围更加广泛，所以营销思路也不能以偏概全，既要考虑重度玩家对CG的审美需求，也要满

足习惯用手机看短视频用户的体验，而更多喜欢自拍、自漫的80后、90后年轻人，和魔漫相机的

合作正好可以满足他们的在游戏之外

对《Hello Hero》的个性化体验。

移动互联网目前还非常年轻，每

一次进步都离不开从业者“异想天

开”的创新，只有不断保持这种创新的

精神和意识，才能使的行业整体发展

蒸蒸日上。随着《Hello Hero》和魔漫

相机此次跨界创新的深入，相信未来

移动互联网将涌现更多精彩的亮点！


