
动心的力量
这是一个设计师的集合舞台，也是上海设计之都服

务平台之一。

慕惠希，是众多“智品”设计师中的一位。她创立的

MAYE麻叶作为上海本土设计品牌刚刚一年，已然成为

上海产品设计界的新星，在上海知名时尚设计社区如新

天地、淮海路红坊、M50、8号桥等都能找到MAYE的身

影。MAYE麻叶最初的口号是：‘包’装您的生活。慕惠希

在设计上赋予了她对旅行意义的体会，将轻松简单，没

有束缚的生活概念植入产品。

动手的乐趣
他们是设计师，也是一群手工艺者，他们中有把最中国的老家

具、老物什改造成新家具的老外；有创造出犹如艺术品的各种甜

点的纯手工甜点设计师；有在英国利物浦大学获得管理学硕士学

位，现在却以独特的剪纸创作而闻名的剪纸设计家；也有毕业于艺

术学院雕塑系，却有着一颗童心的玩偶设计师……

他们的作品让人看到了动手的乐趣和创意的无限外延，就像

其中一位设计师KENATOO创办人&设计总监张娜所说：“设计不

光是带给人们美和愉悦，设计还应给大家带来启迪和思考。”用

设计去链接人的过去和未来，用手工再造，经过拆分、重组或再设

计，变成完全不同的形态，发挥设计更大的作用。

动嘴的创想
郭成，来自同济大学中芬中心的艺术家，也是英国

皇家艺术学院的硕士，可是他更是一个科技梦想者和身

体实验人。郭成在设计作品时，常以身体的通感切入。此

次展览中呈现的“嘴工厂”，则是借由一系列由嘴操作的

装置将嘴的体内物理加工反应延展到体外，通过对能

力的嫁接和转移，从医学、心理学和文化背景等进行多

角度深层次的探讨。它的灵感来自于对人体增强课题的

研究，我们现在藉由机械和器具使得双手和肢体其他部

分的功能得到了很大的提升，而对于嘴这个功能多样的

器官却鲜有“正式”的关注，从这个想法出发，郭成设计

和制作了这个系列的作品。郭成认为，这个作品在上海

设计之都活动周中出现，是一个很好的与社会互动的过

程。作为一个艺术作品，“嘴工厂”同时也保留了被各种

行业背景观众解读和设想的空间。

动脑的探索
“晒上海”这个集合年轻设计师创意作品的展览，已经举办了5届。今年，18个在上海的设计

师，再度推出他们的智慧之作，为设计之都献礼。这场名为“虚构I'm possible”的展览，是国内首

次由设计师发起的以3D打印作为主题的设计展，将他们的想法通过3D打印技术实现出来，通过

和传统材料——竹材的结合，将二十余件设计作品呈现了出来。

策展人和设计师认为，这不仅仅是一次展览更是一个新技术的探讨，探讨3D打印在工业

设计上的进一步应用前景。虽然3D打印是一个很热门的话题，但由于受到技术和材料上的局

限，3D打印技术还不能取代现有很多成熟的工艺，在成本上也偏高，因此目前也没有广泛地应

用。而此次命题的设置还探讨了所谓“新技术”与传统制造以及传统材料之间的辩证关系：“I'm 

possible”表达“我是可能”，同样也是“不可能”。设计选择了3D打印技术和竹材作为设计实施的

约束条件，其意图也是在提问：一个时髦的新技术与传统材料之间的关系是替代还是融合？
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麻叶，以素形为起点，将不加

矫饰而又形真质美的设计理

念融入产品之中。

智品合作品牌黑头，可

爱的动物造型包包。

智品合作品牌兰兰窑

创意瓷，拙朴可爱。

设计师操作咀嚼钻

概念演示：牙齿车床

吸塑器装置

项哲青创立了蒸气工厂品牌

玩具，擅长蒸气朋克和复古

风格，同时又把可爱的元素

加进蒸气朋克。

邱大王的剪纸作品。做

剪纸时，常常使用花卉、

动物、少女、精灵等形象

来表达梦幻意境。

陈薇用甜点来诠释现代

人熟读的《爱莲说》。

Jonas Merian用旧物废

料动手改造的饼干盒

灯、热水瓶灯等物品。

陈建纶的“网中灯”。灯源透过不规则的

网眼发亮，因而散发出渐变的光。

杨继栋的“欢乐的小鸟“。一个全新的电子产

品的消费时代，消费者与设计师一起玩设计。

胡文杰的“我爱北京天安门“。把当年的

虚构，通过最时髦的方式照进现实。

张周捷的“小竹凳“。设计师充分利用

对竹子自身生长逻辑，通过数字化手

段，最后模拟出延续其生长的凳子，达

到了一种天然与人工的平衡。

创意并不是高不可攀的事儿
在2013年上海设计之都活动周中，我们可以亲眼看到各种创意、亲手

触摸各种设计作品，亲自和各个行业的设计师面对面聊天，创意并不是离

我们很遥远，而就在我们身边，改变着我们的生活，改变着我们的城市。

上海经济和信息委员会都市产业处处长林艺女士也认为，创意与大

众的生活一直就是密切相关的，但是创意的服务对象是分不同层次的。如

果是个性定制的创意产品相对而言会定位于高端一点的消费人群；而如

果是面向大众市场批量化生产的创意产品，它能够根据新的业务市场提

出适合普罗大众需求的设计理念，那么这种创意产品的普及面就会比较

广。现在我们生活中大量的与老百姓生活息息相关的东西其实都是经历了

一个“从无到有，从小到大”的过程，就是从所谓的小众演变为大众生活中

必不可少的产品。

reative
青年领跑，智趣生活C  创意是如何点亮我们生活？设计又是如何服务社会、引领
城市发展？在刚刚结束的2013上海设计之都活动周中，也许你可
以找到答案。在9月5日至9月7日的活动周上海展览中心主场展
览中，你更可以通过行走和触摸设计作品，了解年轻设计师们的
“社”计梦想和创意“智”造。
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