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近些年来，在不断受到电商、海淘、代购，以及经济大环境的多重夹击下，沪上百

货零售业日渐显出疲软之态，即使是屡试不爽的打折杀手锏，它的效用发挥也没有

之前那么让人血脉贲张了，再加上入驻品牌的雷同，环境格局的相似，让WINDOWS 

SHOPPING的兴趣也都大幅度降低。

于是，环顾一下各个商圈，印有“COMING SOON”字样的标语或者海报随处可

见，这些百货商场或转型，或升级，或凤凰涅槃，或另起炉灶，无论是大张旗鼓还是暗

自较劲，都是为了突出重围，再战江湖。

你有多久没有逛百货商场了？除了只是去开在商场里的餐厅吃饭聊天，除了只是

去开在商场里的美容院做SPA美甲，除了只是去开在商场里的早教中心给孩子补课，除

了只是去开在商场里的超市买进口安全食品，我说的是那种正儿八经地为了逛商场而

逛商场，拜倒在商场本身的石榴裙之下的那种逛商场，是真爱的那种哦。如果你要停

顿三秒以上才能够回答，给出的答案还是大于等于一个月以上的话，那么这期，我们

所要展现的这几家新兴商场中的佼佼者，一定会重新唤起你对百货商场的热爱，甚至

惊呼：我怎么竟然可以这么宅，这么忙，差点错过那么多的乐趣与精彩。

Shopping
玩转新兴百货
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K11，让商人变成艺术家

芮欧，走出自己风格的优雅女子

尚嘉中心
位于虹桥商圈的尚嘉中心，因为它那酷似靴子的独特外形，有人戏称它

为“靴子楼”；因为它齐聚了LVMH集团下的众多品牌，有人昵称它为“LV大

厦”。ANYWAY，它绝对是大牌信徒们的必逛之地。

高岛屋
同样位于虹桥商圈的高岛屋，作为日本百货业界的老大：高岛屋株式会社在中

国大陆的第一家百货旗舰店，开业半年多来一直受到哈日族们的宠爱。接近虹桥

古北生活区域的高岛屋，定位更加地接地气。

一直以为，屹立于芮欧百货入口的这件西班牙超现实主义萨尔瓦多·达利的传

世铜塑名作《时间的贵族气息》是一件复制品，而其实，世界上一共就只有两座原

作，一件在博物馆，一件就在这里。所以，不仅是在中国，哪怕是整个亚洲，都是独

一无二的。这件门口的雕塑，似乎也暗合了芮欧的一大特点：优雅又不缺乏个性。

许多让人心驰神往的品牌往往是听在耳里，看在眼里，却买不到手里，只好

冒着尺码不合身的危险托人去国外代购或者花费不菲的旅费自己出国扫货。而这

在芮欧完全不是问题，甚至可以统统一网打尽，难怪成为了时装精们的新一个聚

集地。拉开一长条的LIST，那么多的NO1甚至是ONLY1简直就是一场盛宴：一楼的

Alexander McQueen和Emilio Pucci是中国大陆的第一家店，Stella McCartney是上

海的第一家店。二楼的Alexander Wang（Alexander McQueen Men's是亚洲的第

一家店）、Costume National、Yohji Yamamoto是上海的第一家店，Alain Mikli是中

国大陆的第一家店；四楼童装品牌NECK&NECK、Stella McCartney、ICE是中国的第

一家店，Marni是上海的第一家店，内衣区的Chasney Beauty、Piere Mantoux是上海

的第一家店；B1层女鞋品牌MeiRie'S、BLK Market、Martinelli、GCI COLLEZIONE都

是上海的第一家店，Hit Gallery也是上海的第一家店……

虽然有如此骄人的“成绩单”，但是芮欧给人的感觉还是比较平和的，犹如

一个优雅的女子，低调地奢华着。没有大张旗鼓的商场开幕派对，取而代之的是

每隔几个月，就带给大家不同的新进品牌，不同的意外惊喜，光7月，就有HELMUT 

LANG和Theory两家，芮欧就像它的LOGO银杏树叶一样生生不息，充满活力。

而更加有意思的是，漫步在芮欧百货的每个楼层里，所听到的音乐是完全不

同的。原来，这些音乐都是特地邀请来自纽约的著名音乐制作公司独家精心打造

的，融合了来自大自然的声音、动感鼓点、时尚配乐，甚至是天籁般的童谣曲，从视

觉到听觉，全方位地营造出一种不可替代的购物感受和体验。

这些日子经过淮海路的人，一定会被那群栩栩如生，造型各异的艺术木马所深

深吸引——由设计师Carrie Chow、Wang Yang、国际品牌DOLCE&GABBANA、LOVE 

MOSCHINO、Max Mara、MIXR、PAULE KA以及年轻的艺术家们所设计，共计11匹。它

们错落有致地分散在周围，营造出充满时尚、梦幻的乐园氛围，其所在地，就是刚刚

正式开业的K11购物艺术中心。

K11的前身是香港新世界大厦，历时两年改造完成。去年夏天还在施工中的时

候，我进去参观过一次里头的展示厅，虽然当时看到的还只是理念、蓝图和模型，但就

已经对它的三大核心元素：艺术、人文、自然印象深刻了。如今，站在这个正式亮相的空

间里：运用独特的绿色设计，糅合多维的艺术欣赏与交流，汇聚国际潮流品牌……它所

呈现的，不仅仅是一座购物中心，更是一间艺术博物馆、互动艺术乐园、环保体验中心、

具有舞台感的购物体验以及多元的文化生活区。

俗话说要抓住一个男人的心，先要抓住他的胃，这个原理在商场里也非常奏

效：要抓住消费者的心，先要抓住他们的胃。其实早在半年前，K11就已经在试营业

了，最让前来光顾的潮人们津津乐道的，是里头的个性餐饮：首次进入中国的超热

门泰式餐厅HOME Thai Restaurant；采用即摘即食健康新概念的极食餐厅G+ THE 

URBAN HARVEST；在海外首次开店的拥有70年历史的日式铁板烧餐厅阿吾罗Agora.

Japanese Restaurant；凭借天然原材料制成的零脂肪酸奶冰淇淋的内地首家特迪莓

仑tuttimelon……而K11最与众不同的地方在于，在它开幕的当天更是发挥到淋漓尽

致。它超越了艺术与商业界限，让商业变身艺术。漫步其中，除了满足基本的购物需求

之外，还可以见证每一位新缪斯、每一个奇思妙想的诞生，使普通的购物之旅，变成

活泼奇幻、充满艺术感的旅程，感受艺术所带来的喜悦、感动和无穷力量。

在B3层，K11特别开辟了3000平米的chi K11艺术空间，定期举办艺术展览、教育

讲座及工作坊等互动，近日举办的，是为期两个月的《真实、美、自由和金钱——社群

媒体兴起后的艺术》展，由知名独立策展人李振华策划，汇聚了国内外顶尖的艺术力

量，呈现了国内外28位艺术家的26组作品，其中半数作品是艺术家为本次展览特别

创作。另外，K11还精选了国内外知名当代艺术家17组作品，分布放置在商场各处供公

众欣赏，针对艺术典藏项目在大众间的推广，K11购物艺术中心还设置了特别的艺游

路线，有专业的客服人员进行免费的全程导览，介绍商场的艺术品及艺术空间内的展

览，凡有兴趣的顾客均可至商场服务台问询、预约。这一切真是瞬间颠覆了之前所有

关于在百货商场购物的想象！

2013年5月11日国际著名休闲服品牌

UNIQLO[优衣库]在其上海南京西路旗舰店

内召开UT与AIRism商品发表会。发表会当天

UNIQLO[优衣库]形象代言人、香港TVB当红艺

人黄宗泽亲临现场，与顾客和粉丝分享简约

百搭的夏季新款商品。

在活动现场，黄宗泽对UNIQLO [优衣

库]AIRism系列商品带来的无与伦比的舒适感

大加称赞，表示平时拍戏、运动时会选择该系列商品，“穿上瞬间就

感觉滑顺清凉，舒适到让你几乎忘记它的存在，太不可思议了，穿一

次就爱不释手。”AIRism是UNIQLO[优衣库]集结日本纤维技术的精

华而开发的革新性舒适内衣系列，针对男女消费群不同的需求，具

有吸汗速干、吸放湿、除臭、接触冷感等7大功能，色彩花色款式也

从去年的约190款增加到今年的300余款，选择更为多元。

此外，黄宗泽也是UNIQLO[优衣库]UT系列的忠实拥趸，“从丰

富的UT产品中挑选适合自己的T恤，会感觉很兴奋。因为非常喜欢

UT上丰富的图案，我也会专门买来收藏。”

UNIQLO[优衣库]本季以“让T恤更自由、更有趣”为主题，继续

与艺术文化界合作，共推出约50个系列、超过1000款UT，引领时尚

新风潮。黄宗泽透露自己在新一批的UT中特别中意印有20世纪最

具代表性的艺术家之一Andy Warhol画作的T恤，还有积木熊BE@

RBRICK系列。

UNIQLO[优衣库]夏季新款清爽亮相
引领舒适简约穿衣风潮

濮阳古沉木藏家员增荣欲捐万岁木为曼德拉祈福
近日，一条中国藏家要将价值

三千万龙棺捐给曼德拉的消息在网络

上疯传，当事人自称是曼德拉的铁杆粉

丝，捐棺之举就是通过中国民间风俗为

自己心目中的偶像祈福。据石油壹号网

多方了解，捐赠者员增荣先生不仅来自

“油城”河南濮阳，而且还和石油有很

大的渊源。员增荣先生祖籍是陕西咸阳人，经历过

幼年辍学、捡废品度日再考上大学。1988年毕业分

配到了河南濮阳油田成了一名“石油人”。之后，下

海经商自谋生路，从事与石油有关的产业。后来

又接触了古沉木，经过多年自主创业，目前身价过

亿，是乌木收藏界的名家。

据了解，员增荣所捐价值三千万“龙棺”为古沉

木所做，由多名高级工艺美术师经过严格选材、多

次烘干、又精雕细琢历时两年多才完成。古沉木，又

称阴沉木，俗称“乌木”，是古代皇帝御用棺椁之

木。民国时的袁世凯为了显示其帝王身份，其家人

费尽周折，耗费大量家财为其拼制了一副古沉木寿

材。梅兰芳用的寿材是周总理特批的原来为国父孙

中山准备（孙中山后来用的是紫铜棺）的古沉木寿

材。一般形成时间都在2000-10000年之间，经过山

洪爆发、地震、泥石流等自然灾害才被掩埋地下，不

知经过多少年的磨难，才能形成，且不腐不朽。由

于古沉木数量稀少，成材率低，不可再生，是木材中

的九五之尊，形成过程犹如凤凰涅槃重生般之不

易，使之被称为东方神木、木之“精灵”。

员增荣称曾经迷茫的时候，读到了曼德拉的经

历，被曼德拉永不放弃的精神所鼓舞，才有了今天这

样的成就。而古沉木历经万年而形成，打造了与自然

斗争之精神，而这种精神正符合曼德拉为黑人自由而

战的精神。所以，将这副“龙棺”捐给南非英雄曼德

拉，也是希望曼德拉先生再次坚持下来发挥这种万

岁木精神，愿曼德拉先生早日康复，健康长寿。

对于曼德拉先生的家人如若不接受捐赠一

事，该怎么办？员增荣说，如果捐赠不成，会把这个

龙棺捐给国家博物馆收藏，或者在北京拍卖，然

后，把拍卖所得的款项全部交给慈善机构，为中国

的慈善事业尽自己的绵薄之力。

价值3000万元的古沉木寿棺 员增荣办公室里挂满了曼德拉画像


