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披萨味香水
加拿大Pizza Hut的广告公司Grip Limited八月份

在Pizza Hut的Facebook页面以开玩笑的口吻虚构了

一款以Pizza Hut pizza盒的香味为灵感的香水。结果

粉丝对这款虚拟的香水反应热烈，于是Grip和Pizza 

Hut决定将其投产。这是一款有披萨饼味道的限量款

香水，但这不是餐饮公司第一次涉足化妆品行业。几

年前，汉堡王就公布过一款男士香体喷雾“汉堡王

火焰”，味道是让人无法拒绝的烤肉味。

首尔 Seoul

昆士兰
 Queensland

安全教育从娃娃抓起
为提高公民的交通安全意识，韩国

政府从儿童教育着手。韩国将保育所、幼

儿园、小学、残疾人学校等周边划分为“儿

童保护区”，限速每小时30公里。道路公

司则专门为儿童开发模拟安全乘车体验

装置，并将这一设备广泛安装在韩国全国

的高速公路休息站、学校和儿童活动场

所，儿童可亲身体验不使用安全带引发交

通事故的感受。目前韩国全国已拥有100

多处各种交通安全体验教育中心。据韩

国国土海洋部公布的数据，自从交通安全

体验教育中心运营以来，交通事故下降了

56.2%，重伤者事故下降了59%。

椰子味菠萝
澳大利亚的研究人员近日宣

布，他们在培育更佳口味菠萝的

过程中，意外培育出了一种椰子味

的菠萝。研发出这种新口味菠萝

的研究机构位于澳大利亚的昆士

兰，主要专注于研发农作物的新

种类。澳农业部证实，这一新品种

的研发工作已经进入了尾声，预

计两年内进入商业种植。澳大利

亚高级园艺家盖瑟·森威斯基表

示：“这种菠萝的味道很好，有浓

郁的椰子味。目前我们没有发现

别的菠萝能有这样的味道。”关于

这种新型菠萝的口感，森威斯基

说：“这种菠萝非常甜，没有酸味

而且非常的多汁。”

河内 Hanoi

帮助恢复视力的隐形眼镜
最常见的视力受损情况是眼角膜的损伤，而引发眼角膜受损的

原因有手术伤痕、感染、遗传性角膜缺陷及慢性干燥性眼炎。日前，英

国谢菲尔德大学的科学家们发现了一种恢复视力的新方法。他们认

为，新发明的隐形眼镜可以帮助人们快速、简单及自然的恢复视力。此

次科学家们研制出的新型隐形眼镜上涂有一层干细胞，这些细胞会

在人的眼角膜上扩散繁殖，并开始修复眼角膜，使视力恢复正常。目

前，第一批新型隐形眼镜的试验正在印度进行，那里居民的视力健康

常会受到来自化学污染、感染等其他因素的威胁。

欢乐的葬礼
葬礼本该充满悲戚的氛围，但近年

越南南部一些地区流行起又吵又闹的葬

礼。办丧礼的家庭会邀请歌舞艺人进行

表演，表演者又唱又跳、还会玩杂耍。整

个葬礼不见眼泪，充满笑声。河内的殡

葬业为最大限度满足客户要求，还提供

编剧为客户量身撰写“剧本”。若死者生

前酷爱韩国文化，整个葬礼就会引入“韩

流”，接待者和主持人都穿韩国葬礼服

装，祭品采用韩式小点心，而背景音乐也

用韩国歌曲。

味觉至上的新体验
——玫瑰山庄发布全新酒标酒款

近日，玫瑰山庄Rosemount陆续在上海和广州揭幕了

新包装酒款的发布会，新酒标的特殊设计使澳大利亚五

星级酒庄——玫瑰山庄葡萄酒系列焕然一新，打开了全新

的历史篇章。

本次推出了5款全新包装的混酿系列，新包装的口

号是“味觉至上”，它们分别是琼瑶浆-雷司令，瑟美容-

霞多丽，歌海娜-设拉子，赤霞珠-梅洛以及设拉子-赤霞

珠。新酒瓶的设计和全新的葡萄酒体现了玫瑰山庄真正

的创新精神和现代风格的回归，不同以往的经典钻石型酒

标的设计，这次的酒标焕然一新，亮丽的色彩让人眼前一

亮。“味觉至上”的理念也使得过去几十年中玫瑰山庄已经

成为消费者饮酒首选之一。

众所周知，玫瑰山庄是澳大利亚最知名的酒庄之

一，葡萄酒庄由罗伯特奥特雷于1969年在猎人谷建立，如

今在南澳已经有了7个葡萄园。每一个葡萄园均对应不同

的系列与葡萄品种，以保证每一款玫瑰山庄都能独自体现

出澳洲本土特性。东部出产的霞多丽、赛美蓉和雷司令品

尝价值非常高；南部有赤霞珠、梅洛等红葡萄品种，它们均

带着浓郁的果香和多变的口感。玫瑰山庄一直凭借着自己

鲜明的特色，酿造的葡萄酒以其一贯的高品质而名扬澳大

利亚，乃至全世界。

玫瑰山庄以其风味浓郁，个性鲜明的葡萄酒屡获殊

荣和好评。在圣弗朗西斯科国际葡萄酒竞赛上荣获年度

最佳酒庄称号。在2009年皇家葡萄酒展示会中获得Ian 

Thornquest奖牌。接下来在2010年的皇家墨尔本葡萄酒品

鉴会及Jimmy Watson总决赛中又获得了金牌，如此殊荣足

以与世界级名庄媲美。直至今日，玫瑰山庄的美酒畅销全

世界50几个国家。

一直以来玫瑰山庄Rosemount的独具特色，始终如一

的醇厚品质总是被人赞扬。如同本次发布的五款美酒：琼

瑶浆-雷司令的白葡萄酒的圆润丰腴，活力绽放；瑟美容－

霞多丽的清醒生动，芳醇迷人；歌海娜-设拉子的甜美饱

满，馥郁弥漫;赤霞珠-梅洛的柔和绵软，顺滑完美；设拉

子-赤霞珠的馨香浓郁，均质悠长，让每一位饮用者都体会

到味觉的完美盛宴和玫瑰山庄酿酒师团队的高超技艺。

在短短几十年里，玫瑰山庄已经在澳洲确立了葡萄酒

生产的领先地位。适应当地的土壤和气候，使葡萄果实在不

同的品种和葡萄产区内都是最佳的，并把每一瓶香气四溢

的葡萄酒送到消费者手中，这是玫瑰山庄一贯追求的目标。

Matt Koch（Rosemount首席酿酒师）

作为专业酿酒师，能否推荐对亚洲消费者最具有

性价比的玫瑰山庄葡萄酒？为什么？

Matt Koch:今年我们新装上市的新口号“味觉至

畅”，每一种不同的葡萄单品中有一些特别的口感，这

些不同之处会表现出一些葡萄酒的细微变化。我们的

产品酒标系列霞多丽，是比较中高端的一个系列，也是

全澳大利亚卖得好的。在中国卖得好的是白葡萄酒霞

多丽，口感比较浓郁，符合中国人的口味。

这些年来，玫瑰山庄一直在努力带给消费者怎样

的体验？ 

Matt Koch:每个葡萄园区是其品牌酿酒师的财

富所在，我们则拥有150年历史的葡萄园。这还是蛮少

见的。古老的葡萄藤也是玫瑰山庄酿造优质葡萄的重

要保证。让消费者也感受到葡萄酒背后山庄的价值所

在，吸引更多的消费者来购买玫瑰山庄的葡萄酒。

Rosemount标志性的钻石酒标有了很大的改

变，为什么？

Matt Koch:Rosemount的钻石瓶标现在决定改

成传统的圆底的包装，有两个原因。一个是瓶标是不

规则的，你没有办法把酒标变得很大，容易被忽略。另

外一个原因即是在酒架上不是站立式地摆放，它的正

标不会对着消费者。所以我们忍痛采用新式的包装，把

复杂的东西变得简单化了。包括其混酿的葡萄酒，它

的风味最大的两个关键词表达是辛辣味和平衡的酒

体。另外一个式样就是柔顺顺滑，供消费者多种选

择，特别是在不成熟的市场中。

这次全新酒标的混酿系列有哪些杰出的特点？

Matt Koch:我们现在还有一款单一产区库纳瓦

拉的赤霞珠，它是区域珍藏的。现在强调单一产区。就

像库纳瓦拉，现在的这瓶就是产自其库纳瓦拉赤霞

珠。玫瑰山庄酒标是跨产区的荣耀。就像马克拉伦产

区单一葡萄园产出的设拉子是年份当中最好的。

快访问


