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吉克隽逸姑娘有一句名言——我要把民族的唱到

世界去。她能不能去，还是个未解之谜……但《最炫民

族风》显然已经完成了这项艰巨而喜人的任务，它的成

功已经远远超出了人们的期待，甚至可能也超出了凤凰

传奇自己的期望，因为，《最炫民族风》已经超神了。

《最炫民族风》以它广场集体舞一般的动人旋

律、由心喷薄而出的原始情感，让人们为之心动，嗯，心

动还不足以形容乍闻这首神曲大红于世的心情，大概还

是心颤比较合适。《最炫民族风》还告诉了大家一个质

朴的真理——是金子总会发光。这首2009年就横空出

世的神曲，一度被掩埋了光华，但石头裹不住钻石、尘土

遮不住珠玉，《最炫民族风》以它强而有力的生命力，红

在了2011年，持续到了2012年。它的足迹遍布世界各个角

落，从相亲节目到NBA球场，它的光彩谁也掩不住，不管

是嘹亮高亢还是五音不全，只要有一颗最炫的心，民族

风什么的都能刮得风生水起。

最“炫”的地方，大概不是什么民族风，而是网友们

为之津津乐道的“神契合”，从港台剧集到日韩偶像，再

到英美系列，无论是谈情说爱、擒贼吉凶，还是惊悚悬

疑，统统都可以与《最炫民族风》相亲相爱，绝不会有血

不相融的尴尬场面，各位小主皆可放心。

当然，制造了神曲的神人，在这里一定要隆重推

荐，掌声有请——凤凰传奇！这是一支比神曲还要

珍稀保护的物种：神人。他们就像传说中会下蛋的

金母鸡，每一次“咯咯蛋”总伴随着令人意外的

惊喜。《最炫民族风》是厚积薄发的那一枚，此

前，还有让全国KTV竞相加固玻璃的《月亮之

上》，MV里那婀娜的身段、帅气的墨镜、天大

地大的背景，无一不是神曲的必备素材，有一

阵，一到月黑风高，就必须《月亮之上》，比

狼人变身还要令人亢奋。神人的厉害之处在

于，他们所有歌曲都以节奏见长，听上个一

两次，就算不能完整唱出歌词，但高潮一

定还能哼哼上几句，这就是神曲至高的

奥义——可以很简单，但不能不亲民。

神曲金榜：《最炫民族风》
——超越民族、超越情感、超越心灵

雪姨也疯狂

夏天最热的时候，《情深深雨濛濛》中的雪姨莫名其

妙地在网络上红了起来。

事情是这样的：8月的时候，有网友在贴吧里举行了

用雪姨做CD封面的小活动，引发众多网友的参与，各种效

果爆棚的专辑封面让“雪姨很忙”系列恶搞运动达到高

潮。在流传最广的一个专辑封面上，网友给雪姨在剧中的

形象加上了墨镜，专辑名称“好大的口气”则被刻意写成

拼音，感觉瞬间有了欧美大牌的气势。还有许多封面是在

其他歌手的专辑封面基础上PS出来的。

与此同时，正在美国留学、还不满18岁的大一经济专

业学生“Boychouchou可以叫我男孩臭臭”留意到了网上

这场狂欢运动。当他看到唱片封套里戴着墨镜、涂着大红

嘴唇妖娆一笑的雪姨时，脑子里不禁打了个问号：有专辑

怎么没有歌？于是，他决定自己动手。只是，他并不喜欢看

琼瑶剧，也无意自制一首歌给雪姨，只是一直不停地剪辑

《情深深雨濛濛》中雪姨敲门的镜头，并给画面配上铿锵

的节奏，六个小时后，雪姨“迷幻电音首张单曲MV”《你

有本事抢男人》面世了。

随着这首歌的爆红，各种其它MV纷纷来拯救岌岌可

危的唱片市场，主力队员包括容嬷嬷、华妃、包大人……各

路网友们玩得不亦乐乎。

同类神曲：《忐忑》
有一阵，龚琳娜真是忙疯了，采访约到几条街外、饭局多到需要争

抢。《忐忑》最红的时候，下至8岁，上至80岁的男女童叟，无论有牙的没牙

的、会唱的不会哼的，统统都要“逮逮个兜”，没听过这首神曲的国人要么

是古墓派的，要么是外星来的。

话说，神曲《忐忑》也不知是被哪个促狭的网友率先挖了出来，再加上

微博这个新生事物的恐怖传播力，让其迅速家喻户晓。想不关注都难，主要

是龚琳娜实在是个舞台功力深厚的表演者，视频中，她惟妙惟肖的表演，很

好地诠释了《忐忑》的要义——运用戏曲锣鼓经作为唱词，老旦、老生、黑

头、花旦等多个音色在极其快速的节奏中变化无穷，夸张变形，独具新

意。因为她时而瞪圆了她那本就不小的眼睛、时而皱起了那原就英气的眉

头，一张一弛、大开大合之间，神态和歌声一样令人想入非非。

历史的经验告诉大家，一个成功的女人背后，或许有一群男人和女

人，神曲的背后也有推波助澜的人们，如果他们还凑巧有一点儿名气，那这

事儿就大发了。彼时，王菲的推荐绝对起到了让这首歌的爆红推波助澜的

作用。她说这首歌激起了自己“强烈的翻唱欲”。此话一出，瞬间引发了网友

的热烈回应。不过，仅仅过了一天，王菲又在博客上“认输”，承认自己实在

学不会《忐忑》：“眼珠子都转丢了，也没找着那忐忑劲儿，擦肩而过吧。”而

比天后王菲更有娱乐精神的杜汶泽则经过一番勤学苦练，通过一段自己传

到网上的翻唱视频表达了对这首“神曲”的致敬。他在表演过程中，先是把

手指竖到鼻尖，努力地作出对眼的表情，然后努力地学着戏曲锣鼓经典手

眼身法，后来因为实在坚持不住，以笑场作结。

CAMEL骆驼鞋类霸主 欲建户外休闲双王国

9月20日，从CAMEL骆驼“挑战珠峰”活动启动发布会

上了解到，以户外休闲著称的CAMEL骆驼，正式将其休闲

大盘“分家”为商务、户外两大板块，商务板块继续保持领

先优势，户外板块则在户外休闲基础上，加深加大户外专

业市场的开拓。

拓深专业户外，大户外
据CAMEL骆驼活动负责人介绍，发布会现场精心准

备的珠峰冰雕亮灯仪式，寓示CAMEL骆驼在大户外领域

将再攀高峰，同时通过征集民间勇士挑战珠峰活动等一系

列推广计划，鼓励和引导大众走向户外，亲近自然。

由此，CAMEL骆驼布局“大户外”市场的战略意图不

彰自显。

在完成休闲市场的攻城掠地后，CAMEL骆驼鞋将引

导产品线深度扩张，进军专业户外市场，实现金字塔式攀

升。CAMEL骆驼当家人万金刚透露，骆驼休闲鞋份额已

占据整个市场的30%；2013年CAMEL骆驼将逐渐加大力

度，主要是对户外专业产品线进行梳理、研发、测试，以骆

驼一直以来的优秀品质，生产顶尖的专业户外装备。由于

我们在休闲领域的强大市场基础，实现邻近品类的深度扩

张，这对骆驼并不是难事。此外，会考虑加大与顾客的互动

体验营销，带动更多人感受户外乐趣。

占据电商份额，赢未来
CAMEL骆驼被业界视为传统品牌成功电商运营的代

表，对此，其当家人万金刚透露，品牌商的电商格局经过传

统品牌、淘品牌间的交叉混战，基本格局已初现，未来时

期，难有大变化。

万金刚进一步透露，传统品牌运营电商容易水土不

服，而网络品牌则缺乏足够商业经验与实力支持，但未来

零售市场，电商是必不可改的趋势，CAMEL骆驼已完成电

商市场首轮抢跑，拓深专业户外，既是看中了越来越兴起

的户外风潮，又是提升市场增长力的关键一步棋。CAMEL

骆驼在品牌、产品线、客户群、渠道的优势支持下，建立户

外、休闲双王国的战略显得顺理成章。

根据艾瑞网预测，2012年国内电子商务市场交易规模

有望接近10万亿元，整体增长率达39%。目前，CAMEL骆驼

在淘宝、天猫等电商网站非常活跃，系列品牌大促活动陆

续上演，大有为电子商务交易做出空前贡献之势。

国庆欢乐总动员

瑞虹新城璟庭打造童趣人生

彩泥雕塑的童话世

界、甜蜜可口的美味人生、时

尚个性的潮鞋彩绘、画神闲

哥哥的精彩涂鸦……国庆期

间，瑞虹新城璟庭举办了一

系列童趣人生主题活动，为

客户和孩子们打造了一个缤

纷难忘、精彩纷呈的假期。

瑞虹新城璟庭   童趣人生欢乐不停
为期4天的活动中，孩子们从触觉、味觉、视觉、听觉全方位参与

其中，经历了4个充满乐趣的午后。10月4日，瑞虹新城璟庭携手书嘉手

艺中心，为孩子们打造了一个彩泥的童话世界。孩子们既体验了传统

的民间艺术，又发挥了动手能力，亲手捏制属于自己的面塑。次日，瑞

虹新城璟庭特邀名厨亲历现场，为大家展示美味的西点制作，并现场

教学小朋友如何制作苹果派，如何在奶冻上裱花，既让孩子们享受到

了经典美味，又让家长们有机会品尝到自己孩子制作的甜蜜西点。而

手绘潮鞋活动，不仅展现出孩子们非凡的创造力，更吸引到各位潮爸

潮妈们积极参与，帮助小孩一起描绘潮鞋，彰显出独特的时尚品位。

在最后一天的活动中，瑞虹新城璟庭更是邀请到当红幼儿节目

主持人画神闲哥哥。一起为孩子们讲故事，并邀请孩子们一起互动涂

鸦，描绘可爱的麦兜，将快乐尽情挥洒。现场更是化身为一片欢乐的

海洋，七彩汽球飞舞，彩色儿童滑梯更是受到了小孩的欢迎。

更多


