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读成数千万乃至上亿元。然而，究竟是哪些资金带

旺了行情、具体如何运作，买主难道仅仅是为了

收藏吗？这一切像谜团，令人困惑引人好奇。

《青瓷》将谜团揭开。男主人公张仲平身

为拍卖行老板，善于经营各种关系，把生意做

得风生水起。艺术品，正是他游走于搞关系的

重要工具。小说开头，张仲平收了一件青瓷莲

花尊，请在博物馆工作的葛云鉴别，术语称“掌

眼”。在葛云给出了肯定的答案并估价后，准备

送去拍卖。醉翁之意不在酒，张仲平是想借机

接近葛云的丈夫侯昌平，于是，一段段围绕青

瓷发生的故事渐次铺开。高潮在拍卖阶段。经

精细设计，张仲平以600万元拍下了自己的青

瓷。眼看计划将完满实现，孰料葛云有着更深

一层的算计……

小说中人为何如此费尽心机？于张仲平而

言，那就是只赚自己该赚的钱，且必须“合理合

法”，不能出一点差错，不能留下后患。他之所以

心思缜密地利用青瓷编织关系网，正是为了达到

这个目的。

如此说来，张仲平还算一个有底线的人？至

少作者浮石这么认为，他说：“张仲平确实是一

个还有道德底线的知识分子，游走于各种关系

之余，他的情感却面临着挣扎与撕裂。”或许是

想减缓关系网带来的折磨，张仲平找了“红颜

知己”。由此构成了小说的另一条主线：情感纠

葛。讽刺的是，为了向家人隐瞒，阻止竞争对手探

究，张仲平又不得不动用关系网来保护隐私。到

最后，一切都如同破碎的青瓷片，再也拼装不完

整。

他就这样被关系所异化。用浮石的话

说：“人是社会关系的总和，人处在一种什么样的

社会关系中，决定了他是一个什么样的人。关系

的本质是一种利益交换，在利益的驱动下，人成

为趋利避害的木偶。”

《青瓷》拍电视剧，由王志文出演男一

号。浮石的评价是，王志文把中国商人的无奈与

媚态拿捏得非常到位，“表演张弛有度，已被张

仲平附体。”随着电视剧热播，增订了两三万字

的新版《青瓷（足本）》也上市了。浮石则有了进

一步的思索。他承认，张仲平做过的好事、坏事

自己都做过，小说中的诸多情节就来源于现实

生活，可谓“中国男人最原生态的缩影”。他也承

认，作家不是医生，开不出处方。

但在新版中，浮石力图有所警示：“中国式关

系是一种社会现实，每个人都回避不了，有人想突

破这种禁锢与被绑架的状态，想找一个清净的

地方或宅在家里，这是一种对社会现实消极回避

的态度。另外一些人，却在中国式关系中，左右逢

源，如鱼得水，问题在于建立一种怎样的公平合

理的新的中国式关系，以使每个人都能够走上追

求个人利益的健康轨道。”

《青瓷》是一本很有意思的小说——写的是商战，还暗藏

着官场玄机，但和《驻京办主任》《官场笔记》等直接以“官场小

说”标榜的作品不同，作者浮石另有一番匠心。这表现在，同样是

揭示日常生活中处处埋伏着的“关系”，浮石选了个看上去颇高

雅、实则内蕴丰富的切入点：青瓷。

对中国艺术品拍卖市场稍有关注的人，必定被这两年的火爆

所震惊。无论什么年代的艺术品，只要进入拍卖行，动辄就炒作

被青瓷异化的关系 
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浮石 本名胡刚，属虎，毕业于湘潭大学哲学系，留校任职十

年，教过大学，下海做过老板，曾千万身家，也曾身陷囹圄，负债

累累。现为作家和编剧，2006年推出小说《青瓷》，2012年同名

电视剧热播，特推出新版足本。

以有爱之名，去冒险！
阿尔卑斯携手《冰川时代4》开启“有爱冒险之旅”

备受期待的3D动画电影巨制《冰川时代4》尚未拉开帷幕，影片中几位著名卡通人物树懒希德、猛犸象曼尼、剑齿虎迪亚哥，和

那只爱挑事的松果控鼠奎特就率先空降上海，和中国影迷来了场“有爱重聚”，成为阿尔卑斯“有爱冒险之旅”的惊喜序篇。

 文 、图 l Tina

孙俪分享有爱冒险经历  惊喜“老友会”成现场亮点
日前，著名意大利糖果品牌阿尔卑斯携手风靡全球的

3D卡通电影《冰川时代4》在上海举行了盛大的“有爱冒险之

旅”启动仪式，共同为中国儿童和青少年打造一个酷爽、不同

寻常的有爱暑期！作为《冰川时代4》糖果行业合作伙伴，阿尔

卑斯将开启贯穿互联网及电影院线等多媒体平台的“有爱冒

险之旅”活动，期待这种充满体验感的互动模式，在丰富消费

者观影体验的同时，也能够将阿尔卑斯和《冰川时代》所倡导

的“有爱精神”和“冒险情结”渗透到青少年、儿童的生活体验

中，成为他们成长过程中难忘的美好经历。

仪式上，一身清新装扮的孙俪一现身，便成为全场焦

点。活动现场，她分享起自己早前在参与亚洲动物基金会“拯

救黑熊”计划时的一段有爱冒险故事。作为此次“有爱冒险之

旅”发布会的压轴环节，不凡帝范梅勒糖果（中国）有限公司总

经理善博先生、市场总监马立民先生、二十世纪福斯影业大中

华区总经理黄月英女士、中国区市场总监廖旭翎先生，以及孙

俪共同将象征“有爱冒险之旅”开启密钥的巨型棒棒糖插入冰

川模型中，无数缤纷的“棒棒糖”气球旋即从主舞台放飞，铺

满舞台上空，惊喜瞬间预示着2012年阿尔卑斯“有爱冒险之

旅”即将呈现给消费者的无限精彩。

暑假冰爽新玩法 整合式创意营销带来新体验
“有爱冒险之旅”是阿尔卑斯首次尝试和二十世纪福斯

影业跨界合作。2012暑期上映的《冰川时代4》讲述的依然是

那些生活在冰川时期的可爱动物们的冒险故事，这次它们会

因为地球板块分裂而与家人失散，被迫展开一段海上惊奇大

冒险，团结互助，克服万难回家与家人团聚是它们的终极愿

望。电影的故事主题与阿尔卑斯品牌向来秉持的积极、关爱和

分享的有爱精神不谋而合，奠定了这次具有战略意义的合作

的基础，促成双方携手共同倡导有爱精神和冒险情结。

自从1996年进入中国开始，阿尔卑斯用优质、美味的糖

果陪伴我们历经过16个春夏秋冬，今天，阿尔卑斯已经成为我

们心中甜蜜和有爱的代名词。而阿尔卑斯棒棒糖更是以其丰

富、美味的口感，不断推陈出新，成为无数中国消费者最喜爱的

糖果品牌。此番通过“有爱冒险之旅”这一360度创意整合营销

模式，与消费者之间建立起多角度、零距离的对话，让消费者更

直观地体验阿尔卑斯所倡导的有爱精神。日前已启动网络营销

平台，同时，阿尔卑斯还借助电视媒体、户外广告、影院媒体及

店内宣传、限量版包装等渠道向更广大的消费群体传递“有爱冒

险精神”。上海、北京、广州及成都四地的消费者更有机会走进有

爱冒险体验专区，感受AR视觉增强技术带来的逼真模拟效果，在

现实世界和《冰川时代4》中的卡通人物来个跨次元“亲密接

触”。对于这样富有创意的尝试，不凡帝范梅勒糖果（中国）有限公

司总经理善博先生表示“‘有爱冒险之旅’不仅将丰富消费者的观

影感受，更将以丰富多元的互动形式为消费者打造无处不在、触

手可及的有爱冒险体验。”

成长在有爱冒险征途 这个夏天对“草莓族”说不
在追求为消费者打造全方位互动体验的同时，阿尔卑斯对

“有爱冒险之旅”的构想有着更为深刻的考量。近年来，“男孩

危机”、“草莓族”成为时下的社会热门标签。阿尔卑斯此次联手

《冰川时代4》大打“有爱冒险牌”，初衷就是借助青少年喜闻乐

见的互动形式，发出体验式的呼吁，期待以品牌一直倡导的有爱

精神，以及《冰川时代4》所传递的乐观、勇敢和团队协作等积极

态度，来启发和唤醒他们的冒险情结，并鼓励他们与同伴们分

享每一个经历的瞬间，快乐、甜蜜，甚至是烦恼和挫折，共同成

长，拒做中看不中用的“草莓族”。

聊到孩子的成长话题，初为人母的孙俪在活动现场情不自

禁地畅谈起自己的育儿经，对阿尔卑斯所倡导的有爱理念，以及

“有爱冒险之旅”所专注于传递给青少年群体的积极生活态度

深表认同。“虽然等等还很小，但我已经在尝试用寓教于乐，潜

移默化的方式来引导他去感受爱，学会分享”，她在现场表

示，并笑言如果有适合的机会，很乐意带着儿子来参加有爱冒险

之旅，培养他的“有爱精神”和“冒险情结”。

阿尔卑斯“有爱冒险之旅”还将于《冰川时代4》上映期间，登

陆广州、北京及成都三地。活动现场将设置冒险闯关情景，让消费

者领略有爱冒险之旅的精彩，感受阿尔卑斯所倡导的有爱精神。 

著名影星孙俪和阿尔卑斯粉丝分享有爱冒险经历。

阿尔卑斯“有爱冒险之

旅”正式启动，互动体

验区落地上海、北京、

广州、成都四城。


