
Paul Smith即将发行书籍
Paul Smith即将发行他的个人生活书

籍，在这本书中将包括他的日常谈话与灵

感启发。据悉，书中的内容顺序会按字母

顺序排列，从A——披头士乐队的不朽

之作Abbey Road，到Z——斑马纹，Paul 

Smith用贴画册的风格将自己的照片呈现

在大家面前。从24岁开办日用百货店起，Paul Smith一直在为梦想付诸实践，

如今，这位已年过六旬的时尚设计师，依旧亲力亲为，每家店面风格都由他亲

自设计。他对生活的看法永远是积极乐观的，即使面对自己的缺点，他也从

容地写道：“身为著名阅读障碍者俱乐部的一员，我感到十分骄傲”。

Facebook夫人婚纱曝光 
Facebook创始人及CEO马克·扎克

伯格在公司上市后第二天,就高调迎娶

恋爱9年的华裔女友普莉希拉·陈，并

曝光了他们的婚纱照，这件婚纱是来

自设计师Claire Pettibone的婚纱作品。

27岁的Facebook夫人普莉希拉·陈颇为

低调，没有任何炒作，挑选婚纱也是

秘密进行的，最后她选择了这件价值

$4700白色蕾丝婚纱。Claire Pettibone

告诉媒体：“普莉希拉·陈穿着这件婚

纱后显得格外优雅，这件礼服完美捕

捉到了她的个性，低调的优雅感，这也是一个将时尚与女人味儿完美融合的

作品。”

加布瑞拉·王尔德，新任Burberry Girl
Burbe rry2012秋冬广告出炉，广告上的两

个新面孔引发人们的好奇，特别是女明星加布

瑞拉·王尔德。究竟这位大家都比较陌生的新

任Burberry Girl有什么样的魅力能被选中当上

Burberry代言人呢？加布瑞拉·王尔德1989年出

生于英国，早年比较有名的作品是校园喜剧《新

乌龙女校2》，最近的电影作品是与米拉·乔沃维

奇、奥兰多·布鲁姆合演的《三个火枪手》。虽然

在银幕上才小露头角，但23岁的加布瑞拉·王尔

德已经获得博柏利的力捧，在盛大时尚活动上都

可以看见她的身影。她的下一步表现更值得令人期待。

Wisharawish Akarasantisook获奖
第四届MANGO时尚大奖落下帷幕，Wisharawish 

Akarasantisook荣获大赛冠军。据悉，本次的评审团是

由时尚圈的各路名人所组成，其中包括英国名模凯

特·莫斯、摄影师Claudia Knoepfel及Stefan Indlekofer、

时尚总监珂丽恩·谢林、造型师杰拉尔丁·萨利奥、

青年设计师莉娜·露梅斯基等等。冠军Wisharawish 

Akarasantisook曾在巴黎生活过四年时间，自从父亲去

世之后回到了泰国。他说，此次的作品主要灵感来源

来自佛家寺庙建筑，以及对于大自然与生死规律的密

切关系的观察。在这套作品系列中，我们可以看到有

很多细节与手工元素。

性感超模坎蒂丝·斯瓦内普尔拥有火

辣的身材、甜美的笑容，从Victoria's Secret

的内衣目录和秀场，都可以看到她的美丽

身影。这组写真大片她大胆半裸演绎牛仔

裤，秀曼妙曲线。

超模Juju Ivanyuk

出镜西班牙版VOGUE

六月刊时尚大片，金

色沙滩上，Juju身着出

自Victoria Beckham、

Vionnet、Herve Leger和

Elie Saab等天才设计师

之手的服饰，尽情展示

自己的美丽与妖娆。

 比利时版《Elle》六月号的这组时装大

片中，最抓人眼球的便是那些打破常规的卡

通小动物插画了！定题为“Art Power”，似乎

也偏向这些可爱的插画艺术多于时装。
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回眸一笑百媚生。著名影星丹妮尔·帕娜贝克的时尚

大片果然不同凡响，大露背的礼服裙，将背部和腰部

线条展现得淋漓尽致。而那双被当作道具的红底鞋更

是将这份优雅的性感渲染到极点。 （图：IC）

封面秀

“我的一生中，人们经常凭我又高

又瘦的外表来判定我和欺负我。以前我

听信人家所说的，而没有感恩于老天赋予

我的一切，直到后来我才学会，爱自己原

本的样子是最大的恩赐。”

——超模Chanel Iman

“我感觉自己像是在一座火山山顶

享受晚餐一样，而这座火山就是中国，未

来的10年或是20年，中国将会像火山一样

爆发，我们将全面抢占这个市场。”

——Com p a g n i e  F i n a n c i e r e 

Richemont集团CEO Johann Rupert

“我们做了我们该做的事，向在公司

工作的700多个实习生支付了他们的实习

工资，并且希望其他公司也能像我们这样

做。”

——Arcadia老板Philip Green

“出售Umbro和Cole Haan这两个品牌

让我们能够集中精力发展最具潜力的主

线品牌，为股东创造更大的利益。”

——Nike集团CEO Mark Parker
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前不久，曾获得“中国最时髦男模”称

号的傅正刚在微博上发出一条重磅新闻，不

仅爆出被某知名公关公司封杀的消息，更

将模特圈的现状阐述于众。于是，这些外表

光鲜，背后却历经艰辛的“时尚民工”的生

活，也再一次成为了焦点。

和其他行业一样，只有拔尖的才能挣

大钱。模特圈亦如此，只有当红的Top超模

才能收入不菲，因为他们是模特群体中最

顶尖的那极少部分人。按常理说，早已脱

离“吊丝”状态的傅正刚，就正好属于模

特界的精英或领军人物，却被英国某知名

时尚公司接连拒绝面谈，而且两度被保安

扫地出门。换成任何正常人，想必都会怒

不可遏，而傅正刚却幽默地表示，“我一个

目前还得靠脸混饭吃的人，为了不让自己

身上或者脸上留下点什么伤疤”，最终只得

“乖乖下楼”，这不仅没面子，恐怕还真有

点丢脸。

丢脸其实不要紧，但是失去自我才

叫人痛心。简简单单一句“靠脸吃饭”，其

中的自嘲语气叫人无不感觉到其中的辛

酸。这也正是模特们的悲哀，虽说一只脚

踏进了时尚界，但另一只脚还懵懂无知地

打着圈圈四处转。表面在T台上风光无限

好，引领时尚潮流；而在幕后，无休止的面

试和连续不断被拒是对模特的另外一大

折磨，有时候甚至不得不放低姿态、牺牲脸

面与尊严。

如今模特这个包裹在光鲜亮丽外表

下的职业，已经到了没保障，甚至会遭到

人格上各种不公平待遇的境地。看似光

环无限，地位却和“民工”差不多，这种表

面的洋气与背后的苦逼，让人除了同情傅

正刚这样的“时尚民工”之外，也应该进一

步思考。有人的地方就有江湖，时尚圈、娱

乐圈、模特圈概莫如此，傅正刚目前至少

已经成名，即便遭遇封杀，也有自己的途

径解决问题；但对于那些二三线的模特甚

至是“野模”来说，生存环境可能更加恶

劣。同时，此次事件更是将时尚圈里一些高

傲姿态、藐视人群的行业素养缺陷展露无

遗，所以现阶段最紧迫的就是行业内部规

范和生存法则必须设计得更加合理，形成

一条健康的产业链，才能避免傅正刚这样

的事件再次上演。

我其实相信模特圈里腐臭不堪的东

西，终究会有被赤裸裸曝光的一天。
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吴林洁
热爱生活，喜欢物质，坚信时
尚的最高境界是自己的生活态
度的专栏撰稿人。

时尚民工：苦逼还是洋气？

Hermes装饰公寓
近日，奢侈房地产开发商SC Global Developments揭开了由Hermes装饰的

首家旗舰式公寓：位于新加坡的Marq on Paterson Hill。这个公寓由Hermes品

牌全权装饰，并不出售，仅限私人用途。最大公寓面积为6232平方英尺，有5个

房间，家具，墙纸，地毯等全部都是艺术品式的档次。SC Global的CEO Simon 

Cheong先生表示这次和Hermes的合作将持续18个月，旨在展示与众不同的公寓

氛围和体验。这套公寓共有66个房间，全部都是高端奢侈品配置，每个公寓中

都配有独立的游泳池，公寓面积在3000－6195平方英尺之间。

潮
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伦敦首家旗舰店 
Adidas by Stella McCartney终于自立门户，在伦敦开出了首家旗舰

店。这家店位于伦敦市区南部的Brompton Cross，紧邻今年4月刚刚开业的

Stella McCartney主线&童装专卖店。店铺分为上下两层，总面积约800平方

英尺，店内除了发售Adidas by Stella McCartney的服饰外，还将售卖一个名

为“Stella Gold”的服饰系列，其中包括Stella McCartney为英国奥运代表队设

计的运动装、休闲装款式。这意味着，你可以在奥运会开幕前，就提前像专

业的运动员们一样体验到这些新的运动装备。

伦敦 
London

新加坡 
Singapore

抵制假货广告
法国奢侈品协会Comite Colbert近日公布了

全新的抵制假货广告，采用了脍炙人口的广告

语，旨在引起大家的关注。这个广告由Cartier、

Chanel、Christian Dior、Lacoste、Longchamp、Louis 

Vuitton、Van Cleef&Arpels等品牌参与拍摄，将在

法国的18个机场区域登出。Comite Colbert总裁

Elisabeth Ponsolle表示近来假货的销售越来越

盛行，而很多购买假货的其实是欧洲人，要改

变这种现象就要从根本上提高大家对正品的

认识，打击假货市场。据说，假货让法国每年的

损失已经达到了75亿美金。

巴黎 
Paris

卓然天成  为你而生
三星新一代人性化智能旗舰GALAXY S Ⅲ耀临中国

6月6日，全球移动

通信领导厂商三星电子

于北京国家会议中心举

办盛大发布会，宣布旗

下GALAXY S系列第三

代智能手机GALAXY S 

Ⅲ正式登陆中国，并将

联合中国移动、中国联

通与中国电信在全国同步推出三大定制机型。作为三星今年

力推的巅峰之作，GALAXY S Ⅲ集人性化应用体验、强大分

享功能、卓越性能和浑然天成的设计于一身，令用户享受到

前所未有的易用性和引领科技前沿的移动体验。

三星电子IT和移动通信部总裁兼负责人申宗钧表

示：“通过整合卓越的硬件设备与优化的智能手机应用，三

星GALAXY S Ⅲ能够最大程度地提升用户体验。为了达

成轻松的智能化和直观的易用性，我们在设计GALAXY S 

Ⅲ时一直将人的需求放在首位，以期让它更符合人的自然

属性，从而一改让用户适应手机的局面。让我感到骄傲的

是：在我们的努力之下，GALAXY S Ⅲ能够提供流畅、自然、

以人为本的移动体验，这意味着智能手机将进入到一个崭

新的时代。”

欲获取更详细信息，请访问：www.samsung.com/cn

夏季洗衣有诀窍 洁净省时泡泡净
炎热的夏天如期

而至，多彩的T恤、漂亮

的裙装成为白领的日常

衣物，但烦恼也随后而

来，毒辣的太阳、拥挤

的地铁公交总是让人大

汗淋漓，衣服每天要换

洗，比起春秋季大大增加

了洗衣频率，不仅增加了

家务量，更提高了水电支

出。尤其是白领朋友工作

繁忙，堆积的衣物侵蚀了

他们宝贵的休闲时间。夏

季衣服洗涤，其实有诀

窍，洁净加省时，一个不

能少。

衣量要合理 时间要选择

在洗涤衣服时，需要根据衣物的数量合理添放洗涤剂

量，合理设定洗涤时间。目前市面上主流的滚筒洗衣机多数

都具备快洗功能，这是专门为夏季洗衣准备的。但是这一功

能也存在比较严重的缺陷，无论你一次洗涤的是三公斤还是

五公斤，都只能用程序预置的某一个洗涤时间（一般快洗程序

为15-30分钟）。当然，也有可以自主设置洗涤时间的滚筒洗

衣机，比如三星一款银色的8公斤泡泡净洗衣机就具有“随心

洗”功能，改变了目前单一的“29分钟快洗”或“15分钟快洗”模

式，您可在15分钟-60分钟范围内随意选择，满足个性化需

求，洗涤更自由。

巧选内筒防损伤

夏季的衣服都比较纤薄，无论是T恤、裙子、丝袜等比较容

易被洗衣机的内筒壁刮伤，所以用户在挑选滚筒洗衣机时需要

特别注重内筒的光滑程度。事实上这一点，业内领先品牌也未

雨绸缪，为用户需求做出了特殊设计。三星泡泡净洗衣机独有的

钻石滚筒脱水孔直径降至2.4mm，脱水孔数量也大大减少，令

洗涤更深入、更彻底。而且内筒的平面改变成为无数个细小的

菱形设计，在菱形的凹槽处打眼，从而减少了衣服与孔眼的正面

接触，而且筒壁也更为柔和，减少了衣物的磨损。

洗净度看技术

夏季衣物并不脏，往往都是因出汗换洗，所以很多白领洗

涤的时候忽视了洗净度的问题导致衣物无法清洗干净，过完夏

季衣服发现污渍沉积没法再穿。专家建议如果使用快洗，即使

是夏天的衣服也要先浸泡后再洗涤，以达到最佳洗涤效果，防

止污渍沉积。三星泡泡净洗衣机独有泡泡净技术，在洗涤过程

开始之前的进水阶段，位于滚筒底部的泡泡发生器把空气注

入水中，免除了洗衣之前需要浸泡等待洗涤剂完全溶解的过

程。空气和水、洗涤剂相互结合瞬间产生丰富泡泡，柔细丰富的

泡泡充分包裹织物，迅速渗透至纤维深处，彻底瓦解污渍。

帝亚吉欧豪掷10亿英镑投资苏格兰威士忌
（2012年6月6日，英国）世界领先洋酒集团帝亚吉欧近日

宣布，未来5年将投资逾10亿英镑用于苏格兰威士忌生产，以满

足全球包括中国在内的高增长地区的消费者对其旗下苏格兰

威士忌品牌持续增长的需求。

此次公布的投资计划中，帝亚吉欧不仅将扩大多家现有苏

格兰威士忌酿酒厂的规模，更计划修建一座全新的麦芽威士忌

酿酒厂，如果全球苏格兰威士忌的需求量保持在预期增长水平

的话，帝亚吉欧还将可能计划建造第二家新酿酒厂。此外，针对

增产的数百万公升苏格兰威士忌，帝亚吉欧还将相应修建贮藏

仓库。同时，兑现其“节能减排”承诺的生物能源方案也将在酿

酒厂扩建工程一并实施。

帝亚吉欧全球CEO——保罗•华尔士在公布此次全新投资计

划时表示：“此次投资是帝亚吉欧集团苏格兰威士忌品类发展的关

键点。近些年，作为苏格兰最富盛名的出口产业，以尊尼获加为代表

的苏格兰威士忌赢得了从美国到中国的全球消费者的认可与共鸣。

数据显示，过去五年，帝亚吉欧洋酒集团旗下苏格兰威士

忌品牌净销售额强势增长50%，2011财年苏格兰威士忌总净

销售额也已接近30亿英镑。中国作为非常重要的新兴市场之

一，威士忌的消费实力也不容小觑，帝亚吉欧凭借尊尼获加、温

莎等苏格兰威士忌品牌的优异表现，持续扩大着这一分类在华

的市场份额，2012财年以来，帝亚吉欧加快了其在大中华市场推

动高档和超高档苏格兰威士忌品类的步伐，此次投资计划的实

施也将进一步满足中国市场的苏格兰威士忌消费需求。

超薄洗衣机WF1802XEY

帝亚吉欧位于斯贝塞地区的Roseisle苏格兰麦芽威士忌酿酒厂

时尚3C


