
克劳蒂亚·雪佛时隔20年再度担当Guess女郎
20年意味着什么？对于一位女性来说，可能

是美好年华的渐渐逝去，对于品牌来说可能是

从新生到备受追捧的过程。而如果一位麻豆可

以时隔20年重新出任自己曾经代言过的品牌的

广告女郎，用“不老神话”来形容似乎也并不为

过。在品牌创立三十周年之际，Guess特意找来

老牌传奇超模克劳蒂亚·雪佛拍摄了一组纪念

广告片。而且，克劳蒂亚·雪佛在1989年至1992

年期间，正是Guess品牌当年的广告代言人。与

20年前一样的黑白画面、一样的性感金发女郎造型，克劳蒂亚·雪佛真是风

采不减当年！

 James Franco首次执导时尚短片
James Franco近日为7 For All Mankind执

导、拍摄、剪辑了多段时尚短片，多位影星、艺人、

模特儿、音乐人应邀出演，包括Lily Donaldson、

Henry Hopper及Amber Anderson，将洛杉矶生活

展现在观众眼前。James Franco的艺术作品一向

享有盛名，这次是他首次参与广告拍摄，他形容

影片充满怀旧风情：“影片活像是旧时代产物，造

型和衣装都是一派1970年代风情，充满加州的梦幻气息。不少镜头都用了重

曝和层叠影像，仿如记录了一场梦幻的旅程。”该片利用多款传统及数码器

材拍摄，包括76毫米、35毫米、16毫米、宝丽来和平面摄影器材，丰富了电影

和广告的视觉效果，非常特别。

蒋琼耳获2012年度法国奢侈品创新大奖 
由法国文化部与奢侈品创新协会共

同主办的第11届奢侈品与创新论坛于近

日在巴黎举行，“上下”首席执行官及艺

术总监蒋琼耳被授予了“和谐创新”奖

项。法国奢侈品创新大奖是为表彰奢侈

品行业最顶尖的创作者和管理者而创

立，由包括媒体、文化人士以及业内专家

在内的多方人士评选产生，共设优雅、和

谐、发明、革新、原创、勇气、魅力、安宁

和珍罕九个奖项，今年还特别增设最佳管理、年度卓越金奖。

安娜索菲亚版Carrie造型曝光
被称为“欲望都市前传”的时装美剧《凯莉日

记》现场照流出，安娜索菲亚·罗伯饰演的少女版

Carrie造型无疑是大家期待的焦点。在《凯莉日记》

片场，安娜索菲亚·罗伯一头金色乱发很是醒目，着

装上也不乏鲜亮的色彩以及有趣的个性单品点缀，

丝毫没有沉闷之感，让人对该片愈加期待。

近日，Olivia Palermo登上乌克兰版

《ELLE》4月号封面，并拍摄了一组时尚大

片，继续走复古名媛路线，置身于豪华酒店

内，演绎来自Lanvin，Mango等多套服装，华

丽而优雅。

中国超模刘雯在美国已经是辨识度最

高的中国面孔之一，因此这次由她带领《T 

Magazine》的读者认识中国，在书院、竹林、

古镇留下影像，用尽可能浓缩的方式，让世

人认识到中国的独特文化。

《Vogue UK》这

次就找来他们最引以

为傲的本国超模Kate 

Moss，由擅长制造仙

境般华丽场景的Tim 

Walker在巴黎的丽思

酒店拍摄。身材娇小

的Kate Moss在一众华

服的映衬下，继续睥睨

众生，像个女王，满足

世人的幻想。
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这边，电影院里安娜正让观众为她的隐忍苦情叹息不已；那边，时尚圈里的

汤唯正让粉丝为她的光彩夺目欢呼喝彩。汤唯此次为Forevermark拍摄了一

组珠宝大片，她的独特气质让这股子珠光宝气也透露出些许文艺范儿。

封面秀

“我觉得现在的中国设计元素是给投

资人和外国人看的，不会卖得太好的。作为

消费者而言，我想找中国独特的东西。也有一

些设计师学习西方的风格，但也不能盲目抄

袭，看到一个东西好，要沉淀一下，想想为什

么好看，不要只吸收了西方的一些表象，没有

看到背后的文化底蕴。”

——时装设计师叶明子

“我能在时装界走到今天，只能从内心

深处讲一点，设计有时会很偶尔创造很完美

的作品，连自己都会感动，但这不是你自己做

的，是上帝给你的偶然之力，但你要有等待

的耐心和力量。”

——时装设计大师山本耀司

“现在是混合性时代，因为纯风格性

的创新已经走到尽头了，你看最好的油画，最

好的中国画都做到尽头了，怎么看还是以前的

大师做得好，只能重新再组合，这也是未来

的审美方向。”

——时尚摄影师陈漫

“中国的时尚界缺乏一个媒体权

威，我们的时尚媒体都是一边倒地表扬

人，虽然是支持原创但这样一片夸的状态是

不可能塑造权威性的，因为你不客观，那就

没有专业和权威可言。”

——设计理论家王受之


