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坚定地说，是的，我想好了。话音一落，唰地泪流满

面。导演给出了开放的结尾，女儿究竟选择母亲还

是父亲观众没有答案。

影片的英语片名，导演用了“Separation”，意为

“分离，分开，破裂，断裂”，而不是专指夫妻离异

的“Divorce”。可见虽然表象故事是讲述一对夫妻

婚姻的破裂，然实指伊朗现实问题的根源在于社

会中产阶层与贫民阶层关系的断裂。关于“流产原

因”也是一个罗生门的处理，每个人都在撒谎，每

个人都有令人同情的苦衷。最牛逼的编剧是令观

众看完故事，茫然黯伤，不知究竟谁错了。观众的

心因此同故事中的人物融化在了一起。

对于中国电影来说，如果导演们看完这样

一部佳作没有出一身冷汗，那么我们仍旧离电

影强国路遥遥其修远兮。敏感的题材限制下出

炉的精巧作品，难道还不能带领影人们冲出创

作瓶颈？在武侠、史诗、视觉、特效泛滥大肆惑

目的今下，中国影人的摄影机还不愿降下你高贵

的头颅吗？

投资仅三十万美元的伊朗影片《一次别离》斩获了岁末年

初几乎所有最具分量的奖项，金球奖最佳外语片，奥斯卡最佳

外语片，柏林金熊，亚洲电影大奖最佳影片、最佳导演……没有

人知道这部讲述伊朗平凡家庭故事的小成本电影究竟还能赢

得多少惊叹，像那只于石中横空迸世的荒野灵猴，败了十万天兵

天将。只要它现身的竞赛单元，几乎无一失手。

平实冷静的镜像语言，家常琐碎的人物对白，大量肩扛的

主观镜头，无任何特技的表现手法，一切表象处理简单得像电

影系的学生作业，然而内在功力却是金庸笔下隐居少林的扫地

僧，其貌不扬，出手惊世。它的创作集聚了一部真正上乘佳作的

全部元素，朴素、动人、智慧、深邃。行至最末，观者无不如鲠在

喉，半晌滚出两字：好片。

国际影坛震动了，在满是愈发令人眼花缭乱的数字技战

的硝烟中，久违了这样一种平静，用心讲故事，关注现实，把摄

影机下降到与生活平视的高度，内心充斥着柔和却饱满的力

量，向着未来与希望喷射呐喊。

导演，同时也是编剧，在影片的开场设计，就展现了作为创

作者视角之高超，第一个镜头，摄影机的机位竟然是在一台影

印机里，用一道影印机工作时自左向右的游走光束来划开这场

“离别”的开端。这是摄影语言的独特视角，同时也开始向观

众展示故事文本视角的无与伦比。代表伊朗社会两个阶层的

家庭因为一场主雇关系而聚拢在了影片里，中产阶层的西敏家

中，妻子和丈夫正在谈判离婚。贫民阶层的瑞茨家中，丈夫因欠

债而面临绝境。西敏与丈夫离婚的争端在于女儿的抚养权，丈

夫纳德以不愿抛下年迈痴呆的父亲为由拒绝与妻子一起带着

女儿出国定居。妻子出走后，丈夫雇用瑞茨照顾父亲，在一次意

外争执中伸手推了怀有身孕的瑞茨，后者控告他施暴导致自己

流产。这个原本因夫妻即将离异而陷入混沌的中产家庭更是雪

上加霜。最后一场戏是影片的高潮，女儿目睹了整个纠结事件

后，在法庭上被迫回答她在双亲中选择谁共同生活，12岁的女儿
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下降吧，摄影机
 文 l 陈黛曦   图 l 资料

《一次别离》
导演：阿斯哈·法哈蒂 

主演：蕾拉·哈塔米

     佩曼·莫阿迪

专访曼富图全球市场及传播总监，西蒙娜·格伦布女士

将“想象无限”进行到底
来自意大利的曼富图是全球摄影配件市场的领军者,多年来致力于为摄

影、录像及生活娱乐提供专业服务。去年，曼富图启动了“想象无限”创意作品征

集活动，试图将“分享图像”的理念融入广大摄影爱好者及互联网“晒客”的生

活方式中。

 文 l tina  林仔   图 l tina

自1972年成立以来，曼富图始终以支持并

简化记者、摄影师和制片人的工作为使命，致力

于为摄影、电影、戏剧、生活娱乐和视频市场设

计并制造各种摄影器材和照明配件。旗下拥有

两大系列的产品：Manfrotto和Vitec Brands。前者

包括曼富图三脚架、Lino摄影服等，后者则包括

捷信三脚架、卡塔摄影包和美国国家地理摄影

包系列。其产品分布在意大利，法国，德国，英

国，中国，日本，香港和美国，加上独立经销商遍

及世界140个国家。曼富图秉承了源自意大利的

卓越品质和不断追求的创新精神，成为全球影

像行业高端配件领域无可争议的领袖。

去年，曼富图正式启动其“想象无限”之

旅，诚邀网友通过上传摄影作品、投票、分享

等方式参与“想象无限宣言”甄选活动，鼓励

世界各地的人们用美好的文字和图片来分享自

己的想象。为包括美国、英国、法国、德国、意

大利、中国内地与中国香港在内的世界各地

消费者打造并提供了一个前所未有的国际性

舞台，试图让整个互联网上的“晒客”人群，包

括独具创意的业余选手到训练有素的专业人

员，都可以通过语言和图像的形式在互联网的

平台上分享他们对于想象的独特诠释。

富图的Compact紧凑型三脚架，今年推出了

白色款，轻便紧凑、小巧时尚，在年轻人中很

受欢迎。另外今年我们还会推出新产品LED

灯——夜间拍照光线不足时，消费者可以使

用曼富图LED灯可以进行补足，哪怕用很小的

照相机也能拍出很好看的照片。

生活周刊：您提到的这些产品与本土
的产品相比，最大的优势在哪里？

西蒙娜女士：首先曼富图的产品在外观

设计上就非常吸引人，消费者很乐意带着它

们出门，因为非常体面。此外曼富图始终以优

秀的设计和稳定的品质赢得用户信任，我们

期待和消费者进行沟通，通过了解消费者心

理，不断推出更新换代的优质产品，满足消费

者不断提升的需求和期待。

生活周刊：您认为中国的消费者与其
它国家的相比，在选择摄影配件上有何不
同的喜好？他们喜欢怎么样的曼富图产品？

西蒙娜女士：中国消费者更愿意直接

选择高端的曼富图产品，因为曼富图是意大

利的品牌，很好地体现出了意大利品质和设

计。此外，许多中国消费者也使用很好的照相

机，他们觉得用好的三脚架或其他配件与相

机搭配，可以使摄影师显得更专业，更有范。

生活的美好，源于分享

生活周刊：“分享图像”这个概念对很多
中国消费者来说比较新颖，曼富图品牌通过
什么途径传递“分享图像”这一的生活态度？

西蒙娜女士：从去年起，曼富图开始在

全球推广“分享图像”的信息。2011年5月份我

们在纽约召开了一场发布会，发起了一个叫做

“想象无限”的全球推广活动，向全球消费者

传递“想象无限”的概念，并首次赞助了威尼

斯电影节，发布新产品的同时邀请众多摄影师

拍摄红地毯，通过这些活动把曼富图的产品和

品牌形象传递给全球消费者。

10月份，“曼富图想象无限摄影体验

馆”登陆北京，与中国消费者作了面对面沟

通。曼富图互动体验馆是一个特别典型的意大

利互动方式，即和消费者近距离互动，获得摄

影体验。此外我们通过眼下中国比较流行的社

交网络，比如新浪微博，邀请消费者到曼富图

体验馆拍照并通过网络分享照片。在所有宣传

渠道中，我们都使用最好看的照片，充分展现生

活的美好，和参与者的创造力和想象力。

从纽约让大家了解“想象无限”概念，到威

尼斯让全世界的朋友们参与分享，最后在北京

让消费者亲身体验“想象无限”——曼富图希望

通过各种方式鼓励喜欢摄影的人“分享图像”。

生活周刊：曼富图“想象无限”的宣言
去年吸引了很多“晒客”参与，今年曼富图
还会继续征集吗？

西蒙娜女士：去年通过摄影比赛让消费

者参与，从中选出优秀作品邀请知名导演拍

摄发布，这是一个相对完整的计划。今年我们

会换一种全新的方式，详细计划很快就会公

布——也许等到春暖花开的时候，曼富图会

给包括中国摄影爱好者在内的全球消费者一

个惊喜，大家敬请期待。

曼富图碳纤维脚架

曼富图STILE背包

曼富图力求成为中国摄影爱好者的福音

生活周刊：曼富图是来自意大利的品
牌，很多中国消费者相信意大利的品牌有
很好的设计理念，可不可以为我们介绍一
下具体的品牌理念。

西蒙娜女士：曼富图是全球摄影配件市

场的佼佼者，我们致力于通过推广品牌和产品

中蕴含的优良品质，推广意大利的风格和生活

方式。更重要的是曼富图致力于通过“分享图

像”这个渠道，把来自意大利的生活态度传递

给我们的消费者。

曼富图进入中国市场已经超过15年，一直

是三脚架领域的领导者，无论是品质还是设计

含量都是这个行业的标杆，也是竞争对手看齐

的对象，自然很受中国摄影爱好者的青睐。中国

的消费者买东西喜欢一步到位，即使是一个入

门级别的摄影爱好者也希望一次性买到最好

的产品，从而通过自己的不断学习提升摄影技

术。而曼富图对他们来说，绝对是一个值得信

赖的品牌。

生活周刊：中国消费者在摄影理念和
生活方式分享上处于刚刚起步的阶段，曼
富图会不会推出适合中国入门级摄影爱好
者的产品？

西蒙娜女士：当然有。我们把喜欢分享

生活方式的消费者称之为“晒客”。曼富图为

“晒客”推出了许多代表性的产品——比如

轻便、潮流的STILE摄影包，可以同时收纳照

相机、镜头和三脚架，不仅使用方便，且极具

都市感，并不像传统的摄影包那样单调。曼

《情谜》 @麻绳：看片名和海报我以为

这是一部关于谁爱我我爱谁这类问题的迷情

片，影片开始也确实挺文艺范儿的，没想到过

了一阵子就开始一惊一乍地吓唬人了，然后就

叮叮咣咣地死人了，然后又叽叽喳喳地开始推

理了，最后是一个神神鬼鬼的结局……

《异星战场》 @窗边草：已经数不清

在美国这片并不古老的大地上，究竟蕴藏着

多少位超级英雄，他们或科学变异、或动物

附体、或天生神力，再或者外星使者……数

不清的各种神灵被好莱坞的大导们轮番刻

画，英雄变得这般唾手可得，我们是否还依

旧为他们撒花？

《玩命追踪》 @莫莫好：整体风格很

英伦：英国腔，语言的幽默，脏口，暴力。暴力

特警+小报记者+连环杀手+吸毒女警+血

腥+侦破=重口味。

《嫁个100分男人》 @伤逝：微博、团

购、婚庆网，几个植入广告关键词连起

来，还真代表了王晶喜剧的气质——娱

乐、商业、八卦。在王晶的喜剧世界里故事和

主题都只是用来维系九十分钟的笑料的，所

以故事到底是嫁个0分还是100分的男人都

无所谓。


