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近来在社会上备受关注的剩女剩男问题又再度成了影评人和观众热议的话题，前者关注这一类型电影的题材
和选角，而后者则更关注那些剧中黄金剩斗士们追爱时的鸡毛蒜皮和苦辣酸甜。当杨年华和唐微微们纷纷在被标
签化之时，导演孙周，此时就像个旁观者一样静静地站在镜头后，小心地观察着银幕外真实的世界。
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孙周 I 不要被生活吓破了胆

财富决定不了爱情
生活周刊：前有《那些年》，后有

《LOVE爱》，今年的情人节档期仿佛
被台湾小清新爱情片所充斥，作为内
地导演，您认为您的优势是什么？

孙周：优势还真谈不上，无论是来自

哪里的导演，他电影所选取的角度肯定

是和其他人不同的，角度的不同也就决

定了影像画面的不同，而且一旦拍完之

后，这部电影就是一个独立的生命了。哪

怕只有一个人买票进电影院看，这部电

影也是有价值的，选择的权力主要还是

在观众手上。

生活周刊：和您之前作品的文艺
路线相比，这部《我愿意》无论是题材
上，还是风格上都有很大变化，为什
么会想到要拍这么一部反映都市男女
婚恋主题的电影？

孙周：最初在网上看到这个本子就

觉得很有意思，当时就有种要把它拍成

电影的冲动。吸引我的不仅仅是故事本

身，或者是那些精彩的对白，更重要的是

我在里面看到了中国人的生存处境，在这

么一个高度物化的社会里，男男女女在

初次见面时的一见钟情是天赋直觉还是

意外的错觉？脸红心跳是不是还像过去

我们谈恋爱时显得那么重要？财富和金

钱会不会对两个人的感情有所影响？

生活周刊：那通过您的观察，财富
会不会像今天大家所公认的是左右感
情的最重要因素呢？

孙周：如果我理想主义地选择说

“不是”，可能只是说出大家心中那个一

厢情愿的答案，但并非事实。过去我们如

何定义一个“好人”？他可以没钱，他可能

刚够养家糊口，但是他必须有独立的人

格；再看看现如今我们定义“好人”，需要

和太多量化的标准相协调，他必须是成

功的，他必须有车、有房、有这有那，但他

可以不用独立，他可以有个好爹，可以有

个富妈等等。曾经在美国有个很著名的

街头试验，给路人随机翻看试验者手中

的照片让他们判断照片中的哪些人是好

人哪些人是坏人，结果那些五官端正长

得好的人被大多数人认为是好人，可见

相貌直觉在人初次见面的时候起了多大

的作用，但在第二轮试验者再给路人看

照片的同时附上了照片中人物的职业，这

下调查结果立马起了很大的变化。

生活周刊：这么说，你是同意财富
决定爱情的言论吗？

孙 周：不不不，我的观察还没完

呢！我在看完小说之后，自己也跟着社会

学家一起去做过调查，看看大家到底是

什么观点，结果发现财富固然重要，但绝

非全部。调查中北京有对老夫妻让我很

感动，他们退休后的生活就是两人一起

环球旅行，他们说他们都彼此知道对方

在自己心中的位置，如果总是站在自己

的角度来建立价值判断，超越自己能力

范围地去思考问题就会把两个人拖得很

累，相互拥有才能决定能否共度余生。

生 活 周 刊：这一次 尝 试 商 业 大
片，并且很多观众诟病《我愿意》中有
太多的广告植入，会不会担心自己的
转型不成功？

孙周：我承认这部电影是一次典型

的商业运作，从剧本到演员再到后期的

宣传完全是按照商业片的思路来运作

的。不过观众对广告并不陌生，我相信

成功合理的植入将减少观众对广告的嗤

之以鼻，投资方的要求我也不是统统都

照单全收，有些广告并不适合放进电影

的，我一律都婉拒了，为此还曾和植入广

告公司起过冲突发过火呢。不过我相信

商业片模式将是中国电影市场上的一个

新课题，不仅仅是对我，也是许多其他类

型影片导演今后可能面临的。

剩男剩女是被生活吓破了胆
生活周刊：您怎么看现在大城市

里比较普遍的剩男剩女问题？
孙周：中国现在发展的速度那么

快，机会那么多，年轻的男女们要在不同

的位置上去奋斗和打拼，发现一旦被工作

所包围，自己就被“剩”下来了。就好比在

上海这座城市里，有很多像电影里唐微微

那样的女强人，她们经济上独立，人格上

更独立。长久以来的事业心使得她们渐

渐开始用工作的眼光来对待爱情，一旦遇

上追求者，她们喜欢选择用相互窥探的方

式来“爱”对方，当杨年华们大胆表白的时

候，却又被生活吓破了胆。

生活周刊：什么叫做“被生活吓

拍过《周渔的火车》
《秋喜》等 一系列
文 艺片之 后，孙周
也开始尝试《我愿
意》这样的商业电
影，并 在 电 影 中加
入了自己对社会热
点的观察。

破了胆”？
孙周：这是我很喜欢的一句话，也

是电影原著里的一句话。如果看过电影

的人应该都对里面王洋领着唐微微蹦

极的那一段有印象，在香山顶上纵身一

跃的那一瞬间，唐微微忘我了，她不再

是那个职场上的女强人，生活中处处

设防的黄金剩斗士，那一刻她想起了她

最纯粹的岁月，可能是大学里的，也可

能是高中里的，那是一段人还未被社会

所侵扰到的时光，就像米开朗基罗，他

之所以被公认为是最伟大的雕塑家，就

是因为他将自己的直觉和天赋发挥到

最极致。现在的我们总是随着年龄的

增长而无奈地告别过去，总觉得过去的

是最美好的，同时对未来持警惕的态

度，人一旦有了企图心之后就容易怀疑

别人哪怕是善意的关心，所以一定要呼

吁大家“不要被生活吓破胆”就是这个

道理。

生活周刊：您怎么看待像杨年华
这种有点装穷的富家剩男？

孙周：我不同意剧中的杨年华是在

装穷，只是和喜欢用钱解决问题的王洋

在一起的时候，杨年华显得有点“抠”，但

是在生活中杨年华是属于那种既有才

又有财的人，你说他是剩男么？他又不

是，在心仪对象面前懂得生活，懂得浪

漫，这样的男人从来都没把自己当做是

找不到老婆的剩男，相反，对待感情专

一，没有刻意掩饰自己，所谓的“装穷”也

是在“被生活吓破胆”的唐微微面前的

一种淡然处之。如果大家一味按照年龄

和长相来判定剩男或是剩女，那么想必

剩男剩女们自己都不会答应。

央视腾讯共筑“3·15”诚信长城
2月23日，中央电视

台与腾讯公司在京举行

了2012年3·15晚会网络筑

“诚”行动启动仪式。这

是今年3·15晚会主题传播

活动的第二站。3·15将通

过腾讯这一国内网友数量

最大的互联网平台，实现

传统媒体与新媒体的无缝合作，共同维护

消费者权益。

中央电视台财经频道总监郭振玺、中

央电视台财经频道副总监韩青、2012年

3·15晚会总导演尹文、石强，腾讯公司副总

裁刘畅出席了本次活动。

“用诚信筑起我们新的长城”是今

年3·15网络筑“诚”行动的行动口号，中央

电视台财经频道总监郭振玺表示，3·15
晚会22年来的发展是中央电视台和合作

伙伴共同努力的结果，是政府推动的结

果，是消费者积极参与的结果。今年的筑

“诚”行动，希望通过网络平台，利用最新

的互联网产品，比如腾讯的微信，共筑维

护消费者权益的诚信长城，更好地推动消

费环境的建设和完善。

“腾讯有责任和义务让消费者通过

互联网和新媒体获得更多伸张权益的渠

道和方式，这也是我们与央视在3·15上长

期合作的重要原因。”腾讯副总裁、互联

网与社会研究中心秘书长刘畅认为，“腾

讯本身就是一个汇集了数以亿计消费者

的大平台，央视3·15则是极具影响力的品

牌，双方的合作不仅能充分唤醒腾讯用户

的维权意识，更可以让他们方便、快捷地

通过腾讯平台上的多个渠道反映消费问

题。”

据悉，这是腾讯与中央电视台在3·15
行动上的第四次联手，在之前的三年合

作中，腾讯网友本身的

维权意识和公益愿望在

双方合作的平台上得到

了充分体现。据刘畅介

绍，2009年双方发起的

主题为“点亮QQ，传播维

权愿望”的图标传递活动

中，参与网友突破了4700

万，营造了十分热烈的维权氛围。今年，包

括腾讯网、腾讯微博、QQ邮箱、企业QQ和

微信在内的多个腾讯产品已形成了一个立

体的网络，对3·15提供全方位支持。消费

者不仅可以通过腾讯网3·15专题页面了解

各类相关新闻和信息，还可以添加3·15官
方微信号CCTVQQ12315、企业QQ号12315

为好友，给3·15的QQ邮箱12315@qq.com

发送新闻线索，同时，也可以关注3·15的腾

讯微博，参与315相关话题的各种互动。

今年3·15网络筑“诚”行动最大的特

点就是与时下网络最新应用工具的广泛

合作，微信就是其一。据腾讯微信产品人

员介绍，消费者可以通过添加3·15的官方

微信账号CCTVQQ12315或扫描二维码与

315成为好友，并可通过文字、图片和视

频等多种形式向3·15直接爆料或谏言。据

微信相关负责人介绍，腾讯开发了专门的

Web端后台支持，以便对消费者提供的信

息进行筛选、处理和搜集。

3·15晚会剧组之后将陆续发布一系列

“3·15征集令”、权威发布、12315投诉排行

榜等，通过网络平台利用微博、微信、QQ

等网络新媒体传播方式积极与网友互

动，传递诚信的信念。

全 国 消 费 者 还 可 拨 打

01068579889-315，或发送邮件至12315@

cntv.cn或12315@qq.com进行消费投诉或

线索举报。


