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法国有一条令外人看来奇怪的规定：冬天不准赶

走未付房租的房客。法国《建筑与居住法典》规定，由

法院作出的关于驱逐违约房客的“勒令迁让”法令，每

年冬季（11月1日起至翌年3月15日止）必须暂停执行。

为什么会有这样的法律？还要从法国慈善事业的

标志性人物——皮埃尔神父说起。1954年冬季的一

天，他在街头看到一位因和丈夫离婚被无情赶出家门

的妇女冻死街头的一幕，临死手里还抓着前一天被丈

夫驱赶出来的驱逐令。这悲惨一幕深深刺痛了皮埃尔

神父。第二天，他通过电台向全法发出呼吁：“法国所有

的城市，所有的街区，所有的家庭，从今天起，都应该无

偿的接纳露宿街头，受苦的人。”

皮埃尔神父的呼吁立刻得到法国人的呼应，人们通

过自家收容、捐助食品、药物资金等方式，找寻照顾那

些无家可归者。后来在皮埃尔神父的屡次提议下，法国

政府通过法令：冬天不准赶走房客。另外，该法律规定

几种情况不受保护之列：1、已获得体面住所的房客及其

家庭；2、因住房不卫生被驱赶的人；3、以撬锁方式进入

非法占用空房子的人。该法律核心是：保护那些诚实房

客，给予他们一段时间喘息和更多宽容。

“冬天不准赶未付房租的房客”法令出台伊始，即

刻受到穷房客和人道主义组织的欢迎。但它也招来了

很多房东的不满：“保护穷人没有错，可是房东的损失

由谁负责？该法律助长了拖赖房租之风。”

这自有一番道理。但很多人觉得，穷人遭驱逐会即

刻无家可归，富人少挣钱也不至于露宿街头，这或许是

法国人道主义者的一番心境。

最烦有人插队，因为觉得必须要排队，先来后到

才公平。可是队该怎么排呢？前面三个人如果并排着聊

天，他们心里或许清楚彼此的先后顺序，后面的人怎么

分得清楚？他们歪歪扭扭形成的又是“队伍”吗？

ATM取款机、洗手间、巴士候车点、餐厅结账

处，这里的队伍笔直、清晰可见。排队也是门技术

活，为什么他们排得那么干净利落？

前不久，读到一位人类学家James L. Watson1997

年关于“麦当劳在香港”的研究时，我才发现了这个排

队的秘密。1975年麦当劳进入香港，香港和世界其他许

多地区一样拒绝接受美国式的规则——“排队”，他们

在无序中“抢夺位子”。麦当劳的经理为了反对这样的

混乱场面，在付款处引入了“排队管理员”。至此，直到

1980年，排队文化才在香港的麦当劳普及开。而麦当劳

的消费群体又主要是年轻人，排队文化慢慢在年轻人

中蔓延，30年过去了，影响是潜移默化的。

然而，教会大家排队的另外一个角色是九龙巴士

公司。1970年代早期，他们在天星小轮候车大堂用栏杆

分流乘客。它可以作为香港公交站点和出租车等候点

排队习惯的开始点。如今，看看大巴候车点，它在设计

上就有一些栏杆。杆上写着等候的某一辆车号码，因此

如果一个站点有几辆车，乘客可以分开排队而不至于

拥挤在一起。

即使到现在，香港地铁的高峰期也仍旧在车厢外

有管理员，举着牌子，挥着手势，让我们往左或往右、停

下或向前走。或许，这“地铁管理员”同样也会在40年

后消失，成为我们生活的常识。
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智能广告牌只认女性

一块“特别”的互动广告板将在伦敦牛津街上的一个公交站亮

相，它内置的摄像机能测量站在面前人物的面部特征，然后只向女

性显示广告内容，其识别正确率高达90%。据报道，该广告全长40

秒，是一个关于在全球促进妇女受教育的慈善广告，男性读者如站

在广告牌前，只能被引向一个相关内容的网站。慈善组织称，不让男

性看到内容是为让他们“体验性别歧视”。据介绍，这块智能互动广

告板根据站在面前的人物两眼间的距离、鼻子的宽度以及下巴的形

状来判断读者的性别。有广告专家表示，该广告的出现标志着未来

个人化广告的前景“无可限量”。

3万年的种子开了花

俄罗斯科研人员公布一项最新成果，他们复活了3万年前的

植物种子，种出整株草本植物，还开出白色花朵，经放射性同位素

测定，这些种子的历史可追溯到3.18万年前，表明这是迄今种活

的最古老植物。研究人员介绍，他们在西伯利亚东北部下科雷马

河沿岸发现70多个古松鼠洞，这些洞位于距地表下方20米到40米

处，与猛犸、毛犀牛等古哺乳动物骨骸处于相同年代的永冻层。研

究人员在松鼠洞内找到多种古植物的种子和果实样本。研究人员

说，这种古植物的复活证明，永冻层成为古生命形式的自然存储

地，对于研究和搜寻传说中消失的古生物种类具有重要意义。
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会走路的“计算机牛仔裤”

荷兰电脑专家德奈斯及斯

米特发明了一种“计算机牛仔

裤”，这条牛仔裤上有蓝牙键

盘、扬声器及无线鼠标，只需在

电脑上插入USB设备，裤子就能

实现无线操作。据报道，穿着这

种牛仔裤的用户从此就能一边走

动，一边敲打着大腿上的键盘等

控制计算机。新发明的原型是由

二人用手工缝制而成的。德奈斯

表示，“计算机牛仔裤”只比普通

牛仔裤稍重一点，如正式推出，预

计售价约为250欧元。

“狗狗频道”，为小狗度身定做

美国圣迭戈本周推出“狗狗频

道”。这一频道不是为“狗迷”们开

设，而是为小狗度身定做。频道负责人

说，“狗狗频道”24小时播出，让独自

在家的宠物狗们不再寂寞。“狗狗频

道”播放的节目内容简单，比如播放一

群小狗玩球的画面，让“观众”感觉兴

奋；或者播放小狗睡觉的画面，让“观

众”平静下来。有的节目是从小狗的视

角出发，拍摄车窗外的景色。

手机程序助你科学喝咖啡

咖啡能够提神，那么，喝多少、什么时间喝才不会影响

睡眠或带来其他健康问题？美国宾夕法尼亚州立大学研究

人员开发出一款手机程序，帮你科学喝咖啡。程序名为“咖

啡因地带2”(Caffeine Zone 2 app)，可免费下载。用户只要

输入自己的喝咖啡习惯，比如已喝了或打算喝咖啡的量，开

始饮用的时间或喝咖啡的速度（4个选项），程序就会估算

出未来24小时使用者血液中的咖啡因浓度，然后以坐标图

表给出适当建议。横向坐标显示时间，纵向坐标显示咖啡

因浓度。“咖啡因地带2”使用于所有类型的咖啡因摄取方

式，比如口香糖、咖啡、茶、运动饮料。

花花绿绿的都市，开放性感的画面总那么轻而易

举就闯入眼帘。举目之望，诱惑无处不在。成年人有心

门把关，孩子们纯真的双眼可都像海绵。

于是英国的家长们担忧，在这种性渲染的环境

中，自己孩子的思想和行为都会受到污染和影响。

英国广告标准局在广泛征询意见之后，准备对学

校附近的广告牌施行管制。即在学校周围100码（1码

=0.9144米）的范围内，禁止张贴性感广告。所谓性

感，当然离不开暴露，所有只穿着内衣内裤的广告自然

都在被禁之列。此外，穿得多不等于不性感。如果广告

中的模特有煽情姿势或眼神，看上去隐含性挑逗，哪怕

穿成熊叔熊婆，广告还是有可能被封杀。

这一招出台，为花朵们健康成长看上去功利千

秋。且新规定不是一次性计划，为保护青少年和儿童

不受性渲染环境污染，今后还有相关规定跟着出笼。

只是，该规定仅在学校周围100码范围内适用。出

了这100码，仍是花花世界。我家楼下走10分钟就有一

家学校。每天孩子们上学放学，必经喧闹的主街。主街

上各类广告形形色色，不乏性诱挑逗类。孩子们天天

来来往往，早已目染成疾。广告局的良苦用心在校园

100码之外完全不起作用。再者，从广为传播的媒介上

获取有关性感的信息和图像轻而易举，所以有人抨击

这百码禁令实为自欺欺人。欲严格管制青少年能够接

触到的广告信息，显然绝非禁止性感广告张贴那么简

单。

不过至少，为自己后人想到了，也用心做了，尽管有

效区域仅有100码。
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专栏作者（伦敦）

禁止性感


