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■资讯

TCL抢滩中国高端电视市场
郎平代言XESS电视国庆大热

十一国庆黄金周刚刚过去，彩电市场一改往
年粗放式发展、中低端产品占据绝对份额的态势，
大屏精品成为市场核心主流，带给市场一股无法
阻挡的品质回归浪潮。

“今年的十一黄金周，中高
端市场尤其是曲面电视市场迎
来了一波高潮。”业内人士表
示。他认为，随着科技的不断发
展，消费者对彩电的要求也日益
提升，曲面、HDR、量子点等中高
端产品潜力逐步爆发，让国庆市
场好不热闹。

在众多彩电企业的战绩中，
TCL无疑是耀眼的那颗星。据TCL
方面介绍，国庆黄金周期间，受益
于强有力的产品支撑以及体坛风
云人物郎平的代言，TCL高端副品
牌XESS创逸的电视产品一经发布
便成功引爆高端市场，在这个重
大利好的驱动下，TCL曲面电视销
量更是一路遥遥领先。

据了解，TCL在9月28日发布
了高端副品牌XESS创逸，并邀请
郎平成为XESS创逸电视产品的形
象代言人，在行业引发了非常大
的反响，被誉为中国彩电业向高
端市场转型的里程碑式巨作。

TCL方面介绍，XESS创逸定
位于满足精英人士对卓越的追
求，这类群体的共同特征在于他
们追求生活的品质与品位，注重
细节工艺体验, 展现独到的个
人风格与态度，而从不盲从跟风
随流。XESS产品拥有领先的创
新科技，不仅是 TCL 科技的精
髓，也是显示行业的新标准；
XESS 产品配备了顶尖的配置，
与行业顶尖的品牌合作，力求呈

现顶尖的品质体验；XESS 产品
以全球化的设计团队呈现具艺
术气质与简约现代感的设计语
言；以匠人精神的坚持和要求打
磨至美的工艺细节。

正是对于品质与品位的坚
守，加上郎平影响力的叠加效
应，XESS 电视在国庆大战中一
枝独秀，在意义重大的高端市场
实现全面破局，更是拉动了TCL

电视整体业绩上扬，尤其实现中
高端市场的集体爆发，成为行业
一道独特风景。

观察人士认为：国庆中高端
市场的全面爆发是一个征兆，预
示着中国消费者在历经疯狂追
求性价比之后，开始回归理性消
费，今年第四季度乃至未来很长
一段时间，将是XESS电视、曲面
等高、中端产品的天下。
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月销售业绩喜人
核心数据全面提升

销售简报显示，恒大9月单
月销售业绩475.2亿的，相当于
部分大型房企全年业绩，单独
计算即可排入2015年全国百强
房企销售排行榜第17位。

数据表明，恒大 1 至 9 月
2805.8 亿 销 售 同 比 大 增
117.9%，较去年全年2013亿实
际销售额增幅39.4%，用9个月
即超过行业全年销售历史最高
纪录。就单月业绩来看，恒大
完成连续第三个月行业第一；
连续三个月突破400亿，每一个
月都相当于部分大型房企全年
销售额。

2016年上半年，恒大总资
产、销售额、营业额、房地产核

心业务利润分别达 9999.2 亿、
1417.8 亿、875 亿和 104.9 亿，
同比分别增85.2%、62.8%、12%和
19.1%。恒大高品质、高性价比
的产品、前瞻的战略、紧密型集
团化管理、标准化运营、强大执
行力的团队等多重突出优势，
为其成为全球领头房企奠定了
坚实基础。

位居世界500强
七年增幅达8倍

据悉，恒大集团成立于
1996年，2009年上市当年销售
总额仅303亿元。然而2009年
至 2015年间，完成了连续6年
达成年均增长率30%以上的飞
跃，从1000亿增至2000亿仅用
两年，两者差距迅速缩小，更是
在今年仅用 9 个月就实现反

超。恒大起步并不算早，如今
却在包括销售金额、面积、总资
产、营业收入等各方面全面超
越部分行业企业，成为房企“领
头羊”，反映了其强劲稳健的增
长势头。

恒大仅仅用短短20年成就
了“航母型”房地产企业，7年间
销售额翻了 8 倍，发展速度远
远高于其他世界500强企业，向
世界展示了中国企业的高成长
性，也为中国企业在新形势下
快速发展提供了成功范例。

土地储备充裕
未来目标看齐5500亿

早在2016年的业绩发布会
上，恒大就公布了其在深圳拥有
的 20 余 个 项 目 ，总 建 面 达
1179.2万/㎡。恒大去年还并购

新世界等港资巨头15个超大型
项目，总建面超1700万/㎡；而标
志性项目海南海花岛继去年创
造三大世界纪录后，今年再次热
销。目前，恒大已进入全国175
个城市，项目总数454个，是布
局最广的房企，随着这些优质项
目的相继入市，恒大今年业绩甚
至有望实现100%增长。

财经观察家秦朔近日发表
文章称，恒大在日前公布的
2017-2019年几个核心数据预
期（即销售额未来三年达到
4500亿、5000亿、5500亿，营业
额达到 2800 亿、3480 亿、3800
亿，净利润将达到 243 亿、308
亿、337 亿），属于一个相对理
性，甚至可以说“保守”的测
算。如果恒大进一步发力，就
会大幅超预期发展。
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富士胶片记录
申城点滴“小确幸”

近日，富士一次成像产品新
品体验活动在上海开幕，富士胶
片不仅带来了集颜值与实力于一
身的趣奇俏手机照片打印机SP－
2以及高端洋气自拍佳的三款
mini 70新色，新鲜出炉的“黑白
时光”胶片也首次亮相，征服了魔
都的小伙伴们，一同记录感受着
生活中点点滴滴的“小确幸”。

体验区内为黑白时光胶片
营造了2个独特的空间：素空中
翱翔的黑色飞鸟，黑暗里漂浮的
银色羽毛……在钢琴烤漆质感
的纯色背景里，体验者置身其中
每一次定格就是一幅艺术大
片。而在黑白时光胶片则将这
艺术大片装进了口袋或钱夹，轻
轻松松就都能回家。

而照片只能放进相册是不
是太寂寞了，体验会上各种DIY
达人手把手教你，将一张张简
单的3寸照片华丽变身成为你
生活中的幸福记录者。只要花
上2-3分钟就可以把照片改造
制作成书签，夹在自己喜爱的
书中，也可以订制成为独一无
二的明信片，把旅途中风景和
快乐寄给亲密朋友分享自己的
快乐和幸福或者做成日历，配
合着别具意义的小胶片，不论
是多彩还是黑白，都是真实生
活记录的瞬间，都是确定而真
实的幸福。 青年报 姜卓

沪江网携浦发
助开学季

如何让年轻群体以更低的
成本，接触到更高质量的在线学
习？近日，沪江网校携手浦发银
行联合推出“浦发-沪江网校”
联名借记卡。作为沪江网校在

“开学季”推出的“要你好过”系
列优惠措施之一，解决学习成
长中的金融需求。“学习即成
长，”浦发银行财富管理部副总
经理崔永平在接受采访时表示，
该卡也是浦发银行首次为在校
大学生以及年轻白领定制的一
款专属主题卡产品，希望同学们
在“学习”的同时也能享受便捷
的金融服务。据沪江副总裁宋
建宏透露，此次优惠包括开卡礼
和成长礼，学生开卡即可获得沪
江网校价值300元的联名学习卡
1张，以及“1”元优惠课程和多张
沪江网校优惠券等。此后，持卡
者也可专享沪江网校特惠课程
并为联名卡用户开发定制特惠
专题班等。 青年报 王霞

房企前9月业绩出炉 恒大数据领头地产业
成立仅20年却获爆发式增长

中国的房地产市
场，或将正式迎来“恒大
时代”。

10 月 10 日，中国
恒大（HK.3333）发布 9
月销售简报，内容显示，
今年累计销售额已达
2805.8亿。

青年报 姜卓

恒大集团董事局主席许家印在20周年庆典上发表演讲。


