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温岚助阵大宁音乐季

本报讯 记者 陈宏 近日，歌手
温岚现身2016大宁音乐季的启动仪
式现场，并表示将有望在10月的音
乐季现场和歌迷一起合唱《屋顶》。

旨在打造市民文化空间的大宁
音乐季今年已是开办第9年，除了力
邀实力派唱作歌手助阵，已成功举办
两届的“大宁大民星”将继续为所有
怀揣音乐梦想的人提供展现自我的
平台。从10月10日至23日，持续
十多天的音乐季将会展示众多的音
乐元素，并利用两个周末上演四场
专场秀：10月15日，大宁大民星10
强选手唱响音乐季头阵；10月16日，
沪上独立唱作女歌手蛤小蟆，用旋律
传递情感；10月22日，台湾动感天后
温岚实力坐镇，展示自己的热辣舞
步、独特唱腔和深厚演唱功力；10月
23日，国外原创乐队Limousine将为
现场观众带来一场不同以往的摇滚
派对。

青年报见习记者 明玉君

本报讯 随着《笑傲江湖》、《欢乐
喜剧人》等原创喜剧节目的多季播出
和高口碑，各大卫视也纷纷掀起了

“喜剧风”，然而原创喜剧之路并不好
走，如何持续做出有意思且有意义的
喜剧？在近日举行的“喜剧原创力
量”研讨会上，中国曲艺家协会副主
席王汝刚，上海戏剧学院教授、博士
生导师吴保和等业内人士及专家学
者各抒己见，为喜剧节目的未来发展
支招并提出了期待。

虽然长久以来，中国并不缺乏喜
剧的创作，但一般都是单个的作品，并

未有完整的喜剧节目。《笑傲江湖》总
导演朱慧坦言“喜剧节目相比音乐类
等节目来说，是最难做的，举步维艰”。

这种难度主要体现在两方面，
一是同质化喜剧表演太多，但如果
看过同类表演，就会让观众觉得稀
松平常。二是喜剧人才的稀缺。随
着节目一季季播出，节目就会面临

“选手荒”。而《欢乐喜剧人》总导演
施嘉宁提出的“喜剧节目的南北差
异”也是不可避免又很难解决的问
题，很难在全国范畴内形成统一的
喜剧标准。

而喜剧节目要想在现有的困难
和诸多同类节目扎堆的情况下，求得

突破，走得更远，盲目跟风模仿肯定
是不值得推崇的。上海戏剧学院教
授吴保和就表示，“喜剧不是人人都
能做好，更不是有钱就能做好，重点
在于‘喜剧人’。要牢牢抓住‘喜剧
人’这个关键，在这个点上去深度开
发，才能成功。”

时下大部分的喜剧节目都是“迎
合”观众，但除了“迎合”，更多的还要

“引领”。复旦大学副教授、著名主持
人蒋昌建指出，“喜剧的功能，是心灵
和精神的抚慰，但不同的时代中的观
众，需要的抚慰并不一样。所以，喜
剧节目一定要反映当下时代的人性
与人情，多给社会提供正能量”。

原创喜剧之路怎么走？要迎合更要引领

公众形象管理得好
昨天，名导曹保平继《烈日灼心》

之后的又一部作品《追凶者也》，在上
海交大医学院放映，并举行见面会。
这部让他在上海国际电影节连续第
二年拿奖的电影，走的黑色幽默路
线，而主演刘烨演起来，让人特别信
服——在现场，他收获了最多掌声，
还有“火华社”的众多粉丝来捧场，惹
得另一位主演张译都“不满”了。

火华社正是刘烨在微博账号上
自创的一个虚拟“门派”，他自称“社
长”，平时以夸赞自己美和晒娃为主
题，引起大量粉丝追捧，互动总是在
调侃和反调侃中进行。刘烨的演技
当然毋庸置疑，凭借《蓝宇》年纪轻轻
就拿到金马影帝的他，在之后接了不
少影视剧，但直到“火华社”创立，他
才真正让自己原本模糊的公众形象，
得到了确认和固化。

所以，在《追凶者也》里面认真演
了一个角色，在见面会的舞台上，他又
变成了公认的“老司机”，背景音乐还
换上了《老司机带带我》，非常搞笑。

通过自媒体管理自己的公众形
象，也是新一代“小鲜肉”们共同的选
择。像鹿晗，除了正常的宣传之外，
还经常有痛斥疯狂粉丝做危险跟踪
行为的内容，张艺兴通过自媒体，固
化了自己受粉丝欢迎的呆萌“绵羊”
形象。

长期的形象经营，会带来积极的
结果。舒淇前些时候在接受采访时，

就曾笑着说，自己给了外界“总是在
爱情中受伤、得不到爱的可怜形象”，
是靠着自己此前一部又一部这样的
角色塑造得来的。就像孙红雷，曾给
人阴险、心机的印象，但通过综艺和
自媒体的自黑，他成功地让自己的公
众形象打了个翻身仗。

私下里该怎样还怎样
只要本身具备某个特质，再加上

团队和本人的持之以恒，明星艺人能
够轻易推翻曾对自己不利的公众形
象。但如果你真相信他们就是这样的
人，就显得太幼稚了，他们私下是什么
人，在非公众场合，都会表露无遗。

前些时候，有一部中韩合拍片上
映，某位在其中饰演主角的香港男演
员，平时打造的公众形象就是暖男、
偶像，每次参加发布会，都有无数的
粉丝来捧场。然而，这家片方的发行
人员，却因为他而叫苦不迭。原本制
片方在签他时，合约中都有规定，参
加几次路演，参加几次新闻发布会，
接受多少采访，但最后他突然宣布不
参加路演，导致好几场已经搭好台、
在商场举行的见面会，都无奈取消；
有不少院线因为见面会已经卖出门
票，他不去了之后，非常被动，最终一
怒之下，缩减该片的排片。

到底是出了什么事让他不爽了
呢？片方发行人员告诉记者：“就是
因为有一次他的专访中，媒体多问了
几次另一位男主角和女主角，他就不
开心了。”制片方最终无奈，只能跟他

经纪团队协商，说如果不参加那就按
照合同，将取消的场次退钱，他才来
了上海做宣传，而且只接受两家媒体
的独家专访，不肯出席见面会也不肯
跑影城。“原本我们还有同事是他粉
丝，但这件事情后，立即粉转黑了。”
这位发行人员告诉记者。

新方式还需警惕
因为自己就是发布渠道，所以，

娱乐圈的新玩法，很多明星艺人都掌
握得很娴熟。除了非常恶劣的吸毒、
嫖娼等类型丑闻，他们并不担心一般
性的负面消息，打一个时间差、沉默
一段时间，然后靠卖萌、讲段子、卖
腐，他们就能让公众迅速忘记至少是
不再追究他们偶尔不慎爆出的这些
负面消息。

这样的新生态，对于娱乐圈来
说，当然是有利。因为它促进了娱乐产
业的繁荣，毕竟粉丝要消费的，除了明星
艺人的作品之外，还有明星艺人本人，他
们的段子、才艺，都是给他们加分的。

然而，它也容易产生风险。新媒
体时期的话题，是可以迅速发酵，也
可以迅速冷却的，而影视剧或者演
出、代言，周期都相对较长，对这些明
星艺人一时热度的判断，很可能因为
热点的切换，导致他们遭受损失；或
者由于太过于注重新媒体上的表现，
而忽视了明星艺人本身的表演功力
以及在普通大众中的号召力，导致粉
丝哄抬的电影，最终票房远远达不到
片方预期。

现代锡剧《江姐》
新老阵容近期献演

本报讯 记者 郦亮 成立了 60
周年的江阴市锡剧团这两天在天蟾
逸夫舞台献演他们的经典剧目。前
晚上演的现代锡剧《江姐》，是江阴市
锡剧团今年推出的重头戏之一。该
剧刻画了以江姐为代表的共产党员
为了崇高的理想视死如归、大义凛
然、慷慨赴死、从容就义的光辉形象，
展现出革命先烈们不屈不挠、顽强刚
毅的斗争精神，歌颂了红岩群英的铮
铮铁骨与浩然正气。为了演好这出
戏，全团近60名演职人员齐上阵，囊
括了该团一、二级演员和正在崛起的
后起之秀，阵容十分强大，而崭新的
舞美和音乐，更赋予该剧全新的视听
美感，让这出戏更具看点。昨晚则是

“经典锡剧选段荟萃”，锡剧名家悉数
登台，也颇受好评。

图书版《聪明的顺溜》
漫画式展现军旅风采

本报讯 记者 郦亮《聪明的顺
溜之雄鹰小子》系列图书签售会日前
在上海举行。动画导演卢德响、美术
指导梁盛贵，以及童趣出版公司总编
辑聂政出席了本次签售会，并与在场
读者进行了互动。《聪明的顺溜之雄
鹰小子》是国内军旅题材动画片，以
强国梦、强军梦为时代背景，取材于
真实的特种部队故事，全面展现了中
国新一代年青军人的风采。此次签
售的图书由童趣出版公司联手环球
数码倾情推出，共分为三个系列，分
别为《聪明的顺溜之雄鹰小子：军迷
大图鉴》《聪明的顺溜之雄鹰小子：动
画连环画》和《聪明的顺溜之雄鹰小
子：贴纸故事书》，均以动画为基础，
风格形式却各有不同。动画连环画
选用高清动画抓帧素材，以漫画式的
剧情展现军旅风采，完美再现了动画
故事情节；军迷大图鉴，全面揭秘了
动画的各种细节；故事贴纸书，一边
游戏一边读故事，锻炼手脑。

娱乐圈艺人新类型公关

玩转自媒体，利益与风险并存
■文化动态

除了本报昨天报道的
主动“求撕”、主动“开撕”追
求关注度，在新媒体形势下
的娱乐圈，新类型艺人、新
类型曝光方式，都催生了娱
乐圈的新生态，明星拥有自
己的推广渠道，投资他们的
演出商、片商、代言商自发
地进行话题营造，却很少有
人意识到其中的风险。今
天，记者将继续关注娱乐圈
新生态，为你揭开他们的生
存方式以及其中隐藏的风
险。 青年报记者 陈宏

刘烨头戴“老司机”标签亮相新片见面会。


