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青年报 王霞

尽管属于O2O的“春天”已
过去，但已被O2O“深刻影响”的
行业以及行业中的企业，生活
还要继续。

“最苦最累的活总要有人
做，”点评美团结婚事业部总
经理杨锋在近日举行的美团
点评第三届结婚行业高端峰会
中接受采访时表示，O2O行业已
经过去最初的狂热期，但许多
行业已经因此发生深刻变化，
未来更多将是“埋头苦干”的日
子。据透露，美团点评合并
后，渠道迅速有效合并，如今

已全面覆盖一至四线甚至更
多线城市。

作为O2O改变之下的细分
领域之一，结婚行业近年来已
迅速构建出互联网和移动互联
网洗刷下的新常态。据美团点
评近日发布的《2016结婚行业
蓝皮书》显示，结婚行业正在发
生许多“新变化”。

报告显示，近年来，据国内
出生人口和结婚年龄测算，“结
婚人口总体呈下降趋势”，以北
京上海最为明显。与此同时，
三四线用户比例则有所上升。

其中，河南、贵州、云南、广
西等地发展潜力巨大，这意味

着这些地区“结婚人口较多而
商户供应不足”，此外，四川、河
北、湖南、安徽、重庆等地区的
市场规模也颇为可观。

报告还显示，婚纱摄影、婚
戒首饰和婚宴已经成为“结婚
标配”，而婚宴消费仍占结婚消
费中最大比例，随着85后、90后
成为结婚主流人群，结婚用户
的个性化需求随之增强，新的
细分市场崭露头角。

此外，据蓝皮书中披露的
用户搜索情况显示：品牌词和
商户词的搜索量已经占到总搜
索量的49%，这说明，“用户越来
越受到品牌的影响”。而美团

点评App的分位置流量二八分
布（前20排名商户覆盖75%以上
用户）也从侧面说明了这一点。

“未来，或将有更多行业品
牌商家涌现。”美团点评高级副
总裁姜跃平在接受采访时指
出，中国经济和互联网的发展
已经进入下半场，人口红利带
来的爆发式增长已经不再，结
婚行业也不例外，未来的美团
点评O2O将不再仅仅是帮商户
做营销、做交易额，而是要真
正能够用互联网、用IT全面提
升整个行业的效率，赋能商
户，推动整个结婚行业的健康
有序发展。

去年，周杰伦以“首席惊喜
官”的身份加入唯品会；1年后，

“周太太”也接过唯品会副总裁
冯佳路手中的“唯美仙仗”，宣布
正式成为其代言人。

明星高管已不是新鲜事，但
明星IP同入一家电商平台“共
事”，却并不常见。

不过，“周太太”昆凌此次并
非以“家属”身份入职。“我们欣
赏昆凌对于时尚的品位与热爱，
以及对精彩人生的追求与实现，
与我们所倡导的‘每位女性都可
以勇敢做自己’的理念不谋而
合，”冯佳路在接受采访时透露。

相关信息显示，昆凌受邀成
为代言人与其“周太太”的身份
并无官方联系，“双方签有独立
的合作协议”。

业内认为，此次昆凌成为唯
品会“唯美凌感”的代言人，或将
为其“从商品销售平台向时尚生
活方式平台的升级之路再添动
力”。

“随着电商领域日渐成熟，
粉丝经济将在未来一段时间内
持续发挥作用，而时尚也将继
续成为众多平台发力的支点。”
一位业内人士在接受采访时表
示。

昆凌加盟唯品会 再燃粉丝经济

电商进化：销售平台到内容入口

互联网发展下半场：赋能O2O细分领域变革

用户的年轻化，令明星 IP的号召力与日俱
增。继去年周杰伦以“首席惊喜官”的身份加盟唯
品会后，近日，“家属”昆凌亦受邀加入。

“女性要勇于做自己，尤其是升级为母亲以
后，美的定义就是要通过内在的自信和智慧让自
己活得更精彩。”近日，刚刚晋升辣妈1年的昆凌
宣布正式加入唯品会，成为其新代言人。唯品会
副总裁冯佳路受访时透露，该决策为顺应“用户年
轻化趋势”而为，消费升级的需求正促使电商“从
销售平台转向内容和流量的超级入口”。
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“我们都可以直观感受到，

中国‘女性消费市场’在快速

增长，但增长点在哪里？增长

空间有多大？增长能够持续多

久？身在其中的商家却不能清

晰掌握。CBNData 的价值，就

在于通过数据解析女性消费背

后的逻辑。”近日，第一财经

商业数据中心负责人黄磊在首

期“数据电商大讲堂”中表示。

本期大讲堂主题为数据

赋能“她经济”，讲堂聚焦母

婴、美妆两大女性消费重点类

目，关注女性消费者的消费需

求和消费意愿，深度洞察女性

消费。

据阿里巴巴的数据显示，

阿里系在线电商销售额中，

70%由女性消费者贡献。而她

们最爱在线上购买的商品中，

服饰消费占 89%，母婴产品消

费占87%，化妆品消费占 83%，

家居用品消费占 78%。“她经

济”的崛起已是一个不可忽视

的存在。

现场，CBNData 还同时发

布了《2016 中国女性消费市场

研究报告》、《2016 母婴行业消

费 趋 势 大 数 据 报 告》以 及

《2016 美妆行业消费趋势大数

据报告》3 份报告，通过亿万女

性在阿里巴巴电商平台生命不

息，“剁手”不止而积淀下来的

消费大数据，为商家赋能。

不过，该人士同时认为，邀
请昆凌加入的意义“可能并非如
此简单”。

“唯品会似乎在下一盘更大
的棋，即运用明星IP号召力将
自身打造成一个‘商品+生活方
式+娱乐内容’的超级入口的创
新战略。”该人士预测道。

实际上，随着用户年轻化
趋势越来越明显，如何顺应新
消费趋势、参与消费升级，正成
为众多电商平台遇到的挑战之
一。

因此，除以明显IP吸引眼
球、持续经营粉丝经济外，洞悉
用户消费习惯的变化亦是保持

平台活力的重要手段。
“在以‘精选＋推荐’的特卖

模式基础上，保持与众多独立设
计师、明星原创品牌合作，我们
近期正积极加入直播元素，通过
达人导购，将‘我有货，给你挑’
的特卖 1.0 模式升级为‘我有
货，帮你挑、陪你买’的 2.0 模
式。”冯佳路透露。

此外，本报从唯品会方面了
解到，目前，其专业买手团队已
有1600人，遍布全球11个国家
和地区，“这些买手虽不会直接
显示在平台中，但消费者所看到
的每一款时尚‘尖货’，都已经过
他们的全力搜罗和筛选。”

支点时尚 显现“生活方式”

平台进化走向“内容流量入口”

[“她经济”一瞥]

CBNData揭秘“女性消费”

■资讯

国美电器
半年报销售稳升

8月29日，国美电器控股有
限公司宣布截至2016年6月30
日止6个月未经审计的中期业
绩。

2016 年上半年，集团持续
推进“全渠道、新场景、强链接”
的战略转型，集中投入和建设。
通过进一步升级一级门店场景
式消费和优化电子渠道入口，扩
大客户群体覆盖。在凝聚既有
消费群体以及流量的基础上吸
引并培养年轻消费者，为集团长
期战略推进夯实基础。

报告期内，集团的销售收入
约为人民币353.1亿元，比去年
同期增长11.4%；其中国美在线
自营部分的销售收入同比增长
63.0%。集团账面现金充裕，拥
有现金及现金等价物人民币
113.3 亿元。

报告期内，因3月初完成收
购，集团在一级市场门店总数为
941 间，销售收入同比增长为
7.6%；二级市场门店总数为786
间，销售收入同比大幅增长
24.9%。

集团GMV与去年同期相比
增长22%至人民币502亿元。线
上贡献 GMV 达到人民币 133 亿
元，同比增长101.2%。其中，移
动端GMV同比增长206%，移动端
GMV占国美在线比例达65%。售
后服务贡献GMV同比增长63%，
海外购平台上线后贡献GMV增
长160%。 青年报 姜卓

猎上网获C轮融资
推“滴一猎头”

8月30日，招聘服务交易平
台猎上网宣布完成人民币2亿
元C轮融资，由大华创投领、IDG
等跟投。

此前，猎上网曾先后获得来
自红杉、IDG、华创等知名投资机
构的A轮以及B轮数千万美元融
资。猎上网创始人辛小蝶表示，
此次融资将用于覆盖更多领域，
深度拓展如金融、制造、医药、快
消等猎头需求旺盛的行业，服务
更多中高端人才。“猎上的经营
模式，可以简单理解为人才招聘
领域的B2B2C模式，一方面提高
企业的招聘效率，同时也可提升
猎头单位时间的产出率，”作为
本次领投方，大华创投创始人谢
建伟对猎上的发展颇为乐观。

此外，猎上网还同步推出针
对职场精英人群的“跳槽神器”
滴一猎头，使用者可像使用打车
软件一样，随时在该App上呼叫
猎头，而当猎上网收到来自求职
者的呼叫时，会根据求职者的意
向来匹配最为合适的猎头。这
一算法由猎上网独家研发，精准
度极高。与此同时，使用“滴一
猎头”的求职者们不仅可以获得
猎头推荐，更可以通过App查看
最近最近进展。 青年报 王霞


