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“那些拧不开瓶盖的女生都
是装的，你让她拆个快递试试？
都不用剪刀。”

随着电商平台的崛起，网购
和手机购物成为日常生活方式，

“快递小哥”的重要性正与日俱增。
来自百姓网的数据显示，去

年，该平台运输、物流、仓储类相
关岗位的企业各月需求首次高
峰出现在4月－5月份，是全年
每月平均需求量的201.25%；第
二个高峰出现在9月－10月份，
达月平均需求量的137%。

“据平台大数据分析显示，
今年 4、5 月份，物流类相关的

‘蓝领’岗位招聘需求量，继续延
续去年的特点，有望冲至全年高
点，”百姓网相关负责人在接受
采访时透露，预计今年下半年，
电商物流类岗位的用人缺口“将
超过百万人”。

“阶段性物流需求‘爆增’与
近年来国内电商‘造节’关系密
切，”顺丰速递相关负责人表示，

“618”、“双 11”等促销季来临
前，电商平台、物流快递公司通常
都会提前储备物流快递相关人
才，以应对可预期的仓储爆棚、快
递量暴增等问题。

一位招聘平台负责人在接
受采访时表示，该现象与目前市
场用人需求和供应侧自身现状
有关。

“用人市场方面，目前整个市
场都还在被以‘购物节’为代表的
促销活动快速培育和催熟中，企
业方对各个阶段岗位用人需求量
还难以做到长期的准确预估，”该
负责人分析道，“供给侧方面，电
商物流类岗位超过75%的员工工
作在一线，加班严重，基层管理人
才紧缺。”

由此可见，企业对分散在各
地的站点人员尚缺乏系统的人
才培训管理和长期的人员晋升
激励，而这些因素都可能“导致
这类岗位人员流动率远高于普
工技工类等其他蓝领岗位。”

佳缘交友在长岛启动
本报讯 由世纪佳缘、百合、

珍爱主办的大型佳缘交友活动
日前在绿地长岛启动，腾讯、搜
狐直播两百对新人、十大主题婚
房、48小时真人秀。

科勒新品亮相厨卫展
本报讯 在国际厨卫展上，

全智能科勒云境、明仕套间、科
勒明莱等新品亮相，实现人物互
联。这是科勒中国20周年庆典
之作。

胡润发布旅游白皮书
本报讯 胡润研究院与万豪

国际集团发布2016中国奢华旅
游白皮书，公布80后年轻一代
高端旅游者旅游方式、旅游消费
情况和未来旅游趋势。

壹公益和医生
一起做公益

本报讯 近日陪脑瘫儿童过
六一的公益活动在沪举行发，来
自壹公益的医生和志愿者一起
呼吁更多人加入。

据发起人万昌盛介绍，壹公
益陪脑瘫儿童过六一活动得到
了包括上海浦南医院等全国多
家医院的支持并举办相关的医
院活动。

百联创新体验中心
迎市民参观

本报讯 日前，百联集团创
新体验中心迎来了普通消费者
的尝鲜体验。穿梭在商圈、购物
中心、大卖场、便利店等虚拟现
实造景中，参观者们体验了众多
当下或未来的可应用消费场景，
在互动中预见城市智慧生活。

青年报 王霞

本报讯 如今，智能手机的
精品化和高端化正成为众多“求
上进”的国内厂商重点发力方
向。近日，中兴再度面向高端商
务人群推出AXON系列新品天机
7，欲“重新定义全影音商务旗舰
智能手机”。

除搭载高通骁龙820处理
器，以及高速大容量内存等配置
外，设计感成为“AXON天机7向
用户传达高端精英感的重要‘语
言’”，据中兴通讯执行副总裁、
终端CEO曾学忠透露，为尽可能
体现高品质、独特、体验感等特
征，此次新品设计特意邀请宝马
集团创意咨询加入，形成独特的
ID设计语言。

此外，超跑曲线设计、专业
级HiFi、随手拍、智慧语音等，也

都在AXON天机7中得到展现。
“我们曾因为一些错误失去

过用户，这让我们痛下决心，以
18个月的时间努力锻造，韬光
养晦，终于制造出可以向市场和
用户交代的AXON系列，”曾学忠
在接受采访时表示。

据悉，近6年来，中兴在研
发方面的投入超过500亿元，并
在中国、美国、瑞典及法国等地
建立了20个研发中心。渠道方
面，立足中美欧3大战略基石，
辐射全球市场，同时，在国内市
场全力推进AXON天机高端旗舰
系列、ZTE年轻时尚精品系列、
Blade国民普及型优品系列这一
全新的产品金字塔，更加聚焦中
高端市场。

此外，为进一步提升品牌形
象，中兴方面透露，已签约钢琴家
郎朗为AXON天机7全新代言人。

青年报 姜卓

本报讯 5月26日，V领地青
年创客社区品牌发布会暨代言
人签约仪式在上海举行。“V领地
青年创客社区创客大使”井柏然
现身上海，并高调入住V领地。

作为青年创业生活的一站
式服务平台，V领地专注为心怀
梦想的青年提供创业办公空间
及孵化服务，以及高性价比的居
住空间和生活配套。一年来，该
社区已获近40个项目，即将为5
万名创客提供服务，经营范围已
延伸到北京、杭州、南京等地。

与此同时，V领地首次公布
其“阳光好人”计划，并提供VR眼
镜等高科技装备，为观众提供全
方位感官体验。

本着匠人精神，低调做好产
品和服务的V领地，在业内率先

提出并践行了将“创客空间”、
“创客公寓”和“创客服务”等功
能融为一体的“全能社区”概念，
借助O2O平台，令“泛创客”们真
正体验到“门到门（DOOR TO
DOOR）”的低碳办公生活新理念。

“‘全能社区’的想象空间
非常大，通过加速与生态系统
产业链的深度合作，可以嫁接
文化教育、商务培训、社会服
务、慈善公益等多个领域。”V领
地CEO周君强表示，基于“社区”
平台，社交可有机结合青年们
生活、工作的各个部分。

周君强表示，未来，V领地社
区将打造一个基于人脉社交与
平台服务的综合生态圈，成为城
市中功能稳定且不可或缺的有
机体，并引发新的生活方式，在
真实、面对面的社区中，连接不
同人群，创造更多的机会。

“6·18”电商备战忙

仓储快递类蓝领需求“升温”
“6·18”做为电商

“年中提神节”，一个月
前，线上市场已悄然开
始了“预售赛”。

不过，每到购物狂欢
节，忙碌的并不只平台、
商家和消费者的钱包，

“随着电商销售的火速升
温，物流快递、仓储管理
等相关岗位的需求也急
速扩大，”近日，来自蓝领
招聘平台之一百姓网的
大数据显示，今年4－5月
的相关类目需求量有望冲
至全年高点。 青年报 王霞

中兴加速高端品牌建设V领地一站式助力青年创业

■资讯

值得注意的是，截至目前，
来自中国电子商务研究中心发
布的《2015年度中国网络零售
市场数据监测报告》显示，2016
年，电商物流相关岗位的新增
需求量已开始呈现下降趋势，
与去年同期相比，“下降了近8
个百分点”。

报告显示，今年上海电商
物流相关岗位的新增需求数较
去年同期相比，下降了2.7%，基
本稳定；而江苏的新增需求量
下降更加明显，约为8%；浙江则
下降了7.3%左右。

同时，2016年天猫、京东、
苏宁、国美等国内知名电商平
台的物流快递类用工需求与去
年相比，也保持基本稳定。

“2015年是快递类岗位用
人需求集中爆发的一年，由于大
量O2O企业在全国各地急速扩
张，3C产品、外卖、水果、鲜花、
药品等众多细分领域的竞争者
们大多都选择在自营配送、代理

加盟配送等业务模式上发力，导
致去年全国电商物流类岗位需
求量冲至高点，”百姓网相关负
责人在接受采访时表示。

而今年开始，O2O市场竞争
格局的逐渐平稳，各电商平台
和专职物流快递公司的人员架
构趋于稳定，需求量自然逐渐
有所回落。

来自某第三方电商监测机
构的最新数据显示，2016 年，
国内网络零售市场交易规模有
望达 53261 亿元，而去年该数
字为38285亿元。

“巨大增长空间，一方面保
证了网络零售市场对电商物流
类蓝领岗位的需求量将继续增
长，另一方面，经历了去年人才
储备的快速填充后，市场对于
纯劳动力的填补需求略有下
降，而系统化的物流人才培养
与管理逐渐成为用人单位的发
力重点，”一位业内人士在接受
采访时分析道。

电商物流类需求缺口“将超百万” 物流人才系统化培养或将成重点

资生堂开展
“共享亲子美力时刻”

本报讯 王娟 今日，资生堂
国际在沪开展“共享亲子美力时
刻”的亲子特别企划。孩子们变
身柜台小主人，向资生堂美容顾
问学习，亲手为妈妈化妆。
现场，资生堂为小朋友们准备
了迷你版资生堂美容顾问服
装。换装后的小朋友们优雅可
爱。资生堂国际柜美容顾问细
心为新晋资生堂柜台的小主人
们和妈妈们做了基础护肤及彩
妆培训。


