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健康创意新品 层出不穷
相关数据显示，去年我国冰

淇淋行业销售额为393亿元，同
比微增0.66%，而利润则为20.1
亿元，同比下跌超过9%。伊利、蒙
牛等上市公司财报显示，冰淇淋
板块业绩出现不同程度下滑。蒙
牛冰淇淋去年收入21.412亿元，
同比下滑了21.17%；伊利冰淇淋
所在的冷饮产品去年收入40.98
亿元，同比下降4.34%。

尽管如此，仍有巨头加码冰
淇淋市场，致力于创意产品。

据悉，今夏雀巢将在中国上
线4个系列8种口味新品，包括专
门针对白领的品牌，且对部分原
有品种进行了同步升级，此次新
品定价均比原来上浮0.5元-2
元。

伊利冷饮也于今年开发了
一系列创新产品，包括甄稀冷冻
酸奶冰淇淋。近日在亚洲最大
的食品与饮料贸易盛会——
SIAL CHINA中食展上，甄稀冷冻
酸奶冰淇淋因其“美味与健康相
融合”的创新概念，成功获得“创
新食品奖”称号。

国产商家争先恐后的推新
品，洋品牌哈根达斯更是不甘示
弱。近日，哈根达斯宣布推出新
品杏仁豆腐风味冰淇淋，此次推
出的杏仁豆腐风味冰淇淋，融入
东方禅意元素，将豆腐杏仁风味
与冰淇淋融合，哈根达斯品牌总

监褚怡敏表示：哈根达斯一直致
力于成为冰淇淋艺术的大师，我
们的每一款产品都融合了精湛
的制作工艺和独特的味觉创
新。杏仁豆腐风味冰淇淋特别
为亚洲消费者研发。该款冰淇
淋口味清幽淡雅，适合东方的味
觉体验，也特别适合夏季不甜不
腻的口味需求。

中洋品牌持续高端化进程
近年来，无论是国产冰淇淋

品牌还是洋品牌一直希望推动
品牌走向“高端化”。

尽管今年不少品牌对冰淇
淋市场的切入和布局都比往年
低调了，但是从其推出的新品上
看，我们依然可以看到其走“高
端”的思路并没有改变。高端产
品在新品系列中占了相当重要
的比例。

对于国产冰淇淋来说，无论
是伊利还是蒙牛，近两年来一直
希望提供提升品牌形象、提升冰
淇淋品质、推出高端新品等模式
突破国产品牌盘踞3元以下市
场的局面，直接与外资品牌售价
在7-8元间的市场较量。

雀巢大中华区食品及饮料
部冰淇淋业务单元副总裁李汉
基表示，随着人们消费水平的提
升，冰淇淋高端化是当前趋势。
其对今年冰淇淋市场充满信心：

“去年五羊品牌的销售增长远高
于行业平均水平，今年我们的目

标也是要高于行业。”
据了解，目前世界第一大冰

淇淋消费国是美国，年人均消费
冰淇淋23公斤，澳大利亚为17
公斤，瑞典为 16 公斤，日本为
11公斤，而中国人均消费量仅
为 2.5 公斤。尽管中国冰淇淋
市场近几年发展迅猛，但是仍然
存在很大的发展空间。夏季的
温度越来越高，炎热的夏天客观
上促进了冰淇淋消费的进一步
增长。持续暖冬又让冰淇淋的
淡季不淡。生产厂家为了满足
顾客的需求，不断研发新产品，
顺应市场需求，越来越多的人能
够找到适合自己口味的冰淇淋
产品。有业内人士认为中国的
冰淇淋市场已经形成了规模，但
整个冰淇淋行业中低端产品占
有量偏多，高端产品占有量偏
少，随着人们生活习惯的变化以
及对生活品质的追求，未来冰淇
淋的高端化生产将成为趋势。
同时，更多的消费者喜欢在环境
幽雅、产品新颖的冰淇淋店中消
费，享受休闲生活。

青年报 王霞

本报讯 大数据的加入，令
基于数据分析而成的“用户画
像”在各种互联网平台中迅速普
及，并逐渐发挥作用。近日，互
联网资产管理平台挖财宣布，将
通过上线为个人资产“体检”等
功能，实现“千人千面”的个性化
资产配置建议。

“具备优秀经济能力的中国
新中产人群正以前所未有的速
度崛起，他们的理财观念正逐渐
形成，但管理资产能力却刚刚起

步，因此，个性化的投顾建议需
求正迅速增加，”挖财投资副总
监李佳在接受采访时表示。

相关统计报告显示，目前，
国内大部分智能投顾平台基
本皆采用“先将客户分类，然
后根据类别进行资配建议”的
方式。

但是，“最佳的资产配置建
议要建立在用户对自身收支情
况、资产配置情况、家庭可承受
风险、现金流需求、自身性格等
有有足够认知的基础之上，”挖
财董事长兼CEO李治国表示。

实际上，早在今年2月份，
钱管家便已上线“资产账”功能，
以“自动记录+手工录入”的方
式，将个人名下所有资产全部归
集到同一个应用中，从“流水帐”
升级到“资产账”。

不过，在李治国看来，此番
推出的资产体检功能并非简单
的便捷性进步，“我们希望最终
实现‘老百姓的资产管家’的定
位目标，以智能投顾的方式。”

业内认为，该功能对于国内
互联网资管领域探索实操性智
能投顾路径有一定推动作用。

青年报 王娟

本报讯 近日，第七届中国
（上海）星座文化博览会暨创意展
示文化节在奉贤海湾开幕。星座
文化博览会是上海旅游高等专科
学校2010年创办的一个教师主
导、学生主体的会展专业综合实
训项目，集休闲、健康、娱乐、都

市、时尚、创意、文化等元素为一
体。据悉，本届星座文化博览会
以“观浩瀚星海，享奇趣之旅”为
主题，展品范围有进口食品、创意
产品、水果 珠宝饰品、民族特色
食品、新疆大枣、新疆特产、拍照
摄影、民间手工艺、创意蛋糕、科
技产品、艺术产品、休闲健康食
品、化妆品、旅游纪念品等。

双重大数据助投顾实现“千人千面”

青年报 王霞

本报讯 随着室内服务机器
人在日常生活中的应用渐深，相
关技术也随之进一步突破。近
日，思岚科技发布其新款激光雷
达RPLIDAR A2与模块化自主定
位导航解决方案 SLAMWARE，采
用自主研发的光磁融合技术与
全新设计的视觉处理软件系统，
拥有比第一代产品更加优秀的
性能参数，适用于各类服务机器

人。在连续工作条件下，其设计
寿命可长达5年以上。此外，针
对扫地机器人等具体领域应用，
思岚科技也推出一套完整的解
决方案，整合其特有的贴边清
扫、往复式打扫、区域划分等功
能，方便扫地机器人厂家进行整
合，无需进行二次开发。据悉，
RPLIDAR A2与SLAMWARE已正式
上市，面向全球销售，相关的软
件开发平台也开放下载，方便用
户快速打造产品原型。

青年报 王霞

本报讯 有多少“吃货”的梦
想，不是看遍大好河山，而是尝
遍天下美食？近日，为解决用户
旅行中目的地“吃什么”的决策
痛点，携程进一步发力旅行美
食，推出符合华人口味的旅行美
食推荐指南食美林（Smilin），由
携程旅行网掌门人梁建章、范敏

“挂帅”，蔡澜、黄磊、高晓松、林
依轮、江南春等美食专家与企业
代表16人领衔组成理事会；国

内外美食权威媒体与达人组成
500人专业评委构成常任组织。
而榜单候选推荐餐厅则先由来
自携程旅游大数据与18000名
携程旅行家、携程会员、当地向
导等组成的美食猎人团队提名，
经评委试吃打分审核、理事会复
议后，在榜单公示一个月后正式
生效，发布在携程旅行APP美食
频道。

据悉，此次同时发布的首批
榜单包括国内外20个主要旅游
城市共863家餐厅。

青年报 王娟

本报讯 5月14日，由格兰
富公司主办的“格兰富-丹麦羽
毛球队汤尤杯见面会”在昆山举
行。据悉，国际水泵业巨头格兰
富是首次赞助丹麦羽毛球国家
队，跨界体育领域。此次出战汤
尤杯是丹麦羽毛球队获得其赞
助后首次亮相中国。格兰富（中
国）投资有限公司副总裁张小岩
表示：“羽毛球运动需要充分的

能量和灵活性，这一运动特色恰
恰与格兰富水泵的高效率、智能
化和稳定性等特点高度契合。
格兰富水泵诞生于丹麦小城边
昂布。

“70多年来，其工匠精神伴
随着企业信念一路成长。如今，
它已经成为国际高端水泵的代
名词。能够作为丹麦羽协的合
作伙伴参加在中国举行的汤尤
杯赛事，可以进一步提升格兰富
的品牌影响力。”

思岚科技推新激光雷达

今夏冷饮大战悄然启动

冰淇淋中外品牌持续高端化进程
■资讯

携程“食美林”享乐边走边吃

格兰富赞助丹麦羽毛球队

第七届星座文化博览会开幕

青年报 王娟

本报讯 5月20日，苏州乐
园森林水世界开启活动在苏州
举行。据悉，在苏州高新区不断
打造“自然生态旅游圈”的背景
下，苏州乐园提出了“欢乐度假”
的产业完善和品牌升级战略，森

林水世界就在这样的大背景下
诞生，联合苏州乐园旗下欢乐世
界、糖果世界、温泉世界、生态世
界、主题酒店系列共同构成长三
角首个欢乐度假目的地。据了
解，全新的苏州乐园森林水世界
规划面积10万平方米，规模比
原苏州乐园水上世界大一倍。

苏州乐园森林水世界开启

已立夏，气温逐渐
上升，中午烈日阳光
下，小伙伴们成群结队
要去超市买冷饮，各大
品牌商家也争相推出
新品。

近日，包括哈根达
斯、雀巢、和路雪、八喜、
伊利在内的冰淇淋品牌
皆不惧行业利润下挫增
速放缓，纷纷发布中高
端和创意产品争抢旺季
市场。 青年报 王娟


