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本报讯 想象一下，当你驾
驶汽车时不再需要操控手机，就
能简单、方便地实现语音导航、
快捷支付、系统级搜索等功能，
该有多酷！很快，这样的场景将
会出现在日常生活中。

近日，上汽集团与阿里巴巴
集团在杭州召开会议，双方决定
将于今年4月发布全球首辆“互
联网汽车”——荣威城市 SUV，
告别互联网汽车史前时代。这
将是全球首款真正量产的互联
网汽车，将打通汽车全生命周期
用车需求和互联网生活圈，让用
户体验到一个基于互联网的、更
加便捷的移动智能化生态圈。

站在行业角度思考
首款互联网汽车将面世

据了解，荣威城市SUV将安
装由上汽与阿里巴巴联合研发
的智能互联车载操作系统，将为
用户构建起移动智能化生态
圈。另外，这款车将搭载上汽

“蓝芯”世界级高效动力科技，后
续还将提供“绿芯”插电式混合
动力和纯电动车型。鲜明的互
联网功能特色加上世界领先的
动力科技，将构成这款“互联网
汽车”最核心的竞争力。

关于全球首款量产的上汽
荣威互联网汽车，早在2015年
11月的广州国际车展上，上汽
集团副总裁、上汽乘用车公司总

经理王晓秋就已经明确提到，上
汽下一代智能互联汽车将会在
2016 年的北京车展亮相。他
说，“智能互联是未来自动驾驶
需要解决的问题，包括车与车之
间的，车与整个后台之间，还有
其他平台之间的联系等问题。
可以说，上汽在整个未来汽车的
新能源智能互联方面全部考虑
到了。今天，我们是站在整个行
业的角度去考虑，而不是在简单
地跟随层面，这是我们必须要改
变的。就像荣威VISION-R概念
车，上汽用自信的态度来做造型
设计，把握了客户的心理和行业
发展趋势”。

在荣威互联网汽车推出之
前，上汽已率先从行业角度，为
解决客户需求提供了具有智能
互联功能的车载系统。荣威
e550插电式混合动力轿车所配
备的inkaNet 5.0智能网络行车
系统，其新一代汽车语音导航已
能够很好地识别和满足新一代
消费者的出行需求。

上汽阿里强强联合
汽车和互联网行业迎新变革

早在 2015 年 3 月，上汽就
与阿里宣布合资设立10亿元的

“互联网汽车基金”，研发下一代
互联网汽车。所谓“互联网汽
车”，就是“跑在互联网上的汽
车”，可以看作一种新的汽车类
型。它需要具备传统汽车的所
有优点，比如动力性能、安全防

护、舒适性问题等，又要在传统
汽车的基础上带给消费者全新
的互联网体验。上汽集团与阿
里巴巴联手打造首款荣威“互联
网汽车”，正是基于两者在汽车
和互联网方面领先的行业优势。

上汽拥有中国最大的汽车
客户群，在整车集成、动力总成、
新能源技术、汽车电子及架构等
方面拥有强大和坚实的自主开
发能力，在车载信息服务和车联
网应用领域也拥有深厚的研发
和运营经验，在汽车销售、服务、
物流和金融等方面拥有完善的
体系。阿里巴巴则拥有自主开
发的Yun OS操作系统，拥有中
国最大的云计算平台和互联网
大数据，构建了庞大的互联网内
容、服务和生态圈，在电子商务、
金融、地图和导航、通讯等领域
拥有核心技术和服务能力。上
汽和阿里巴巴充分发挥双方在
各自领域的优势，这款“互联网
汽车”荣威城市SUV的推出，将
以创新为整个汽车和互联网行
业带来巨大变革。

当互联网汽车替代掉手机
等移动终端的大部分功能，它给
生活习惯和驾驶体验带来的改
变无疑是巨大的。通过“数字赋
能，汽车互联”，上汽集团与阿里
携手打造的首款荣威互联网汽
车，将带领用户真正实现“人－
车－世界”的互联，通过“汽车”
了解“世界”，让“世界”为“人”服
务。
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青年报 孙臣

本报讯 根据盖世汽车整理
大众汽车发布的美国市场销量
数据，发现到今年2月份，大众
乘用车品牌在美销量连跌4个
月，上月同比跌幅达到13%。虽
然更新后的途观SUV表现出色，
销量同比攀升近八成，但高尔
夫、帕萨特等主力表现不佳。

2016年2月份，大众乘用车
品牌在美国市场销量为22321
辆，较之 2015 年 2 月的 25710
辆，同比下滑13.18%。大众去
年一度在美国实现销量回暖，到
11月开始因“尾气门”作弊丑闻
大跌24%，到上个月为止连续同

比滑坡4个月。其中除了12月
跌幅缩减到9%之外，其他月份
都是两位数比例跌幅。

今年1月份，大众品牌美国销
量从23504辆同比下降14.57%至
20079辆，前两个月累计销量42400
辆，去年同期49214辆，同比跌落
13.85%。整个大众汽车集团方面，
2月销量从40647辆同比下降7.1%
至37748辆，前两个月从79809辆
同比下跌7%至74198辆。

从大众方面的宣传看，途观
销量的大幅增长成为近几个月
唯一可圈可点的部分。然而由
于途观在美国销量基数较低，即
便同比增幅高达八成也难以力
挽大众品牌销量下滑的颓势。

大众美国销量连跌4个月

青年报 车键

本报讯 1月，广汽本田累
计销量实现43008辆，同比增长
25%；终端销量实现59757辆，同
比增长1.7%。刚刚过去的2月
份，广汽本田销售销量达26298
辆，同比增长 20%。此外，1-2
月累计终端销量为91008辆，与
去年同期基本持平。

在2月销量榜中，广汽本田
旗下各车型整体表现稳定，第
三代飞度销售6814辆，同比增
长49%；缤智销售6489辆，同比
增长24%，终端销售8413辆，同
比增长28%。除了这两款车型
外，全新锋范终端销售4261辆，
同比增长93%。

值得一提的是，作为首批

中国生态汽车评价测试车型之
一，广汽本田全新锋范凭借健
康、节能、环保表现，以总分
82.14分的成绩取得金牌，其中
室内空气质量得分为同期参评
车型最高分，尾气排放评价取
得满分，收获权威认可。

据悉，新雅阁将于 3 月 19
日上市，广汽本田也按照生产
计划，提前部署生产切换工作，
为新雅阁上市做好产能准备，
这也使得2015款雅阁在2月销
量同比出现下降。即将上市的
新雅阁在外观、配置和动力全
领域都进行了全面升级。搭载
了包括 Honda Sensing 在内的
Honda最新汽车技术，新雅阁的
上市或让中高级轿车进入技术
发展新阶段。

广本销量稳步增长

告别互联网汽车史前时代

上汽将发布全球首辆互联网汽车

信息和通信技术的日新月

异带动了智能网联汽车技术发

展，以提高交通安全和效率为目

标，汽车智能化、网联化已成为

汽车产业发展的必然趋势。各

国争相研发相关政策和新技术，

我国虽起步较晚，但基于本土路

况的复杂化和数据多样化等优

势，走出了一条具有中国特色的

智能网联汽车之路，逐步追赶世

界水平。

近年来，车联网、互联网汽

车、自动驾驶等新概念备受关

注。“与车联网直接关联的智能

网联汽车大发展时代将到来。”

清华大学汽车工程系主任李克

强说。

据中国汽车工程学会、智能

网联汽车产业技术创新战略联

盟副秘书长公维洁介绍，上世纪

90年代起国外就开始出现汽车

智能化方面的研究，“我国起步

晚，差距不小”，因为涉及领域和

场景复杂，国际上并没有统一标

准和定义，各国发展重点也略有

不同。

同样，我国业界多年来缺乏

清晰发展方向。2015 年 10 月，

经过长时间研究和探索，智能网

联汽车产业联盟联合国内权威

专家，首次对智能网联汽车进行

定义：搭载先进车载传感器等装

置，融合现代通信与网络技术，

实现车与人、车、路、后台等智能

信息交换共享，具备复杂的环境

感知、智能决策、协同控制和执

行等功能的新一代汽车。

同时，联盟还承担了研究和

制定我国首部智能网联汽车技

术发展战略和技术路线图的工

作，目前处于征求意见稿过程

中，预计 2016 年中期将正式公

布。

公维洁认为，“智能网联汽

车”定义和技术路线图的明确，

融入了中国人对该技术领域的

理解和考虑，清晰了新一代智能

汽车发展方向，对于智能网联汽

车产业发展具有积极推动作用，

中国智能汽车又向前迈进了一

大步。 据新华社电

[相关链接] “从标准入手，用数据说话”
中国智能网联汽车产业蓄势待发

■资讯

工业和信息化部部长苗圩
日前表示，工信部已联合行业内
外的九家企业投入5亿元资本
金，正组建动力电池研究院，或
者动力电池的研究研发平台。

“动力电池技术的进步决定
了（新能源汽车）整车的性能、
质量、安全等各方面。”苗圩在
国新办新闻发布会上说，在全
面启动“中国制造2025”的相关
工程中，动力电池创新是走得
比较靠前的。

日前召开的国务院常务会

议提出，要加快实现动力电池
革命性突破。中国汽车工业协
会常务副会长董扬认为，这是

“补短板”之举，“对中国来说，
要逐步达到世界平均水平，需
要材料、装备、生产、市场等各
方协同发展”。

据了解，目前我国新能源汽
车累计产量接近50万辆，但车用
动力电池与一些发达国家有相
隔一代的差距。除比亚迪外，其
他生产新能源汽车的企业都没
有电池研发。 据新华社电

我国投入5亿元资本金
组建动力电池研发平台


