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阳澄湖年底
开通直升机游

本报讯 毗邻上海的苏州阳
澄湖半岛，日前成为国家旅游公
布的首批17家国家级旅游度假
区之一。据悉，阳澄湖年底将开
通8分钟直升机游 ，一座全新
的中国版“环球影城”华谊兄弟
电影世界一期也将于明年开放。

韩流圣诞夜
青春正绽放

本报讯 大宁国际商业广场打
造一出融合大民星与韩国顶尖“涂
鸦秀：HERO”的跨国舞台剧《青春·
正绽放》，并借此拉开2015大宁国
际中韩文化交流节的序幕。大韩
民国驻上海总领事馆文化领事金
镇坤亲自出席并致辞。

跨年派对
岁末惊喜嗨不停

本报讯 新年的脚步慢慢临
近，转眼又迎来辞旧迎新之际，
大宁国际商业广场在这闪耀的
跨年之夜带来新年倒计时狂欢
派对，为2015画上完美的句点，
同时开启2016崭新的篇章。

青年报 姜卓

本报讯 作为发展“互联
网+农业”最大的推动力和切入
口，农村电商的发展已然成为各
地政府和企业谋求新一轮发展
和转型的新动力。

1月8日，苏宁易购宣布与
上海市金山区农委签订战略合
作，通过互联网平台整合各种服
务于农村的资源，拓展农村信息
服务业务，使得金山当地的农产
品可以快速有效地卖向全国，同
时也方便了农民可以快速有效的
采购生产资料以及生活日用品。

据了解，双方合作的第一个
项目就是金山草莓节。根据规
划，在1月8日至17日，苏宁易
购与金山农委合作率先在苏宁
易购平台推出9.9元一斤并包邮
的草莓体验装，通过大数据分
析，利用“会员拉新”、“关联复

购”、“核心推荐”等营销手段打
造金山农产品的忠实消费群体，
建立可持续发展的营销通路。

而除了金山草莓上线苏宁
易购，苏宁还将在金山开设苏宁
易购服务站并设立农村联络员，
将苏宁易购优质产品例如百货、
电器、超市、海外购等产品带向
农村市场，满足农村居民一站式
购物需求从而深耕当地市场，加
速农产品互联网+的步伐。

上海苏宁总经理范志军表
示，金山草莓的上线仅仅只是一
个开始，苏宁和金山农委针对农
村电子商务发展和农业互联网
运营会展开更深层次的互动，快
速推进发展带有金山特色的互
联网+农业新模式。

此外，苏宁易购计划前期将
免除当地商户在苏宁易购上的
平台使用费以及平台技术服务
年费，并将在电商运营方面给予

扶持，从而真正实现从生产、销
售、物流、推广等全流程的产业
化扶持，同时也让上海乃至全国
的消费者可以享受快捷、实惠、
新鲜的上海本地农产品。

据苏宁易购方面透露，在与
金山农委合作之后，苏宁也将积
极发展与上海其他郊区农委的
合作。

数据显示，2015年10月至
今，苏宁以及在全国各地开设超
过1000家的苏宁易购服务站，
产生了数以万计的农村联络员，
他们不但把优质商品带入了农
村更把农村优质的农产品推向
了全国。

借助自身大数据和渠道资
源优势，苏宁自2013年开始尝
试农村市场拓展，目前已在全国
各地发展了1000多家苏宁易购
加盟店，600多家苏宁易购自营
店，主要功能就是帮助农村消费

者在苏宁易购上下单，同时还承
担一部分物流自提、物流配送和
售后服务的职能，覆盖千万农村
人口。

此外，随着互联网工具的普
遍化，实体店资源已经成为更加
稀缺宝贵的资源，苏宁也因此加
大了对实体业态的布局。

继浦东苏宁易购云店、五角
场苏宁易购云店之后，苏宁在上
海布局的第三家云店，也是首家
郊区云店——苏宁易购奉贤生活
广场云店已于去年12月25日开
业。据悉，奉贤云店最大的特色
就是云店与生活广场内各类娱
乐、餐饮、百货等各业态实现互动
联动，满足家庭一站式休闲娱乐
体验。除了突出休闲娱乐的多业
态经营，苏宁奉贤生活广场的一
个重要特点在于其智能化和互联
网化，是苏宁依托“互联网+”技术
打造的全新互联网门店。

苏宁易购与金山区农委合作发力农村电商

中国网大上海
外宣平台在沪启动

本报讯 日前，“中国网络空
间命运共同体建设论坛暨中国网
大上海外宣平台上线仪式”在沪
举行。中国大数据产业创新网总
裁谢金明指出，“大上海”多媒体
外宣平台以图片、视频、新媒体等
多种形式加强对上海的外宣报
道，是切实推进互联网治理体系
变革，建设更为安全稳定繁荣绿
色的网络空间的举措，同时也将
推进互联网领域开放合作，以实
际行动推进网络空间优势互补、
共同发展。谢金明表示，“大上
海”多媒体外宣平台，将为活力十
足的上海经济发展提供更为便利
的宣传和资讯服务。

“全程高能”惊悚变喜剧
“卷福的脸又长了”，“卷福

的头发直了也是我的卷福”，
“衣服不错，一看就是好面料”，
“谁在吃麦当劳，好香”……

近日，由“国内最不主流文
化交友社区”哔哩哔哩动画举
行的《神探夏洛克特别篇：可恶
的新娘》弹幕专场中，原本惊
悚、悬疑的主旋律，被观众互动
来的弹幕硬生生扭转成充满欢
声笑语的喜剧。

由于加入互动功能，现场
观众可通过扫码发布弹幕，相
关吐槽、联想、感受等，经哔哩
哔哩后台审核后，将以特定频率
出现在电影大屏的上方，发表弹
幕的观众还可以选择字幕颜色。
近两小时的影片，全程“高能”。

例如，当片中主角之一“可
恶的新娘”以鬼魂状出现在屏
幕上时，原本影片营造的恐怖
感，被弹幕中一句“这套花嫁真
不错27万够吗”化解得无影无
踪，现场顿时欢乐无比；而当夏
洛克与华生发生争吵时，屏幕上
出现各种“卷福你凶我”、“你居
然凶我呜呜呜”的弹幕，撒娇声
此起彼伏，令人在紧张的氛围中
瞬间笑出声；而当片中受害人在
英式的大雾中与新娘对峙时，屏
幕上出现的“这种朦胧的既视感
除了伦敦恐怕只有北京的雾霾
能比了”，又令人心领神会。

现场，风传已久的哔哩哔哩
影业也终于浮出水面，首次公开
亮相。此前，哔哩哔哩（bilibili，
简称B站）作为规模较大的弹幕
视频分享网站，以“悬浮于视频上
方的实时评论功能（弹幕）”为最
大的特点，聚集了国内一大批的
喜爱“二次元”文化的年轻人。

看的不是影片是二次元文化
“由于英剧版《神探夏洛克》

在国内热度不减，已经形成为数
不少的忠实粉丝群体基础，而这
一粉丝文化在中国又和方兴未
艾的二次元文化存在着千丝万
缕的联系，受众上亦有明显的重
叠部分，因此，这种类似的观影
活动更易引起目标受众的共
鸣。”一位业内人士表示。

本次观影现场，几十对身着
《夏洛克》标准剧中服饰的“夏洛
克和华生”聚集在影院入场处，
引来大批观众围观。

不过，这并非弹幕第一次被
搬上电影大屏。

前不久的圣诞节，彼时正热
播的影片《万万没想到》亦在哔
哩哔哩的努力下，以弹幕观影的
形式出现在观众面前，“曾志伟

的造型像圣诞老公公”，“这特效
值一块五”，“导演，要求给王大
锤（剧中主角之一）加船戏”等弹
幕此起彼伏，令现场气氛欢乐

“爆棚”。
“我们的重点不在于看片，

而是一次现场性的‘同好狂
欢’，”哔哩哔哩网站相关负责人
坦言，粉丝或者非粉丝们在看片
的同时，各种吐槽、段子、联想、
表情符号通过手机等通信工具
和智能设备输入到大屏幕，随着
剧情的推演，可在现场产生剧烈
的化学反应，使得很多原本并不
关键的镜头、台词和桥段，瞬间
变身为全场爆笑的笑点，“很多
细节也被这种互动赋予了‘脑洞
大开’的解读”。

而前不久在网上引发热烈
讨论的快播案，也由于加入了弹
幕，大大增加了传播的能量。“弹

幕的出现和普及，已开始超越二
次元文化的‘逆袭’，向着改变

‘下世代’观看和社交模式的方
向迈进。”一位业内人士如是说。

[名词解释]
●二次元：由于来自日本早

期的动画、漫画作品都是以二维

图像构成的，其画面是一个平

面，所以被爱好者称为“二次元

世界”，简称“二次元”。后来，

“二次元”一词在日本文化中用

来表达“架空”、“假想”、“幻想”、

“虚构”之意，进而延伸用于指代

“架空世界”。

●弹幕：大量吐槽评论从屏

幕飘过时效果看上去像是飞行

射击游戏里的弹幕，这种效果被

网民称为弹幕。弹幕视频最早

源自日本，后来，国内 AcFun 和

bilibili陆续引进。

弹幕“入侵”电影 二次元受追捧
一部原本主打悬疑、惊悚的侦探片，在观众互动的狂欢中，“沦陷”为一部喜剧片。这便是“弹幕”的

力量。
近日，正在热播的电影《神探夏洛克》在哔哩哔哩动画举办的“弹幕”专场中，由一部侦探大片，被现

场观众互动的“全程高能”，演变成一部彻头彻尾的喜剧大片。“从小众的‘二次元社区’到如今在院线电
影上进行放映，弹幕这种播放形式正逐步被观众接受，并受到青睐，未来，用户的‘看片方式’或将更加
多元。”一位业内人士在接受采访时表示。 青年报 王霞

■资讯

功夫熊猫
进驻港汇恒隆

本报讯 作为引领申城潮流
风尚的港汇恒隆广场近日携功
夫熊猫官方授权惊艳亮相。港
汇恒隆广场精心设定了功夫熊
猫主题新年活动，将电影人气场
景融合新春元素在商场内一一
还原，而为众人所喜爱的各系角
色也将齐齐现身。

网友供图


