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市场消费

青年报 姜卓

本报讯 11月7日，创维集
团在上海召开4K OLED新品品
鉴会，期间展出了现行销售的多
款创维电视，冰箱及洗衣机，其
中OLED新品S9300备受关注。

OLED技术自诞生以来已有
一段时间，创维不仅是首家在国
内实现量产销售OLED电视的企
业，也是国内首家在4K OLED产
品引入 Dolby Vision 的企业。
据 介 绍 ，创 维 4 色 4K OLED
S9300 系列，融合了 Dolby Vi-

sion技术与OLED显示技术，是
新一代OLED有机电视。

厚度仅为 5.27mm 的 S9300
在画质表现上十分突出：不仅每
个像素点都能独立控光，4 色
4K 自发光体更是使屏幕亮度
突破了传统OLED的技术瓶颈；
可解码和呈现 Dolby Vision 的
优势，使S9的动态对比度无穷
大，星空表现极佳。而在音质
方面，支持杜比音效外，还配
备由JBL公司量身打造的全音
域音响组合，可以真实还原声
音的本质。

创维OLED新品来沪展示

“双11”战报：不仅只是“刷数字”
电商在比拼销量数据的背后，蕴藏了市场竞争力的角力

尽管大家都已经预料到“今
年‘双11’的交易额定超去年”，
但天猫的战绩仍令人诧异——
11日11时50分，“双11”过去
不到一半（12小时），平台的交
易额便已达到去年“双11”的总
交易额571亿。据官方统计数
字现实，今年“双11”当天24小
时内的总交易额高达912亿元。

“我们‘双11’要做100年，
还有93年要做，这才刚刚开始。”
向来负责“发光”和“煽情”的阿里

巴巴掌门人马云，一如既往地出
现在今年“双11”舞台中央。尽
管产生了近千亿的交易额，但他
认为“中国的内需还未被完全挖
掘出来”，仍需“双11”的拉动。

有趣的是，据统计，今年有
超过8000家村点的农民首次通
过农村淘宝服务站平台参加“双
11”，而截至11日9时，8000个
村点均已完成交易。

此外，今年“双11”天猫首次
全方位联合微博上的KOL资源进

行多样化的社交电商尝试，包括
“透视眼”、“花式电眼”、“桃花眼”
等，以内容营销的方式带动传播。

据统计，新浪微博上参与“双
11”抽红包的人次超过3600万，
共发出500多万个红包，话题“双
11来了”、“天猫双11”和“双11
狂欢夜”分别产生17亿、6.5亿和
超过8亿的阅读量，总讨论量相
加超过5300万，相当于每4个微
博活跃用户就有1个参与了天
猫“双11”的话题讨论。

天猫与微博争人气

“双11”24点刚过，
商家比拼的阵地便由货
品迅速转向了数字。截
至11月 12日零点，24
小时内产生的总交易额
为912亿。而其他大小
平台和商家也摩拳擦
掌，乐视全生态全平台
总销售额为15.2亿元，
小米全品类天猫单店为
12.54 亿元，细分领域
如河狸家、春水堂、微鲸
等也频传捷报，狂欢节
一时间变成一场“刷数
字”的游戏。 青年报 王霞

一直在智能领域胶着竞争
的乐视和小米，各自战绩也是可
圈可点。据统计，截至11月12
日零点，乐视全生态总销售额达
15.2亿元，其中超级电视和超级
手机各自的全平台销售额为分
别9.6亿和4.2亿，销量分别突破
38万台和26万台，剩余部分销
售额为乐视会员、智能周边及衍
生品和网酒网等共同产生。

值得注意的是，由微博电
商专家披露的11日0-6点全网
手机品类销售份额榜单显示，

前5位分别为华为、小米、魅族、
苹果、乐视，“其中，乐视手机是
最年轻的成员，进入该市场不
足1年便跻身第一阵营”。

乐视创始人贾跃亭表示，
未来企业的竞争将从点对点到
链条到链条，再到生态对生态。

向来被称为“全能冠军”的
小米，自然也不会缺席这场盛
宴。据小米官方发布数据显
示，本届“双11”，天猫、京东、苏
宁3大平台小米手机销量均居
首位，小米电视则产生6.6万台

的销量，比去年翻了一倍。小
米天猫旗舰店全品类销售额为
12.54亿，连续3年领跑天猫全
品类单店销售额。

此外，红米 Note2、小米平
板和小米手环光感版分别位居
本届“双11”手机类、平板电脑
类和智能设备类单品首位。

值得一提的是，“双11”凌
晨2点开始，小米在天猫平台发
起下一款手机新品的众筹活
动，至8时45分，成为当日众筹
金额第1位的项目。

乐视与小米全比拼

近年来，借由“双11”东风
的电商企业越来越多，其中不乏
美业新秀河狸家、情趣电商春水
堂等“另类电商”。

虽然是首次参加“双11”，
但春水堂于节前上线的6大系
列20款智能新品的表现皆不错，
其中，幻彩系列的4款“智能男朋
友”销售额占到全品类销售额的
近10%，仅“艾玛”一款单品便占
据全品类销售的6%左右。春水
堂CEO蔺德刚认为，目前，成人健
康行业整体离极致低价、极致品
质、极致安全与极致体验还尚有

距离，仍需全行业共同努力。
来自河狸家的官方统计数据

显示，“双11”当天总订单量突破
10万单，实付金额突破2000万
元，平均客单价高达408元。其
中，单量排名前3位的类目分别
为美甲、美容、美发，笔单价前3
位分别为化妆、美发和美容。

而另一家“神秘”线上企业
微鲸，“双11”当天仅仅依靠1
款产品便获得破亿的日成交额，
这距离8月微鲸发布其创立后
首款单品55吋4K旗舰智能电视
WTV55K1 不足 3 个月。然而，1

款产品也有奇迹——“双11”开
售1分钟，WTV55K1便销量破万
台，3分钟时销售额突破5000万
元，截至11日中午12点，便以
21000台的“战绩”成为当时销
量第一和成交额第一的单品。

微鲸创始人之一、原资深媒
体人黎瑞刚曾说，“我们原是一
群懂内容但不懂电视的人，但有
着‘用一台手机的价格换回一个
欢声笑语的客厅’的理想”。

有时候，销量或许并非只是
一个数字，也承载着许多创业者
的梦想。

新电商夹缝中突围

■资讯

青年报 王娟

本报讯 11月11日，2015
环球食品及酒店设备展览会在
上海举行，参展商涵括了来自
全球的食品制造企业以及饮料
等行业的贸易商。其间，卡夫亨
氏在展会上正式推出卡夫产
品。这是卡夫亨氏宣布合并后，
卡夫产品首次通过官方渠道正
式进入中国市场。

据悉，今年7月，卡夫与亨
氏两大食品巨头完成合并，成为
世界第五大、北美第三大的食品
和饮料公司，促成了两家食品巨
头及旗下众多知名品牌的联合，
引发业界关注。

在此次环球食品及酒店设
备展览会上，卡夫亨氏中国发布
了其众多海外明星产品。其中，
卡夫芝士粉、绅士牌花生及坚
果、卡夫奇妙酱、亨氏倒置装番
茄酱、黄芥末酱、白醋等均在国
际市场上很受青睐。这意味
着，消费者今后可通过卡夫亨
氏中国官方渠道购买正品。此
前，消费者只能通过非官方渠
道购买卡夫产品，产品的来源，
质量和风味不能得到保障。对
消费者而言，这一利好将为产
品质量保驾护航。另外，据卡
夫亨氏相关负责人透露，卡夫亨
氏中国的整体业务将于2016年
正式展开。

卡夫亨氏新品正式进入中国

青年报 姜卓

本报讯“2015年OPPO秋季
新品品鉴会”近日来到上海，
OPPO产品经理表示，上海作为
中国的经济金融中心，其市场地
位非常重要，对于正在成长中的
OPPO品牌来说，上海也是愈发
重要。随着OPPO产品创新能力
的增强，产品变得更为优秀，
OPPO手机在上海也有越来越多
的用户。新“万人迷”OPPO R7s

配备了更炫目的5.5英寸全高清
AMOLED 显示屏、更强劲的 4GB
RAM、更大的32GB ROM、更持久
的3070mAh电池、更安全的低压
VOOC 闪充、更好的金属工艺以
及更全面的4G全网通，性能出
色。

据悉，R7s（3GB 全网通版）
于10月 20日正式在线下全面
开售，而OPPO R7s（4GB移动版）
也已于10月21日在线上开启
了全面预约。

OPPO R7s开启品鉴之旅

青年报 王娟

本报讯 鲜芋仙近日宣布将
推出六款冬季新品，每款包括六
种不同样式食材。其中3款为
咸品，这是鲜芋仙首次推出咸品
系列。据了解，鲜芋仙所有产品
采用的都是纯天然健康食材，此
次推出的全品烧系列产品包括
小米地瓜烧、雪韵紫米烧、水晶
薏仁烧三款咸品以及紫金芋头
烧、金桂红豆烧、玉脂杏仁烧三
款甜品。

据悉，鲜芋仙还和韩束玩

起跨界合作，研发出面膜系列
产品，面膜主要突出添加鲜芋
仙天然食材，天然温和不刺
激，这些面膜市场上并不出
售，只有去鲜芋仙购买甜品才
有赠送。

鲜芋仙相关负责人表示：
“之所以选择韩束合作，是因
为韩束有着强大的研发能力
以及很好的市场知名度与消
费者认知度。同时两者的目
标客户群也有高度契合，都是
致力于为广大女性的健康美丽
而努力。”

鲜芋仙冬季首推咸品系列

912亿元与3600万人次

15.2亿元与12.54亿元

2000万元与21000台
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