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上汽通用安全科技体验营 带你感受不一样的精彩
百闻不如一试——感受不断进化的360°汽车安全科技

全国招募的30名公众走进
泛亚技术中心的研发重点，探秘
汽车安全科技。

在这次“安全科技体验营”
活动中，嘉宾们首先走访了具有
国际一流、国内领先研发能力的
泛亚汽车技术中心。作为上汽
通用汽车的设计与工程开发中
心，泛亚汽车技术中心一直将

“安全是设计出来的”奉为圭臬，
在车辆研发中始终把安全视为
第一优先。来自泛亚的安全技
术专家，为公众介绍了当前汽车
安全技术的主要应用与潮流趋
势，获得了公众的良好反响。在
这次参观中，泛亚还向来宾开放
了研发重地整车安全试验室。
这里拥有众多一流试验设施，包
括满足全球主流车辆安全法规
要求的壁障车辆、国内数量领先
的47台高速摄像机以及33个不
同性别和年龄的碰撞试验假人，
还有国内整车企业唯一的全套
行人保护试验模块等；这里不仅

能够承担各种形式的单车、双车
的正撞、侧撞、追尾碰撞，涵盖中
国、美国、欧洲和日本等主流车
辆安全标准的试验内容，还能实
施等速对撞试验等超前试验项
目。通过观看碰撞试验超低速
视频并与一线研发工程师进行
交流，大家对泛亚向国际看齐的
严苛试验标准和上汽通用汽车
对产品安全的矢志追求有了更
清晰的认知。

在泛亚技术中心，安全技术
专家为公众讲解汽车安全技术
的发展潮流里。

在整车安全试验室上方，超
高流明大灯和超高速摄像机有
力保证了试验数据的采集。

除了在先进的研发中心“耳
濡目染”，此次安全科技体验营
特别设计的一场专业性强、科技
含量高、精彩纷呈的试驾安排更
让来宾亲身体验到当今汽车安
全科技前沿成果。在场地体验
和道路试驾两个环节中，嘉宾们

试驾了凯迪拉克ATS-L、别克昂
科威和雪佛兰全新一代科鲁兹
等市场热销的明星车型，通过模
拟日常道路的实际情况，亲身感
受全球独一无二的震动座椅警
示以及 ACC 自适应巡航系统、
LKA车道保持系统、CMB碰撞缓
解系统、APA自动泊车系统等多
项尖端安全科技功能。试车场
上大家连呼过瘾，同时也对上汽
通用汽车产品的全方位智能安
全保护屏障及其领先优势有了
更加直观、深刻的了解。试驾后
的互动问答环节将本次“安全科
技体验营”活动推向高潮，细致
认真听讲与全方位试驾体验，让
嘉宾们面对主持人提出“百般刁
钻”的问题，依然信心十足地进
行全面回答，互动热度与回答专
业程度超乎想象。来自沈阳与
西安的嘉宾表示，上汽通用汽车
安全体验营不仅让活动参与者
对汽车安全科技发展有了全新
认识，更通过试驾体验让他们对

上汽通用汽车产品拥有更多信
赖与安全感。

公众试驾凯迪拉克ATS-L，
体验刺激的CMB碰撞缓解系统。

公众试驾威朗，体验ACC自
适应巡航的强大功能。

新科鲁兹配备的新一代APA
自动泊车系统，为新手司机们提
供了极大的便利。

从一体化车身高强度材料、
加强防撞梁、全新激光钎焊工艺
为代表的被动安全技术，到通过
摄像头、雷达和超声波三大感应
技术，提供车辆及时预警与干预
功能的各项主动安全技术，上汽
通用汽车同步通用汽车全球科
技，无论在技术开发还是应用推
广上，始终走在行业前列，为消
费者提供 360°全方位安全保
障。在美国高速公路安全保险
协会（IIHS）针对2014款美国市
场主流车型进行的测试中，凯迪
拉克ESSⅡ强化安全策略以最快
的反应速度获得了“Superior”

的最高评级。除凯迪拉克外，上
汽通用汽车还将智慧安全科技
的最新成果装备于别克昂科雷、
昂科威、君越、君威GS、威朗以及
雪佛兰迈锐宝、科鲁兹等主流车
型上，在各个细分市场树立起新
的安全标杆，体现了企业秉持科
技以人为本的造车理念，致力于
与更广大的消费者分享技术进
步的果实。

继近两年社会反响热烈的
“上汽通用汽车开放日”之后，本
次“安全科技体验营”活动又搭
建起一个传播技术、增进沟通的
体验平台。未来，上汽通用汽车
将不断充实和完善与消费者沟
通的渠道和平台，并围绕品牌、
科技、研发和产品制造等不同方
面，持续加强消费者互动体验，
全方位增强公众对上汽通用汽
车的全面了解。

互动环节上，公众抢答问题
激情四射，表现出巨大的热情和
相当高的专业知识水平。

日前，业内首个面向公众的汽车智能安全技术体验活动
——上汽通用汽车安全科技体验营在上海成功举行。本次
体验营活动以“360°安全不断进化”为主题，邀请来自全国
的30位幸运嘉宾走进泛亚汽车技术中心，参观国内最高水
平的整车安全试验室，并亲自驾驶凯迪拉克、别克、雪佛兰品
牌的热门明星车型，体验新鲜有趣的专业试驾项目。通过交
流和体验，公众不仅对上汽通用汽车出色的安全研发设计、
生产和工艺留下深刻印象，同时也更进一步了解到上汽通用
汽车产品领先的智能安全科技以及汽车无碰撞未来的美好
前景。 全国招募的30名公众走进泛亚技术中心的研发重点，探秘汽车安全科技

作为车享在实现“全生命
周期”020模式布局中的重要一
环，车享家是线上到线下的业
务入口，也是线下到线上的流
量入口。同时，车享家全面承接
车享平台的互联网业务和品牌
势能，高效集成汽车全生命周期
产业资源。线上平台的统筹到
线下实体网络的承接将会尽展
O2O的高效优势，让消费者真正
享受一站式的便捷服务；而线上
线下整合后的大数据，让后市场
服务形成真正有效的用户体验
反馈机制，做到从产品到销售再
到服务的高效运营。

特别值得一提的是，车享倾

力打造的车主App“车享宝”将
成为车享家在移动端的统一入
口。车主除了可以轻轻松松在
线预约车享家的各项服务以
外，还能注册成为车享认证会
员，享受车享宝+车享家组合带
来的便捷互动体验。这样的优
势组合将更适合移动互联网时
代的用户需求，让车主随时、随
地、随心乐享汽车新生活。

对于未来的车享家，车享
CEO夏军有着这样的展望：互联
网+时代的用户需求就是车享
家所要解决的行业痛点，未来
的车享家对于用户来说就是

“随心所享”的车享家。随着线

上线下资源的打通，车享家将
打造一体化的汽车售后O2O新
模式，搭建线上配件交易平台，
创新分时租赁模式并覆盖全
国，还将打通支付、金融、物流
等基础服务，构建汽车生态圈
业务。

“站在‘互联网+’的风口
上，如果不是线上、线下两只
翅膀都有力，再重的猪也很容
易被吹跑。立足车享平台，我
们做了一年多的努力，线上这
块的羽翼已经丰满。现在以
汽车后市场为切入点推出车
享家，携上汽之力将线下的翅
膀锻造得更强壮。

要做风口上的“猪”

上汽车享家重拳布局后市场
9月20日，上汽集团隆重推出覆盖用户养车、

用车、卖车以及车务服务的“全生命周期”连锁实
体服务品牌——车享家，宣布全面进军汽车后市
场的角逐。车享CEO夏军接受媒体采访时表示，

“前期车享家主要是上汽独资控股，未来车享家将
对战略合作伙伴开放股权，包括供应链合伙和资
本投资伙伴，把车享家打造成一个线上和线下业
务互相补充的现代化企业。 青年报 程元辉

2014年3月28日，上汽集
团在传统车企中率先“触网”，
自建汽车电商平台——车享，
以行业破局者的雄心和魄力探
索全新的 O2O 汽车电商模式。
经过一年多的迭代和优化，车
享平台已经形成了覆盖买车、
养车、用车、卖车“全生命周期”
的线上业务体系。当线上布局
轮廓日渐清晰之际，推出车享家
实体连锁服务网络是“车享模
式”扎实落地的关键一步。秉持
着“倾力打造富有创新精神的世
界著名汽车公司，引领未来汽车
生活”的企业愿景，上汽集团致
力于将车享家打造成中国一流
的汽车后市场服务品牌，并以此
重新定义用车生活方式。

车享家依托上汽集团在汽
车售后服务领域的丰富资源和

成熟经验，拥有可靠的供应链
体系、完备的门店管理体系和
专业的人才体系，确保了车享
家能为用户带来统一标准的
高品质产品与服务。而在这
一可复制的模式支持下，车享
家有着社区化高密度覆盖的
布局规划。9 月 20 日，精心打
造的首批12城50家车享家门
店已正式上线，为广大用户提
供维修保养、租赁以及二手车
等车生活服务。在未来的五
年内建设超过万家门店，构建
一体化、专业化、品牌化、社区
化的服务能力，以触手可及的
互联网产品和一步之遥的车
务服务，为用户带来随心所享
的汽车生活新体验。这正是
车享家“源自上汽，e 站到家”
的品牌精髓。

车享家瞄准后市场


