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■资讯

“医疗机器人”已经走入现实生活
国内首台用于医疗服务的远程人工控制机器人落户上海

在不久前出品并
获奖的动画长片《超能
陆战队》中，萌系暖男
医疗型机器人大白受
到了全世界观众的高
度评价。撇开剧情，现
在就专门来聊聊医疗
机器人的未来前景。

青年报 解敬阳

“超能”科技正逐步实现
大白（英文名Baymax）可以

说是人类理想中的未来的医疗
机器人，它是三大技术产业的
集合体：移动医疗、人工智能、
机器人制造。大白不仅有可以
吸引儿童、萌化少女、充气气球
那样圆滚滚的外壳，而且它体
内所具有的碳纤维的骨骼、所
具备的语音以及特有的体征识
别功能，在医疗机器人设计的
角度来看都是十分合理的。那
么现实中人类在这个领域究竟
进展如何呢？

业内人士表示，将大白以
工具的形式造出来是没有问题
的，但在人工智能的发展方面
人类已经受限了十几年。机器
人说白了是电脑和工具的综合
体。就拿大白来举例子，它的
工具部分在固有技术下是可以
实现的，但它的核心功能是电
脑部分，硬盘中写的是人工智
能，插入后大白就能根据内部
程序和外部指令完成任务，但
要真正实现这些功能，人类还
需不断努力。最初生产出的机
器人所具备的功能当属远程控

制，其实就是通过外部，甚至是
远程人工控制，让机器人代替
人完成工作。

医疗机器人获专业机构认可
由国际商业机器股份有限

公司和麻省理工大学共同开发
的手术型机器人“达芬奇”便是
一个绝好的例子。即使在国
内，上海已经引进达芬奇并投
入使用。“达芬奇”在普通外科、
胸外科、泌尿外科、头颈外科、
妇产科以及心脏手术中的使用
也早已得到了FDA（卫生福利部
食品药物管理署）的批准。

医生表示，使用医疗机器
人（如“达芬奇”）做手术可以实
现远程调控，机器人可以完成人
类所不能完成的一些微小精细
的动作，医生可以通过成像技术
获得三维的视角，这样手术的创
口小（这代表了出血量少，感染
几率小，副作用也小），康复快
（住院时间也短），但手术耗时相
对加长，并且价钱偏高。

除了手术型机器人，美国
等公司也有推出护工类机器
人，它们为患者提供远程的关
怀照顾、监督，以及护理等服

务。这类机器人主要针对慢性
病患者，如此一来相当于给患
者派去一个 24 小时监护的医
生，真是妙不可言。近日，国内
首台“卫护”医疗机器人落户上
海浦东，它能够充电，方便携
带，实现病人与医生的无缝对
接，并通过机器人与医生随时
联系询问病情变化；CDC（美国
疾病控制与预防中心）也对外
采购机器人为埃博拉病毒感染
者送饭送药，避免真人接触，减
少感染传播率。

由此可见，现实中医疗机
器人的技术纵然没能达到“大
白”那个水平（比如大白的人体
特征扫描有诊断功能，但人类
还在依靠X光、核磁共振的医疗
仪器进行诊断），但迄今也为人
类作出了不少贡献。

目前，医疗机器人尖端科
技掌握在日本、美国、德国以及
瑞士等国家手中，但中国跃然
成为最大的机器人市场，中国
提出的125计划、863计划都有
望促进该产业的发展。有关专
家认为，中国在接下来八到十
年的窗口期有望达到世界先进
水平。

青年报 解敬阳

本报讯 5月10日，在广州
举行的王老吉“超吉+战略发布
暨传统行业互联网+高峰论坛”
上，凉茶品牌始祖王老吉正式
发布2015年“超吉+”战略，拉
开传统行业特别是快消行业
借力互联网+转型的创造性一
幕。与此同时，“超吉+”战略
行动第一个落地项目夏季“越
热越爱态度罐”正式上市，意
味着 2015 年夏季主题营销正
式开启。

体系包含三层含义
发布会上，王老吉详细披

露了“超吉+”战略。据悉，这
是基于移动互联网打造的一
套“互联网+”体系，包含三层
含义：

首先是超级媒介：按快消
口径统计，王老吉凉茶2014年
销量达到200亿，售卖出约60亿
罐王老吉。产品即媒介，60亿
罐王老吉本身就是超级媒介，

也意味着60亿人次的高频次品
牌曝光。未来，60亿罐身拟对
外开放，成为超级媒介。

其次是超级入口、超级平
台：以王老吉罐身条形码为入
口，以每年60亿罐消费为流量基
础，基于移动互联网打造的互动
和服务平台。这个平台将连接
一切，目前主要分为电商入口、
内容通道和互动服务三大部
分。消费者可在该平台实现电
商购买、美食分享、吐槽交流、游
戏互动、定制化服务等功能。

另外还有超级联盟：超
吉＋平台上，融合了微信、支付
宝、京东、苏宁易购、优酷、爱奇
艺等庞大的合作伙伴，将在这
个平台上为用户提供无限种增
值服务。

首个实现“一罐一码”
据了解，一般只有在奢侈品

上才有的“一品一码”，如今在快
消品行业也可以实现了。在发布
会上王老吉宣布，已实现“一罐一
码”技术，这在快消行业尚属首

例。这意味着消费者所买的每一
罐王老吉都有单独的身份证。通
过移动互联网平台的扫码技术，
识别这一“身份证”，客户可以实
现与会员卡相同的积分功能。积
分达到一定额度，可以实现兑换
机票、商品、美食打折等优惠。

重构用户参与模式
王老吉方面还表示，为了

让消费者更清晰地了解“超
吉+”，接下来将会在核心城市
建立线下体验店，首批将考虑
在上海和广州两大城市建立，
深刻感受和体验“超吉+”平台
的增值服务。“超吉+”平台未来
也将与全国600万个线下终端
打通，互联互通，打造一个专属
于凉茶消费者的线上线下超级
生态圈。

互联网+凉茶+王老吉=超
吉+，引发了无限想象空间。业
内看来，“超吉+”战略的出台，
标志着其重构消费者沟通模
式，升级打造一整套全新的王
老吉商业生态系统。

“超吉+”战略打造全新商业生态系统

青年报 王娟

本报讯 近日，“走向世界的
中国酒庄”活动在2015年中食
展期间举办。据悉，在与展会现
场诸多进口酒的同场竞技中，中
国葡萄酒以其独特的风格特点，
赢得了观众的一致好评。

大赛组委会主席杨强表
示，随着国内葡萄酒消费者越
来越成熟，国产葡萄酒企业更

加重视种植、酿造、工艺、技术
等基础环节。以“领袖标杆在
这里竖起”作为导向的国际领
袖产区葡萄酒质量大赛已经举
办了三届，评比结果显示，国产
葡萄酒的品质明显提高，产区
打造逐步成型。在进口葡萄
酒大举进入中国的同时，国产
葡萄酒也在试图借助各种渠
道与世界主流产区和市场进
行交流和拓展。

葡萄酒质量大赛在沪举办

本报讯 日前，原安徽生产
建设兵团3师12团几百名知青
欢聚一堂，共叙友情。席开30
桌，龚仁龙、徐伯涛、潘前卫等
一批曲艺名家纷纷登场助兴。

聚会的出资组织者正是原
12团知青唐裕龙。唐裕龙1970
年去安徽插队。1979年返沪后，
自幼酷爱传统文化的他，专心从事
字画文玩收藏和研究，30多年孜孜
以求，成就颇丰。现为上海鉴赏家
协会会员、中国历代澄泥蟋蟀盆博
物馆馆长。他是中国蟋蟀盆收藏
与研究权威，有“上海盆王”美誉。

在获得名望和财富之余，唐
裕龙认为独乐乐不如众乐乐，他
积极回馈社会，不仅创办博物馆，
将一生珍藏免费与市民分享，还
每年出资组织聚会，让昔日战友
感受到那份战斗情谊的永存。

唐裕龙组织知青聚会受赞誉

青年报 邵炯

本报讯 为庆祝旗下著名包
装可口可乐弧形瓶诞生100周
年，可口可乐公司今天正式启动

“摩登百年·精彩‘瓶’现”2015
可口可乐弧形瓶艺术设计大赛，
在全国范围内召集新世代的青
年才俊用独特的视角，艺术诠释
这一具有当代流行文化象征意
义的弧形瓶形象，向经典致敬。

作为可口可乐弧形瓶100
周年中国庆典的重要组成，此次
大赛将从全国的参赛作品中选
出25件优秀作品，于9月初在上
海举办的“可口可乐弧形瓶艺术
之旅：启迪流行文化100年”全
球巡回艺术展中与安迪·沃霍
尔、诺曼·洛克威尔以及克里夫·

巴克等世界知名艺术大师的作
品共同展出。最终的5件佳作
还将远渡重洋，由美国亚特兰大
可口可乐博物馆永久馆藏。

可口可乐大中华区执行副
总裁鲁大卫先生表示：“我们非
常高兴在弧形瓶百年庆典之
际，通过艺术家之手，再度用设
计的语言，庆祝其历久弥新的
艺术魅力！”

据悉，“摩登百年·精彩‘瓶’
现”可口可乐弧形瓶艺术设计大
赛将从5月8日至8月8日，陆续
进行作品征集、网络投票和专业
评审。本次设计大赛征集的设
计作品分别为装置艺术类和平
面设计类。参赛者可以任选一
种形式进行创作，展示自己独一
无二的艺术灵感和创造力。

可口可乐艺术设计大赛启动

空气净化器新国标将至
本报讯 随着环境事件的

频发和人们对健康的日益关注，
“雾霾经济”带动了空气净化器
产业的高速发展。不过近期
2015全国互联网+与空气净化
器产业发展大会上公布的信息

显示，贴牌生产、虚假宣传等负
面评价使空气净化器市场，特别
是线上平台陷入混乱，销售额因
此出现较大幅度下降，一季度空
气净化器销售额直降17%，这意
示着行业洗牌正在加速。

周培骏 制图

本报讯 由北京盈衍科技
开发的国内首个创新型黄金
O2O平台黄金钱包完成首轮融

资，获得软银中国资本千万美
元投资，该平台盘活了传统珠
宝产业链。

黄金钱包完成千万美元融资


