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“ 菜园”促亲子互动
沪上最早推出“ 绿色有机

农庄” 概念的商场要数K1 1 艺

术购物中心了，在商场的三层，

一片生机盎然的菜田吸引了很

多前来购物的消费者驻足。这

里就是真实版开心农场的“ 都

市农庄”，整齐划一的塌菜、小

青菜、香菜等长势良好，而小

麦、豌豆、空心菜、绿萝卜等则

种在店家玻璃橱柜内的特殊苗

圃里，一旁还留有一小格一小

格的小菜园可以供有兴趣的顾

客体验种植。

在体验区里种菜的三口之

家特别多，李女士一边指导着女

儿种蕃茄苗，一边还细心地帮孩

子擦汗，小朋友在一旁玩得不亦

乐乎，满手是泥。李女士表示：

“ 比起在家看电视玩电脑，种植

更能培养孩子的动手能力，同时

也多了一份成功的喜悦。”

现场很多年轻家长都表示，

让孩子学习种植既体现了“ 劳

动最光荣”，又能让家庭关系更

加和谐。正在和儿子一起种萝卜

的黄先生认为：“ 自己动手种菜

不仅可以让孩子学习种植知识，

也能享受与家人一起种植劳作

的乐趣，增进父母与孩子间的亲

子感情。”

据了解，自201 3年”都市农

庄”开放以来，这里一直是k1 1

的一大特色，这个室内生态互动

体验种植区里的新鲜蔬菜不仅

可供观赏，也供给一些餐厅。这

些亲手种植或采摘的蔬菜，没有

任何公害污染，第一时间被运输

至店家的厨房洗净、切配、炖煮，

这些新鲜蔬菜烧出来的味道颇

为纯正，隐隐还有股农田的清新

香气。

除了k1 1 的” 都市农庄”，

深受孩童喜爱的“ 萌宠城市花

园“ 展也于4月在盛源生活广场

开幕，并特别增设了“ 开心农

场”环节，让孩子们能够近距离

与农场中的小动物们玩耍。除了

较常见的小香猪、仓鼠、荷兰猪、

安哥拉兔等，此次“ 开心农场”

还特意牵来了几头羊年人气颇

高的神兽“ 草泥马”———羊驼。

据介绍，憨态可掬的羊驼不仅能

够触摸，还提供了饲料让小朋友

亲手喂食。

盛源生活广场市场部负责

人表示，现代家庭普遍开始重视

孩童教育和亲子互动。不再纯粹

让孩子自顾自式的单向体验，而

是更加突出合作互助性。我们定

期会举办这样的亲子活动，本月

的“ 萌宠城市花园”展在寓教于

乐的同时，也给孩子们一个亲近

大自然的机会。

据悉，“ 萌宠城市花园”的

另一亮点“ 油菜花迷宫”也颇具

趣味性，油菜花田历来是早春的

代表之一。今春上海人不必远赴

江西婺源，因为有一片油菜花田

铺进了商场里，不出市区就能赏

花踏青。

此外，盛源生活广场二楼的

“ 海豚湾亲子互动区”同期也开

设了多种亲子活动，包括粘土

DIY、拼豆DIY、DIY考古、亲子烘

焙、乐高机器人互动等。

“ 肉肉”受上班族青睐
前两年说起多肉植物知道

的人可能还不多，在花市也只是

被放在角落里贩售。而如今养多

肉植物在年轻人中迅速发展成

一种“ 时尚潮流”，不少商家表

示，这种既容易打理、又增添生

活乐趣的迷你盆栽很适合上班

族，他们也是主要的消费群体。

“ 我养‘ 多肉’有一年多的

时间，现在已经有七八个品种

了。”就职于广告公司的小张是

一位多肉植物爱好者，她表示在

她的带领下现在不少朋友的家

中、办公室桌子上也摆上了多肉

植物。“ 不需过多打理，小小的，

肉肉的看着很喜人，现在养多肉

的人很多，这个月在大悦城还有

多肉盆栽的展览。”

据了解，小张所说的多肉主

题展览自3月27日起在大悦城开

展，为期一个月。此次多肉展有

五大主题场馆：博物馆、艺术馆、

沙漠馆、动物馆、婚礼馆，组合成

了“ 不可思议”多肉主题展览。

在展览现场可以看到，参展

的多肉盆栽品类相当丰富，比

较多见的有花月夜、白牡丹、虹

之玉、火祭、熊童子、玉露等。有

一种观音莲座形，叶尖的“ 丝”

相互缠绕的多肉植物长得甚是

奇特。“ 这个叫‘ 蛛丝卷绢’，它

会吐丝的。”正在观展的多肉爱

好者陈小姐介绍说，多肉植物

“ 萌点”很多，有的会吐丝，有的

还能变颜色，造型都很有“ 个

性”。

另据了解，多肉植物价格

相差悬殊，从十数元至上千元

不等，以“ 生石花”为例，一年

的生石花一棵卖1 0-20元，但3

年左右的一棵能卖到几百元。

此次参展的多肉植物中贵价品

种居多，单是生石花就有上百

盆。另有“ 南蛮玉”和十二卷，

都是价值几十万元的展品，长

得“ 美萌兼具”，是高端多肉玩

家的新宠。

此外，主办方提醒种植爱

好者，多肉植物和其他植物一

样，需要光合作用，但切忌阳光

暴晒，而且多肉植物对于水的

要求不是很高，土壤干透了就

浇水。如果不好判断土壤是否

干透，可以插根牙签在土里，要

不要浇水看牙签的干湿程度就

好了。

青年报 王娟

本报讯 目前，整个生鲜电

商市场的玩法可谓是五花八门。

如天猫、京东、一号店等，基于自

身的电商平台切 入 生 鲜 业 务 ；

如沃尔玛、大润发、永辉超市等

传统零售企业，从线下生鲜卖

场切入电商。无论是什么形式

的生鲜电商，产品的逻辑都是

先将食材买回家，基于选购的

食 材 再 生 成 菜 谱 。 而 一 款 叫

“ 新味”的产品，核心思维突破

常规生鲜电商的逻辑，基于菜谱

去选购食材。

据了解，新味是一个面向年

轻白领的料理制作、食材配送网

站，可以为用户提供精心定制食

谱、健康卫生食材包等订购和预

订服务，来解决现代人早、中、晚

饭问题的饮食品牌电商。

据悉，新味最初由创始人

St eve Ge 在 201 3 年 回 国 创 办 ，

201 3年9月开始试运营，在试运

营期间不断搜集用户反馈，完善

产品核心功能。团队负责人表

示，新味由从业超过1 0年的专业

厨师针对中国用户开发美味，简

单，营养，安全的菜谱，并在PC端

与移动端提供订购，从食材，调

味料，香料等等都按照菜谱按量

给到用户，保证用户即便没有任

何料理基础也能在家做出美味

的料理。

资讯

都市农庄“ 萌动”沪上商场
春季悄然而至，城里人开始憋不住地往郊外跑。其实如今不出市区便能

体验到亲近自然的乐趣，“ 都市菜园”，“ 亲子农庄”，“ 迷你盆栽”都被搬进
了魔都的大商场，寸土寸金的购物中心甚至圈养起了小香猪和羊驼。

青年报 沈旖旎

青年报 王娟

本报讯 3月31 日，欧莱雅公

布其201 4年财报。数据显示，欧

莱雅在中国实现销售总额1 43亿

元，同比增长7.7%。在目前中国

市场发展放缓的背景下，保持了

较为稳健的增长。对此，欧莱雅

集团执行副总裁兼中国首席执

行官贝瀚青表示：“ 能够保持增

长，这主要得益于我们持续投入

以消费者为中心的研发创新、加

速的数字化转型、渠道扩张、市

场渗透，以及对中国面膜领导品

牌美即的战略整合。”

对于去年收购的本土面膜

品牌美即的整合情况，贝瀚青表

示，美即的加入使公司的品牌组

合更加丰富和平衡，同时也为集

团带来了数以百万计的新消费

者。而美即品牌会继续在中国本

土市场成长，未来不排除实现国

际化战略。

对于201 5年的规划，贝瀚青

表示，将聚焦于少数更具规模与

品质的创新项目，继续加速数字

化革命，“ 目前，北上广快消品市

场增长率仅为2%，省会城市也只

有1 1 %，而只占城市人口数35%

的地级市却贡献了快消品增量

的46%。因此，我们将积极扩大品

牌在下线城市的销售规模。”

欧莱雅加速地级市扩张

“ 新味”让用户全成“ 食神”

青年报 姜卓

本报讯 柴油废气、烟草、煤

烟、重金属和毒性有机化合物等

有害于人体健康的污染物微粒

在我们赖以生存的城市空气中无

处不在。污染物微粒的尺寸越小，

对人体健康的潜在危害就越大，

直径小至PM0.1 的微粒还有可能

会进入血管，并随血液循环流至

人体内部的各个器官，增加严重

的急性与慢性病的患病风险。

近日，戴森推出全新Pure

Cool 空气净化风扇，采用独特的

戴 森 360! 极 细 玻 璃 纤 维 HEPA

（ H-1 3）滤网，能捕捉99.95%小

至PM0.1 的细微颗粒，并将其牢

牢地锁在滤网中；风扇会将净化

后的空气均匀、安静地吹送至屋

内的各个角落。这款戴森Pure

Cool 空气净化风扇采用流线型

设计，身形轻盈，易于搬动，也不

会对起居室的整洁和美观造成

影响。

戴森Pure Cool空气净化风扇
净化小至PM0.1有害颗粒物


